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UBICACIÓN: Frente al café de sombra al final del sendero a la derecha. 
TOPICO:  
Quiero hablar a mi audiencia de…el café bajo sombra 
Quiero hablar a mi audiencia (específicamente) de…la sostenibilidad de cultivar café bajo sombra. 
TEMA 
Después de leer el panel quiero que la audiencia recuerde…el esfuerzo necesario para cultivar una taza de 
café sostenible. 
Conceptos tangibles: café bajo sombra, arboles, aves, café sostenible, corte, trabajo, educación 
Conceptos intangibles / Conceptos universales: familia, esfuerzo 
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1. TEMÁTICA 

a. El producto interpretativo 
tiene un tema potente 
que provoca el 
pensamiento en la 
audiencia 

Se aplica bien 

Entre el título y la pregunta 
inicial sí que lo tiene, 
aunque se podría reducir y 
completarlo más  

b. Tiene un “título-tema” 
igual al tema o un “título 
–tema” (que evoca el 
tema) 

Se aplica bien 

Confusión entre título y 
tema. Unos miembros del 
SEMIP consideran la 
pregunta como título y 
otras no.  

2. ORGANIZADA 

a. Desarrolla el tema de 
forma organizada (es fácil 
de seguir, no requiere 
mucho esfuerzo) 

Se aplica 
bien/muy bien 

Buena transición entre las 
dos ideas que se presentan.  

b. Las locuciones grabadas o 
los textos escritos son 
claros y nítidos 

Se aplica bien, 
aunque con 
mejoras 

Sobre todo, por el diseño 

c. Hay un orden lógico en la 
estructura del mensaje (el 
público no se pierde) 

Se aplica bien, 
aunque con 
mejoras 

Mejor el segundo párrafo al 
final 

d. El texto visible (de rótulos, 
carteles, paneles, 
unidades expositivas)) es 
breve , con menos de 80 
palabras en cada unidad 

No es aplicable 
a esta 
situación 

 

No para el caso que se 
ofrece para analizar; sí para 
el resto de paneles 
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e. Existe un nivel de lectura 
del tipo “saber más” (para 
quienes deseen más 
información) 

No es aplicable 
a esta 
situación 

 

No está claro que no sea 
aplicable para todo el 
mundo 

3. RELEVANTE 

a. El lenguaje (escrito o en 
una grabación) es 
comprensible y adecuado 
para la audiencia 

Se aplica 
bien/muy bien 

Para algunos miembro el 
concepto “sostenible” 
resulta raro. Algún 
problema con las formas 
verbales. 

b. Utiliza conceptos 
universales Se aplica bien Sin embargo, no existen 

conceptos potentes.  

c. Utiliza ejemplos, 
analogías, comparaciones, 
metáforas… 

No es aplicable 
a esta 
situación 

Dudas respecto a la 
aplicación 

d. El producto tiene en 
cuenta diferentes tipos de 
público 

Se aplica, pero 
requiere 
mejoras 

 

e. Alude directamente al 
público (a la segunda 
persona del singular 
(usted/tú) 

Se aplica 
bien/muy bien  

4. AMENA 

a. El mensaje contiene 
humor, ironía… 

No es aplicable 
a esta 
situación 

 

“o” genera confusión. 

b. Formula algunas 
preguntas abiertas al 
público 

No es aplicable 
a esta 
situación 

 

Las que están son cerradas 

c. Estimula la imaginación 
 

Se aplica bien, 
pero necesita 
mejoras 

 

d. El diseño es atractivo y 
capta la atención 

No es aplicable 
a esta 
situación 

 

No obstante, se considera 
que existe un diseño 
potente 

e. El producto mantiene la 
atención 

Se aplica 
bien/muy bien  
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1. TEMÁTICA 

a. El producto interpretativo 
tiene un tema potente que 
provoca el pensamiento en 
la audiencia 

Se aplica, pero 
requiere algunas 
mejoras (1) 

 

b. Tiene un “título-tema” 
igual al tema o un “título –
tema” (que evoca el tema) 

No es aplicable a 
esta situación (n/a)   

2. ORGANIZADA 

a. Desarrolla el tema de 
forma organizada (es fácil 
de seguir, no requiere 
mucho esfuerzo) 

Se aplica bien (2)  

b. Las locuciones grabadas o 
los textos escritos son 
claros y nítidos 

Se aplica bien en 
general, pero 
requiere algunas 
mejoras (1) 

La última frase no se 
entiende bien. No está 
claro para qué y sobre qué 
debe reflexionar la gente 

c. Hay un orden lógico en la 
estructura del mensaje (el 
público no se pierde) 

Se aplica bien/muy 
bien (3-4)  

d. El texto visible (de rótulos, 
carteles, paneles, unidades 
expositivas) es breve, con 
menos de 80 palabras en 
cada unidad 

Se aplica muy bien 
(4)  

e. Existe un nivel de lectura 
del tipo “saber más” (para 
quienes deseen más 
información) 

NO SE VALORÓ  

3. RELEVANTE 

a. El lenguaje (escrito o en 
una grabación) es 
comprensible y adecuado 
para la audiencia 

Se aplica muy bien 
(4) Carece de inclusividad 

b. Utiliza conceptos 
universales Se aplica bien (3) 

No existen significados 
intangibles ni se trabaja 
con conceptos 
universales, aunque están 
–de alguna manera- 
simbolizados en los 
dibujos 

c. Utiliza ejemplos, analogías, 
comparaciones, 
metáforas… 

Se aplica bien/muy 
bien (3-4) En los dibujos 

d. El producto tiene en No es aplicable a Castellano / inglés 
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cuenta diferentes tipos de 
público 

esta situación/ Se 
aplica, pero 
requiere mejoras 
(n/a-1) 

e. Alude directamente al 
público (a la segunda 
persona del singular 
(usted/tú) 

Se aplica muy bien 
(4)  

4. AMENA 

a. El mensaje contiene 
humor, ironía… 

No es aplicable a 
esta situación (n/a)  

“evolucionado” 
(entrecomillado) 

b. Formula algunas preguntas 
abiertas al público 

Se aplica muy bien 
(4) 

 

c. Estimula la imaginación 
 

Se aplica muy bien 
(4) 

 

d. El diseño es atractivo y 
capta la atención Se aplica bien (3) 

Líneas demasiado largas y 
texto excesivamente 
pegado al margen 

e. El producto mantiene la 
atención 

Se aplica bien/muy 
bien (3-4) 
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1 El Seminario de Interpretación del Patrimonio de 2020 se ha celebrado bajo formato on line. La lista de control 
empleada difiere en algunos matices de mejora con la empleada hasta el momento. 
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n = no es aplicable o no es imprescindible en esta situación 
0 = no se aplica, pero pudo haberse aplicado 
1 = se aplica, pero se puede mejorar 
2 = se aplica bien 
3 = se aplica muy bien 
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INTERPRETACIÓN NO SECUENCIAL  
(En rótulos, carteles, exhibiciones, sistemas de audio, etc.) 

 
CLAVE 

 
COMENTARIOS 

Temática  
1) El producto interpretativo tiene un tema interesante que 

provoca el pensamiento en el público (¿se puede 
recordar esa oración-tema?) 

1-2 No hay acuerdo, aunque las propuestas 
tienen en común la idea de cambio-evolución 
del paisaje.  

2) Tiene un “título igual al tema” o un “título-tema” (que 
evoca el tema) 

1 El título está relacionado con el tema pero da 
lugar a confusión (se emplean los términos 
“en cuatro pasos” como forma de hablar o 
locución adverbial, no hay que tomarlo de 
forma literal) 
No hay consenso en la idea de título-tema: 
disparidad de opiniones. 

Organizada 
3) Desarrolla los contenidos de forma organizada en torno 

al tema (es fácil de seguir, no requiere mucho esfuerzo) 

2-3 Sigue una línea del tiempo cronológica. A 
pesar de contar con mucho detalle (quizás 
excesivo) se sigue bien. 

4) Los textos escritos o locuciones grabadas son claros y 
nítidos (legibles, audibles) 

3  

5) Hay un orden lógico en la estructura del mensaje (el 
público no se pierde) 

2-3  

6) El texto visible es breve (con menos de 80 palabras en 
carteles de exterior y menos de 50 en rótulos de museos 
y centros de visitantes)   

n  

7) Existe un nivel de lectura del tipo “saber más” (para 
quienes deseen más información)  

n-0 El audiovisual está atendido por personal. 

Relevante 
8) El lenguaje (escrito o en una grabación) es comprensible 

y adecuado para la audiencia 

2-3  

9) Alude directamente al público (a la segunda persona del 
singular: usted/tú)  

2-3  

10) El mensaje contiene conceptos intangibles universales 2-3 Para varias personas, contiene conceptos 
intangibles universales (esclavitud, poder, 
vida) pero podrían emplearse más. 

11) El producto tiene en cuenta diferentes tipos de público n-0  

12) Emplea otras técnicas para añadir relevancia (como: 
analogías, comparaciones, ejemplos, metáforas, alusión 
a la vida cotidiana, etc.) 

2  

Amena 
13) El diseño e ilustraciones captan la atención y 

contribuyen a la transmisión del mensaje 

2-3  

14) El producto mantiene la atención 2-3 Para varias personas es algo largo de 
duración, lo que dificulta el mantenimiento 
de la atención. 

15) Estimula la imaginación 2-3  

16) Emplea otras técnicas para la amenidad (como: humor, 
ironía, juego de palabras, refranes, estilo poético, 
formular preguntas abiertas, etc.) 

1  
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n = no es aplicable o no es imprescindible en esta situación 
0 = no se aplica, pero pudo haberse aplicado 
1 = se aplica, pero se puede mejorar 
2 = se aplica bien 
3 = se aplica muy bien 
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INTERPRETACIÓN SECUENCIAL 
 (Realizada por un/una intérprete en persona) 

 
CLAVE 

 
COMENTARIOS 

Temática  
1) Tiene un tema interesante que provoca el pensamiento 

(¿se puede recordar esa oración-tema?) 

3-2  

Organizada 
2) Desarrolla los contenidos en torno al tema de forma 

organizada (es fácil de seguir, no requiere mucho esfuerzo) 

3-2  

3) Utiliza de manera efectiva la estrategia de Introducción, 
Cuerpo y Conclusión 

2  

Relevante 
4) Tiene en cuenta la procedencia, la idiosincrasia y las 

experiencias del público  

1-2  

5) Su lenguaje es comprensible y adecuado para el público  3-2  

6) Utiliza conceptos intangibles universales  3-2  

7) Alude directamente al público (ustedes o vosotros-as) 3-2  

8) Emplea otras técnicas para añadir relevancia (como: 
analogías, comparaciones, ejemplos, metáforas, alusión a 
la vida cotidiana del público, etc.) 

3  

Amena 
9) La/el intérprete es amigable, sonríe  

3?  

10) Formula algunas preguntas abiertas ¿?  

11) Estimula la imaginación  2-3  

12) Estimula el uso de más de dos sentidos 3  

13) Vincula algunos acontecimientos a personas o personajes 0?  

14)    

15) Invita a la participación física (agacharse, moverse, 
manipular objetos, etc.) 

2?  

16) Emplea otras técnicas para la amenidad (como: humor, 
ironía, misterio, citas de autores o personajes, usar 
silencios, plantear situaciones hipotéticas, proponer tareas 
mentales, etc.) 

¿?  

Otras técnicas 
17) Realiza transiciones entre las paradas de un recorrido 

guiado, o entre las partes de una charla 

¿?  

18) Usa material de apoyo que lleva consigo (guías, fotos, 
lupas, objetos diversos, sonidos, etc.) 

3-2  

19) Se apoya en los comentarios importantes que realiza el 
público  

¿?  

20) Realiza demostraciones sencillas ¿?  
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n = no es aplicable o no es imprescindible en esta situación 
0 = no se aplica, pero pudo haberse aplicado 
1 = se aplica, pero se puede mejorar 
2 = se aplica bien 
3 = se aplica muy bien 
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1. TEMÁTICA 

a. El producto interpretativo tiene un 
tema potente que provoca el 
pensamiento en la audiencia 

2-3  

b. Tiene un “título-tema” igual al tema o 
un “título –tema” (que evoca el tema) 3  

2. ORGANIZADA 

a. Desarrolla el tema de forma organizada 
(es fácil de seguir, no requiere mucho 
esfuerzo) 

3  

b. Las locuciones grabadas o los textos 
escritos son claros y nítidos 3  

c. Hay un orden lógico en la estructura del 
mensaje (el público no se pierde) 2-3  

d. El texto visible (de rótulos, carteles, 
paneles, unidades expositivas) es breve, 
con menos de 80 palabras en cada 
unidad 

N/A ó 
0 

Más de 80 palabra… ¿y 
qué? 

e. Existe un nivel de lectura del tipo “saber 
más” (para quienes deseen más 
información) 

 
Sí hay niveles de lectura 
pero el diseño no los 
resuelve bien.  

3. RELEVANTE 

a. El lenguaje (escrito o en una grabación) 
es comprensible y adecuado para la 
audiencia 

2-3  

b. Utiliza conceptos universales 3  

c. Utiliza ejemplos, analogías, 
comparaciones, metáforas… 0  

d. El producto tiene en cuenta diferentes 
tipos de público 2-3 El texto resumen en 

negrita. 

e. Alude directamente al público (a la 
segunda persona del singular (usted/tú) 0 

Habría que tener en 
cuenta también la 
comunicación no verbal. 

Falta cercanía, más 
empatía. 

4. AMENA 

a. El mensaje contiene humor, ironía… N/A  

b. Formula algunas preguntas abiertas al 
público 0 Podría 

c. Estimula la imaginación 
 

2-3  

d. El diseño es atractivo y capta la atención 1,2,3  

e. El producto mantiene la atención 2-3  
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INTERPRETACIÓN SECUENCIAL  (Realizada por un/una 
intérprete en persona) 

 
CLAVE 

 
COMENTARIOS 

Temática  
1) Tiene un tema interesante que provoca el pensamiento (¿se 

puede recordar esa oración-tema?) 
3 

Se considera que tiene idea 
central. Podría ajustarse algo 

más para hacerlo potente  

Organizada 
2) Desarrolla los contenidos en torno al tema de forma 

organizada (es fácil de seguir, no requiere mucho esfuerzo) 
3  

3) Utiliza de manera efectiva la estrategia de Introducción, 
Cuerpo y Conclusión 

3  

Relevante 
4) Tiene en cuenta la procedencia, la idiosincrasia y las 

experiencias del público  
3  

5) Su lenguaje es comprensible y adecuado para el público  3  

6) Utiliza conceptos intangibles universales  3  

7) Alude directamente al público (ustedes o vosotros-as) 3  

8) Emplea otras técnicas para añadir relevancia (como: 
analogías, comparaciones, ejemplos, metáforas, alusión a la 
vida cotidiana del público, etc.) 

3  

Amena 
9) La/el intérprete es amigable, sonríe  

3  

10) Formula algunas preguntas abiertas n,2 ¿? 
Hay disparidad de opiniones 

en el grupo 

11) Estimula la imaginación  3  

12) Estimula el uso de más de dos sentidos 3  

13) Vincula algunos acontecimientos a personas o personajes 3  

14) Invita a la participación física (agacharse, moverse, 
manipular objetos, etc.) 

3  

15) Emplea otras técnicas para la amenidad (como: humor, 
ironía, misterio, citas de autores o personajes, usar silencios, 
plantear situaciones hipotéticas, proponer tareas mentales, 
etc.) 

3  

Otras técnicas 
16) Realiza transiciones entre las paradas de un recorrido 

guiado, o entre las partes de una charla 
2¿? 

Hay disparidad de opiniones 
en el grupo 

17) Usa material de apoyo que lleva consigo (guías, fotos, lupas, 
objetos diversos, sonidos, etc.) 

3  

18) Se apoya en los comentarios importantes que realiza el 
público  

2, ¿? 
Hay disparidad de opiniones 

en el grupo 

19) Realiza demostraciones sencillas n, 1, 3 Hay disparidad de opiniones 
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INTERPRETACIÓN NO SECUENCIAL  

(En rótulos, carteles, exhibiciones, sistemas de audio, etc.) 
 

CLAVE 
 

COMENTARIOS 

Temática  
1) El producto interpretativo tiene un tema interesante que 

provoca el pensamiento en el público (¿se puede recordar esa 
oración-tema?) 

3,2  

2) Tiene un “título igual al tema” o un “título-tema” (que evoca el 
tema) 2  

Organizada 
3) Desarrolla los contenidos de forma organizada en torno al tema 

(es fácil de seguir, no requiere mucho esfuerzo) 
1,2  

4) Los textos escritos o locuciones grabadas son claros y nítidos 
(legibles, audibles) 1,2  

5) Hay un orden lógico en la estructura del mensaje (el público no 
se pierde) 2  

6) El texto visible es breve (con menos de 80 palabras en carteles 
de exterior y menos de 50 en rótulos de museos y centros de 
visitantes)   

1,0  

7) Existe un nivel de lectura del tipo “saber más” (para quienes 
deseen más información)  n,0,1  

Relevante 
8) El lenguaje (escrito o en una grabación) es comprensible y 

adecuado para la audiencia 
1,2  

9) Alude directamente al público (a la segunda persona del 
singular: usted/tú)  3,2  

10) El mensaje contiene conceptos intangibles universales 1  

11) El producto tiene en cuenta diferentes tipos de público 1,0  

12) Emplea otras técnicas para añadir relevancia (como: analogías, 
comparaciones, ejemplos, metáforas, alusión a la vida cotidiana, 
etc.) 

1  

Amena 
13) El diseño e ilustraciones captan la atención y contribuyen a la 

transmisión del mensaje 
1  

14) El producto mantiene la atención 1  

15) Estimula la imaginación 0  

16) Emplea otras técnicas para la amenidad (como: humor, ironía, 
juego de palabras, refranes, estilo poético, formular preguntas 
abiertas, etc.) 

1,0  
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