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ASOCIACIÓN DE ECOTURISMO EN ESPAÑA, ENTE GESTOR DEL CLUB

Asociación sin ánimo de lucro fundada en 2010 19 asociaciones
Ente gestor del CLUB ECOTURISMO EN ESPAÑA

Funciones:

 Actuar como interlocutor a nivel nacional e internacional

19 asociaciones 
empresariales 

turísticas
 Actuar como interlocutor a nivel nacional e internacional.
 Representar a los empresarios que se adhieran al Club.
 Velar por el cumplimiento de los requisitos.
 Supervisar y aprobar adhesiones de empresas.

9   gestores de 
áreas protegidas/ 

destinosp y p p
 Actualizar la oferta del Club, lista para una promoción eficiente
 Promocionar el producto de forma segmentada con ayuda de 

las administraciones públicas.


28 destinos con 
áreas protegidas

 Ayudar a comercializar experiencia o comercializarla 
directamente.

 Ofrecer beneficios a los empresarios que se adhieran.
 Prestar asistencia a los empresarios que forman parte del Club

13 CCAA

Más de 1 500 Prestar asistencia a los empresarios que forman parte del Club.
 Acometer proyectos innovadores, y uso eficiente de 

financiación.

Más de 1.500 
empresas en áreas 

protegidas



ASOCIACIÓN DE ECOTURISMO EN ESPAÑA, ENTE GESTOR DEL CLUB

RELACIONES INSTITUCIONALES entidades nacionalesC O S S UC O S e t dades ac o a es
• Secretaría de Estado de Turismo (MINCOTUR)

• Uno de los 6 clubes de producto apoyados por la SET
• Interlocución. Necesidades. Propuestas apoyo
• Congreso Nacional de Ecoturismo (5 ediciones)
• Seminario del Club Ecoturismo (con OAPN)
• Observatorio de Ecoturismo en España (desde 2017)

• Turespaña  (MINCOTUR)
• Acciones de promoción exterior (desde 2016).Acciones de promoción exterior (desde 2016).



ASOCIACIÓN DE ECOTURISMO EN ESPAÑA, ENTE GESTOR DEL CLUB

RELACIONES INSTITUCIONALES entidades nacionalesC O S S UC O S e t dades ac o a es
• Min. Transición Ecológica (MINECO)

• Dirección General Evaluación Ambiental y Medio 
N lNatural

• Organismo Autónomo de Parques Nacionales
• EUROPARC‐España
• Comité Español de Geoparques
• Consejo de Gestores de Reservas de la Biosfera
• SEGITTUR• SEGITTUR
• Red Destinos Turísticos Inteligentes
• INCUAL – Cualificación Guía de Ecoturismo
• Red Rural Nacional



ASOCIACIÓN DE ECOTURISMO EN ESPAÑA, ENTE GESTOR DEL CLUB

RELACIONES INSTITUCIONALES otras entidades nacionales/regionales/ g

• ANETA, Asociación Nacional de Turismo Activo
• RUSTICAE
• Escapada Rural
• AECIT, Asociación Española de Expertos Científicos 

en Turismo 
• ASETUR
• Basquetour
• Turismo de Asturias• Turismo de Asturias
• Asociación TRINO, Club Ecoturismo CyL
• Universidades
• Agencias de viajes



ASOCIACIÓN DE ECOTURISMO EN ESPAÑA, ENTE GESTOR DEL CLUB

RELACIONES INSTITUCIONALES internacionalesC O S S UC O S te ac o a es

GLOBAL ECOTOURISM NETWORK

Federación EUROPARC

EUROPEAN ECOTOURISM NETWORK

GLOBAL ECOTOURISM NETWORK

ECOTRANS

MEET NETWORK



ASOCIACIÓN DE ECOTURISMO EN ESPAÑA, ENTE GESTOR DEL CLUB

CONVENIOCONBASQUETOURCONVENIO CON BASQUETOUR
OBJETIVO
Impulso y desarrollo del ecoturismo en Euskadi 

ACCIONES 
 Incorporación a la Asociación de Ecoturismo en España
 Impulso del Club Ecoturismo en destinos de Euskadi:

Geoparque de la Costa Vasca
Reserva de la Biosfera de Urdaibai

Formación en Ecoturismo dirigido al sector empresarial de Euskadi

DEFINIENDO ACCIONES DEL PRÓXIMO CONVENIO



NEWSLETTER. Profesionales
ASOCIACIÓN DE ECOTURISMO EN ESPAÑA, ENTE GESTOR DEL CLUB

• 10 newsletter 
d d b il d 2020desde abril de 2020

• 1.375 suscritos:

 Profesionales ecoturismo
 Admon. Pública
 Promoción turística CCAA
 Empresas ecoturismo
 Entes gestores ENP Entes gestores ENP
 Entes gestores destinos

Boletín informativo: 
https://mailchi.mp/6ac63ddc513b/bo
letin_profesionales_club_ecoturismo



DESTINOS Y EMPRESAS ADHERIDAS



¿QUÉ ES EL¿QUÉ ES EL ¿QUÉ EMPRESAS COMPONEN¿QUÉ EMPRESAS COMPONEN

EL CLUB ECOTURISMO EN ESPAÑA

¿QUÉ ES EL ¿QUÉ ES EL 
ECOTURISMO?ECOTURISMO?

¿QUÉ EMPRESAS COMPONEN ¿QUÉ EMPRESAS COMPONEN 
EL PRODUCTO  ECOTURISMO?EL PRODUCTO  ECOTURISMO?

Declaración de Daimiel, 2016
• Guías de ecoturismo y empresas de 

actividades. Observación de naturaleza, 
interpretación, educación ambiental...

• Servicios básicos turísticos

“El ecoturismo es el viaje a un área natural para 
conocerla, interpretarla, disfrutarla y recorrerla, 
al tiempo que se aprecia y contribuye de forma

Declaración de Daimiel, 2016

• Servicios básicos turísticos
 alojamiento rural
 restauración
 transporte 

• Otros proveedores locales

al tiempo que se aprecia y contribuye de forma 
práctica a su conservación,  sin generar impactos 
sobre el medio y repercutiendo positivamente en 
la población local.”

• Otros proveedores locales
 tiendas de productos locales
 productores agroalimentarios y artesanos,
 …

Servicios prestados por micro‐empresas ubicadas

Los destinos y empresas que 
forman parte cumplen los  Servicios prestados por micro‐empresas ubicadas 

en los entornos de los espacios naturales, 
comprometidas con la conservación y el 
desarrollo local.

p p
requisitos básicos del Club 

Ecoturismo



EL CLUB ECOTURISMO EN ESPAÑA

18 destinos 
de ecoturismo certificados

17
18

17 Mariñas Coruñesas – Terras do17  Mariñas Coruñesas  Terras do 
Mandeo (en proceso)

18  Somiedo (en proceso)



EL CLUB ECOTURISMO EN ESPAÑA

8 destinos 
con algunas empresas de 
ecoturismo adheridas

17
18



EL CLUB ECOTURISMO EN ESPAÑA

470 empresas 
de ecoturismo adheridas 17

18

61%  Alojamientos

17% A ti id d17%  Actividades 

5%  Alojamiento y 
actividades

7%  Restaurantes

2%  Agencias de viajes, 
artesanía, 
comercios, otros …



PROMOCIÓN, COMERCIALIZACIÓN Y DIFUSIÓN



Marca

PROMOCIÓN

a ca



Portal

PROMOCIÓN

o ta

www.soyecoturista.com

www.ecotouristinspain.com

Portal específico 

p

para promocionar el 
Club Ecoturismo en España,

agrupando destinos, 
empresas acreditadas, y 

experiencias de ecoturismo.



Marketing on‐line. Redes Sociales

PROMOCIÓN 

a et go e edesSoc aes

https://www.facebook.com/soyecoturista/

https://twitter.com/SoyEcoturista

https://www.youtube.com/user/SoyEcoturista
https://www.instagram.com/soyecoturista/



PROMOCIÓN

NEWSLETTER. Ecoturistas • 3.125 ecoturistas
• 11 newsletter desde febrero 2020
• 206 altas mensuales



Materiales

PROMOCIÓN 

Descargar folleto:Descargar folleto: 
https://bit.ly/2Lt4pcM



PROMOCIÓN 

Materiales

Descargar folleto:Descargar folleto: 
https://bit.ly/2y3yrRC



PROMOCIÓN 

Materialesate aes

https://soyecoturista.com/catalogo‐
experiencias‐observacion‐naturaleza/



PROMOCIÓN 

Materialesate aes

Video del Club Ecoturismo en España https://goo.gl/MWJyMp



PROMOCIÓN 

Promoción #SoyEcoturista ‐Observatorio de Ecoturismo en Españay p

I i i iIncentivo: premios para ecoturistas y empresas. 
Posibilidad de ganar experiencias de ecoturismo.

Sorteo cada 4 meses. 
Se han desarrollado 7 sorteos: 

7 ganadores ecoturistas y 7 ganadores empresas
www.soyecoturista.com/premios/

http://soyecoturista.com/ganadores/



PROMOCIÓN

PRESENCIA EN MEDIOS 

• 37 Prensa digital
• 9 R i di i l• 9 Revista digital
• 4 Radio 
• 2 Prensa escrita

i á i b d• Varias páginas web de 
socios y otras entidades.

• Otros (revistas impresas, 
etc.)etc.)

Dosier prensa Club: 
https://drive google com/file/d/1phttps://drive.google.com/file/d/1p
CCI‐‐
MEN9Q50iq_OibjidxzxDVPnTOg/vi
ew?usp=sharing



PROMOCIÓN

https://www.lasexta.com/noticias/sociedad/movilidad‐
sostenible/ecoturismo‐cinco‐parajes‐increibles‐disfrutar‐salir‐
espana_202008205f3e4e34c1db1a00017d5ea8.html

Revista Desarrollo Rural Sostenible ‐
Red Rural Nacional



PROMOCIÓN

VITAMIN BOX

La primera caja de experiencias de 
t iecoturismo:

• 10 destinos de ecoturismo
• 11 escapadas de ecoturismo de fin de 

semanasemana
• Servicios ofrecidos por empresas 

adheridas al Club Ecoturismo
• Experiencias de calidad en entornos 

l d blsaludables
• Apoyar pequeños emprendedores del 

medio rural

https://es.genuinespain.es/vitaminbox



PROMOCIÓN

https://revistas.eleconomista.es/agro/2020/junio/el
‐ecoturismo‐preparado‐para‐recibirnos‐XA3552653

https://www.abc.es/noticias/abci‐sostenibilidad‐
seguridad‐202007221827_noticia.html#vca=amp‐rrss‐
inducido&vmc=abc‐es&vso=wh&vli=noticia.foto



PROMOCIÓN

CATÁLOGO DE ESCAPADAS 2020

52 EXPERIENCIAS de auténtico ecoturismo: 

• Ofrecidas por empresas adheridas al ClubOfrecidas por empresas adheridas al Club 
Ecoturismo

• Con los mejores profesionales: guías locales 
• En grupos reducidos 
• De julio a diciembre de 2020 

P d i d i j• Para todo tipo de viajeros

16 ESPACIOS PROTEGIDOS

• De todo el territorio nacional• De todo el territorio nacional 

13 AGENCIAS DE VIAJES 

• Comprometidas con la conservación y el 

https://soyecoturista.com/escapadas‐ecoturismo‐2020/

Co p o et das co a co se ac ó y e
desarrollo local



PROMOCIÓN



PROMOCIÓN

CATÁLOGO DE 

DIFUSIÓN:

CLUB ECOTURISMO

ESCAPADAS 2020

CLUB ECOTURISMO

• +24.000 alcance la entrada 
de lanzamiento en 
FacebookFacebook

• Numerosas entradas en 
RRSS.

• Varias newsletter a
ecoturistas

• 18 apariciones en medios 
de comunicación

• Banner en web y descarga
https://www.lavanguardia.com/vida/20200621/4818
88492820/ecoturismo‐una‐manera‐sana‐de‐disfrutar‐
del‐tiempo‐libre‐en‐nueva‐normalidad.html Suplemento ABC Natural

• Banner en web y descarga

AGENCIAS DE VIAJE

SOCIOS Y ENTES GESTORES



PROMOCIÓN 

Feriase as

DOÑANA. NATURAL LIFE

MADBIRD FAIR



F i

PROMOCIÓN 

Ferias
Birdfair del Reino Unido (Rutland)



PROMOCIÓN

ASISTENCIA A FERIAS: Naturcyl 2020
Ruesga – Castilla y León (25, 26 y 27 sept.)

• Stand
M d t t ió• Mesa de contratación

• Presentación del Club 
• Participación en mesa redonda
• Reuniones con socios y y

potenciales socios.
• Noticia en blog y newsletter a 

profesionales: 
https //soyecoturista com/clubhttps://soyecoturista.com/club‐
ecoturismo‐asistira‐naturcyl/

Datos de la Feria:
5 500 i i• 5.500 visitantes

• 58 expositores
• Aparición en medios de comunicación

Vídeo resumen: 
https://www.youtube.com/watch?
v=ZSfsbtRwboY&t=6s



Apoyo a la comercialización OBJETIVO

PROMOCIÓN

poyoa aco e c a acó

Acuerdo de colaboración
OBJETIVO

 Impulso de la comercialización de los 
destinos y empresas del Club Ecoturismo 
en España, principalmente a mercado 
internacional.

PRIMERAS ACCIONES

Catálogo de Genuine Spain con 
experiencias de ecoturismo del Club p
(empresas y destinos del Club).

Acciones de promoción internacional 
en colaboración con Turespaña en p
2020

VITAMIN BOX



Apoyo a la 

PROMOCIÓN

poyoa a
comercialización



Plandepromoción exterior en colaboración
PROMOCIÓN 

Plan de promoción exterior en colaboración 
con TURESPAÑA (2016, 2017, 2018, 2019)

• 9 viajes de operadores turísticos• 9 viajes de operadores turísticos
• 4 viaje de prensa, blogueros 
• 3 Viajes de operadores y prensa

3 M d ió F i l d l• 3 Mesa de contratación y Fam‐trip en el marco del 
Congreso Nacional de Ecoturismo.

• Acciones marketing online
• Total

 44 operadores especializados participantes 
 25 periodistas/medios/blogueros
Más de 12 OET/Mercados diferentes (Centro, 

Norte de Europa y EEUU)



Plan de promoción exterior en colaboración con TURESPAÑA

PROMOCIÓN 

Newsletter trimestral específicas para 
enviar a profesionales y público finalMarketing online OET 

ROMA
OET 
BRUSELAS

Newsletter con 
varios destinos 
en francés y 
flamenco

OET MUNICH

Semana del Ecoturismo 
en Redes Sociales



PROMOCIÓN 

MARKETING ONLINE. Turespaña 14 Entradas ecoturismo14 Entradas ecoturismo 
11 Destinos ecoturismo

ENVIADOS A LAS OET EN 17 países:ENVIADOS A LAS OET EN 17 países:
• Francia
• Bélgica
• Estados Unidos (N. York)

• Alemania
• Italia
• Reino Unido( )

• Irlanda
• Noruega
• Suecia

S i

Reino Unido
• Austria
• Holanda
• Dimanarca

Fi l di• Suiza
• Oslo
• Estocolmo

• Finlandia
• Portugal

OET BRUSELAS y OET DUBLÍN: 
Semana del Ecoturismo 16‐22 nov.Contenidos 2020: https://bit.ly/2IkKv5R



PROMOCIÓN 

MARKETING ONLINE 2020. Turespaña Imagen Club : https://bit.ly/2Ibn5jDg p // y/ j



PROMOCIÓN 

MARKETING ONLINE. Turespaña

OET ROMA 2020

https://tourspainit.makeyourboard.com/pos
t/ecoturismoinspagna9/



PROMOCIÓN 

ACCIONES DE PROMOCIÓN  con Turespaña

OET DUBLÍN 2020

Viaje del periodista Manchan Magan a Doñana. j p g
Colaboran Doñana Reservas y Visitas, y el Hotel 
Toruño.

Programa de TV 
“the six o’clock show”, ,

en el canal de 
Virgin Media One.  
Habló de Doñana

Radio:  https://www.rte.ie/radio/radioplayer/html5/#/ra
dio1/21705666 (Manchan empieza a hablar en 
el minuto 47.45)

Artículo en The Irish Times: 
https://www.irishtimes.com/life‐and‐
style/travel/manch%C3%A1n‐magan‐why‐i‐m‐giving‐up‐flying‐
abroad‐on‐holidays‐the‐thing‐i‐love‐most‐in‐this‐world‐
1.4140809



Apoyo a la comercialización

PROMOCIÓN

poyoa aco e c a acó

Gracias a la colaboración con Genuine Spain y 
Turespaña, tuvimos un agente promocionando el 
Club Ecoturismo en España en la feria de Nueva York 
(24‐26 enero 2020) https://nyttravelshow com/ de(24‐26 enero 2020) https://nyttravelshow.com/ de 
la mano de la revista Healthy Aging 
ttps://healthyaging.net/



Apoyo a la comercialización

PROMOCIÓN

poyoa aco e c a acó



PROMOCIÓN 

ACCIONES DE PROMOCIÓN  con Turespaña

OET NUEVA YORK 2020 17 de diciembre de 2020
Webinar para presentar el Club Ecoturismo a 
operadores deoperadores de 
ATTA. The Adventure Travel Association



PROMOCIÓN 

ACCIONES DE PROMOCIÓN  con Turespaña

OET BERLÍN 2020 Advertorial: Publicidad de pago de destinos del Club 
en plataformas/medios especializados de Alemania.
Primeros destinos: La Gomera y RB LanzarotePrimeros destinos: La Gomera y RB Lanzarote



OBSERVATORIO DE ECOTURISMO EN ESPAÑA

Foto: Luis FrechillaFoto: Luis Frechilla



DEMANDA. Datos 2019. El viajero ecoturista nacional. 

OBSERVATORIO DE ECOTURISMO EN ESPAÑA

• Visitar el espacio natural protegido: el principal motivo

¿Tiene sentido contar con una red de destinos y empresas 
de ecoturismo que capte y retenga este cliente ecoturista?
• Visitar el espacio natural protegido: el principal motivo 

del viaje (70%).
• Visitan el ENP por primera vez (65%)
• Viajan de 2 a 4 veces al año a espacios naturalesViajan de 2 a 4 veces al año a espacios naturales 

(48%), incluso más de 5 veces al año (22%)
• Conocen el destino por experiencia previa o referencias 

de amigos y familiares (63%) ¿A qué tipo de segmentos podemos 
di i i l d t l ió ?

• Mayoritariamente viajan en grupos de 2 
personas (51%) o 3-5 personas (31%)

dirigir  los productos y la promoción?

p ( ) p ( )
• En pareja (48%) o con pareja e hijos (26%)
• Sin niños (75%)



Tipologías de ecoturista Aficionado a la Naturaleza
Observador especializado de Naturaleza
Practicante de deportes de naturaleza

Turista al que le gusta ir a alojamientos ruralesEl viajero que El segundo grupoTurista al que le gusta ir a alojamientos rurales
Turista que recorre paisajes y pueblos de los espacios naturales

El viajero que 
recorre paisajes y 
pueblos de los 
espacios naturales 
es el perfil más 
t did t l

El segundo grupo 
en importancia es 
el de los 
aficionados a la 
naturaleza, 

28%

45%

extendido entre los 
ecoturistas. 

personas que 
disfrutan con la 
observación del 
entorno de un 
modo relajado y 

3%

12%

12%
Un 12 % de los ecoturistas se 
definen como turistas que 
buscan principalmente

poco especializado.

buscan principalmente 
alojamientos rurales en 
espacios naturales.

El observador 
especializado es el El 12 % de los ecoturistas

d l d i d tipo de ecoturista
menos representado 
en la muestra del 
Observatorio.

acuden a los destinos de 
naturaleza con una motivación 
deportiva, principalmente para 
hacer senderismo.



OBSERVATORIO DE ECOTURISMO EN ESPAÑA

OFERTA. Las empresas de ecoturismo

Aportación económica directa para 
conservación

Las 123 empresas vinculadas a la AEE que
respondieron a este cuestionario donaron en 2019 un
total de 43.020 € en aportaciones económicas directas

t d ió d l bi di id d 0 €
38%

30-300 €
1001-3000 €

8%

3.000 €
2% No contesta

22%
para proyectos de conservación de la biodiversidad.

Estimación media de 350 €/empresa, por tipos:
• Agencias de viajes: 25,0 €/empresa
• Alojamiento: 364 3 €/empresa 21%

301-600 €
6%

601-1000 €
3%

• Alojamiento: 364,3 €/empresa
• Actividades: 525,8 €/empresa
• Alojamiento y actividades: 179,2 €/empresa
• Centros de educación ambiental: 120 €/empresa

R 30 €/• Restaurantes: 30 €/empresa

Estimación de aportación económica directa de las 
empresas adheridas al Club Ecoturismo

a proyectos y actividades de conservación de la biodiversidad

150.000 €/año



OBSERVATORIO DE ECOTURISMO EN ESPAÑA

A través de una 
plataforma deDEMANDA. El viajero ecoturista nacional. 

25%

2%

6% 1%
plataforma de 
comercialización on line
Agencia de Viajes o 
touroperador

Por teléfono

• Un 17% de los clientes de alojamiento  
afirma contratar actividades.

28%
38% Por e-mail o pagina web

No he hecho ninguna 

• Medio de reserva: directamente con la 
empresa (66%)

o e ec o gu a
reserva

Medios de reserva utilizados por el viajero ecoturista.Estimación del 
gasto medio • Alojamiento (39%)g

en un viaje de ecoturismo 
121,80 €/persona y día

• Comidas (27%)
• Compras (13%)
• Rutas guiadas (9%)
• Visitas a museos y centros de interpretación (4%)• Visitas a museos y centros de interpretación (4%)
• Experiencias de observación de la naturaleza (4%)
• Actividades de turismo de aventura y                   

deportes en la naturaleza (3%)



OBSERVATORIO DE ECOTURISMO EN ESPAÑA

Alojamientos Actividades
REPERCUSIÓN SOCIOECONÓMICA 
DEL ECOTURISMO

289 empresas 78 empresasNº de empresas 
adheridas al Club

j

Nº de clientes 781.654 clientes 507.936 clientes

2 613 l 530 lNº empleos directos 

Facturación 24,3 mill € 9,5 mill €

2.613 empleos 530 empleosp
(fijos + eventuales)

Gasto turístico de 
sus clientes 63 mill € 44,8 mill €



CONSULTA OFERTA. Sept 2020. Impacto de la pandemia en el sector

OBSERVATORIO DE ECOTURISMO EN ESPAÑA

Las empresas sugieren:
• PROMOCIÓN, PROMOCIÓN, PROMOCIÓN:

• Regional, nacional
D ti d t l / l d ti l d bl ifi d• Destinos de naturaleza/rurales = destinos seguros, saludables, no masificados.

• Actividades en la naturaleza = seguras, saludables
• Estancias más largas
• Incluir mensajes de los beneficios del ecoturismo: autenticidad, sostenibilidad, cambio climático, 

l í l lapoyo a la economía local.

• DEFENSA Y PUESTA EN VALOR DEL SECTOR DEL ECOTURISMO
• Visibilizar beneficios y valor añadido del ecoturismo realizarlo con auténticos profesionales.
• Fomentar contratación de actividades guiadas, educación del viajero.
• Transmitir las necesidades del sector a la administración.
• Asegurar buen uso del término ecoturismo por administraciones y empresas.

• NUEVOS PRODUCTOS. Exclusivos, pequeños grupos, científico, calidad.

MEJORAR LA GESTIÓN DEL DESTINO Y DEL ESPACIO PROTEGIDO• MEJORAR LA GESTIÓN DEL DESTINO Y DEL ESPACIO PROTEGIDO

• SENSIBILIZAR AL NUEVO ECOTURISTA

• MEJORAR LA GESTIÓN DE LA PANDEMIA  E IMAGEN DE ESPAÑA



CONSIDERACIONES FINALES
• Beneficios del ecoturismo:

 Contribución a la conservación, y a la consecución de los ODS.
 ó ó ó Apoyo al desarrollo local, generación de empleo y repercusión económica en el destino.
 Adaptado a las necesidades actuales (aire libre, no masificación, naturaleza, salud, desestacionalización, 

diversificación) y tendencias de la demanda.
 Apto para todos os públicos.
 b d l d f l Contribuye a desestacionalizar y diversificar el turismo
 Enorme potencial en España

• Los espacios protegidos motivan viajes:
 Necesario dedicar suficientes recursos a su conservación y gestión del uso público.

• Necesaria una opuesta decidida por el ecoturismo:
 Coordinación entre administraciones ambientales, turísticas y empresarios.
 Incluir el ecoturismo en la planificación, gestión y promoción turística.
 Adecuada gestión de los destinos basada en la sostenibilidad, la planificación y la colaboración.g p y
 Promocionar  el auténtico ecoturismo y su valor añadido.
 Unión y profesionalización del sector: destinos y empresas.

• Las actividades guiadas, fundamentales para educar al viajero y aumentar su satisfacción y contribución a la 
conservación:conservación:
 Fomentar la contratación de actividades en la naturaleza.
 Apoyo a las empresa de actividades , a su viabilidad económica a corto, medio y largo plazo 

(reconocimiento, adecuada regulación, IVA turístico, trámites administrativos autorizaciones).



MUCHAS GRACIAS
ASOCIACIÓN DE

MUCHAS GRACIAS
ASOCIACIÓN DE          

ECOTURISMO EN ESPAÑA
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