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PLAN DE MARKETING

A continuacion, presentamos el plan general de marketing,

gue contempla:

* [ntroduccion
* Plan de marketing digital
* Posicionamiento de la Web

e Plan de comunicacion
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INTRODUCCION

El Plan de Marketing que estamos desarrollando, tiene como principal objetivo dar visibilidad a la marca SOY ECOTURISTA
no solo desde el punto de vista del producto y la comercializacion a traves de la nueva plataforma, sino también posicionando a
la marca como un referente de ecoturismo.

La nueva imagen creada nos servira para reforzar unos claros atributos de marca, una mision y, ademas, una nueva plataforma
de visibilidad y comercializacion.

Atributos de marca:
- Marca SOY ECOTURISTA cargada de proposito.
- Ocupar un territorio exclusivo: VIAJAR CONSERVANDO Y PROTEGIENDO LOS ESPACIOS NATURALES
- Vincular emocionalmente a los ecoturistas con un mensaje activista, llegando a sus conciencias para que asocien a la marca
con estos atributos.
- Llegar alas conciencias apelando al vinculo de los viajeros y su relacion con la NATURALEZA que visita.
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La marca SOY ECOTURISTA queremos que se asocie a acciones que generan ese vinculo del viajero con la naturaleza mediante
como:

CONOCER

CONECTAR

PROTEGER e (NI=)
UNIR

COMPROMETERSE Tierra + Sendero  + Persona + Naturaleza =—> Ecoturismo

CUIDAR

Nuestro claim:

Soy Ecoturista, conservo y protejo.
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¢COMO VAMOS A HACERLO?
Vamos a impactar en estos diferentes ambitos (cada uno distinto,

lenguaje y sus propios objetivos):

VIAJEROS: Mostrar la marca, concienciar Y manteniendo el
el producto ecoturista.

Reduce tu huella de carbono utilizando medios de transporte
eco amigables comao caminar, ir en bicicleta o utilizar
transporte publico.

=
?/ soyecoturista

DESTINOS, ESPACIOS PROTEGIDOS: Fidelizarlos 'y atraer nuevos  socios.
para que quieran pertenecer a ella. Que aporten contenidos. Que
escaparate para su promocion y difusion. La marca comunicara

a los destinos y espacios protegidos viajando. descubriendo..

El Delta del Ebro con
Yvesy Suzy

Ganadores del sorteo del Observatorio de
Ecoturismo del 11 de enero
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PRODUCTORES, EMPRESAS Y COMERCIOS: Mismo objetivo que para Destinos y /sabias que..
, pero con un distinto codigo y lenguaje. la marca les mostrara como van
mas negocio aumentando su visibilidad.

El 45)5% de las empresas, tanto alojamientos o
empresas de actividades y otros servicios, han
manifestado un incremento.en el volumen de
clientes fuera de temporada, especialmente

"EDIOS: NOtiCiaS e informaCién de |a Marca. Contenido informatiVO durante el otono, invierno y primavera, lo que

favorece la desestacionalizacion.

Consequir ocupar el territorio antes indicado. 8 S ,

onservo y protejo

Boletin informativo de la Asociacion de Ecoturismo en Espafa

Noticias y novedades de interés para profesionales del ecoturismo

Noticias destacadas A

Tres nuevas entidades se incorporan a la Asociacién de Ecoturismo en

ADMINISTRACION: Crear dossieres sobre lo que se esta haciel
los medios de comunicacion para darles visibilidad.
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Disfruta de una Semana Santa de auténtico ecoturismo con Soy Ecoturista

Tres propuestas de auténtico ecoturismo en La Garrotxa (Gerona), la Reserva de la Biosfera de Urdaibai
(Vizcaya) y el Parque Natural y Nacional de Sierra Nevada (Granada)

Madrid, 13 de marzo de 2024.- Parz aguellos gue todavia no tengan plan para Semana Santa, Soy
Ecoturista tiene las propuestas perfectas para escapar del bullicio y sumergirse en la naturaleza mas
impresionante practicando auténtico ecoturismo. Y es que en la nueva plataforma de Soy Ecoturists, ya
es posible encontrar y reservar la escapada ideal en 10 destinos Unicos adheridos a Soy Ecoturista que
ademas garantizan que su disfrute contribuye a la conservacion de estos maravillosos entornos y a la
czlidad de vida de sus habitantes.

De entre todos los destinos disponibles, Scy Ecoturista propone descubrir La Garrotxa en Gerona, la
Reserva de la Biosfera de Urdaibai en Vizcaya, y el Parque Natural y Nacional de Sierra Nevada en
Granada.

El Parque Natural de la Zona Volcanica de La Garrotxa fue uno de los primeros parques europeos en
adherirse a la Carta Europea de Turismo Sostenible (CETS) en el afio 2001. El paisaje de la parte sur de la
comarca viene marcado por los mas de 40 volcanes y diversas coladas de lava, pero, en lineas generales,
La Garrotxa se caracteriza por sus paisajes ricos en biodiversidad donde no sélo impacta su grandiosidad
ecolégica sino también su hospitalidad que no es sino un reflejo de su respeto por las tradiciones. Asi,
cada estancia es una oportunidad de aprender, desde la preparacion de platos locales hasta la
participacion en la vida de la granja, tejiendo vinculos intimos con las tradiciones que han moldeado este

paisaje.

Parque Natural de la Zona Volcanica de La Garrotxa ®SoyEcoturista

Tierra de volcanes, coladas de lava y pueblos con encanto, en La Garrotxa pueden realizarse diversas
actividades esta Semana Santa no pueden faltar aquellas que te transportan al paisaje magico de los
volcanes. Asi, es posible realizar rutas autoguiadas por las coladas de lava de Olot que te llevan a
descubrir hasta 14 volcanes y La Fageda den Jorda, un hayedo Unico donde, segin dicen, hay que
perderse, al menos, una vez en |a vida; actividades de senderismo guiado que te llevan a descubrir lugares
como Sant Joan les Fonts, un tesoro natural y cultural, donde tres coladas de lava superpuestas
produjeron un magnifico salto de agua: o sobrevolar en globo aerostatico La Garroxa y disfrutar desde las
alturas del espectacular paisaje.Y para los que busquen actividades con un componente mas cultural, sin
dejar de lado la naturaleza, dos propuestas pueden ser recorrer los senderos histéricos de Vall den Bas
recorriendo con un guia el camino real que antiguamente unia Olot con Vic, o descubrir las ermitas
romanicas de La Garrotxa.

Descubre aqui todas las actividades y experiencias que puedes reservar en Soy Ecoturista para tu
escapada a La Garrotxa, donde también podras reservar para dormir en una gran variedad de
zlojamientos entre los que encontraras, hoteles, masias, casas rurales, cabanas...

Seguimos por el norte de Espana, y en esta ocasion nos vamos a la Reserva de la Biosfera de Urdaibai, en
Vizcaya, que tiene el privilegio de ser la dnica reserva natural de Euskadi y el primer espacio protegido de
Euskadi en certificarse con la Carta Europea de Turisme Sostenible (CETS). En Urdaibai han sabido
mantener el equilibrio entre la conservacion y proteccion de su patrimonio natural y cultural ademas del
desarrollo sostenible de sus recursos, practicando un modelo equilibrado de turismo basado en la
proteccion del patrimonic natural y culturat la participacion de negocios locales; la contribucion al
desarrollo sostenible, al bienestar y a la salud ambiental del entorno, para contribuir con ello 2 |z =zlud de
la poblacion local; la responsabilidad del turista y de las empresas turisticas; la vivencia de una
experiencia educativa de aprendizaje y de interpretacion del entorno que se visita; un consumo muy bajo
de recursos no renovables; y el respeto a |a capacidad de acogida turistica.
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Reserva de la Biosfera de Urdaibai ®SoyEcoturista

En Soy Ecoturista hay numerosas experiencias para realizar en Urdaibai en Semana Santa y que se
pueden reservar directamente. Una de ellas nos lleva a hacer una ruta quiada de geoturismo en San Juan
de Gaztelugatxe, un enclave mitico en Euskadi que también puedes descubrir en una ruta en barco.

Puedes adentrarte en la cultura del txacoli a través de experiencias como Gemikzako Txakolina. Y también
puedes reservar una experiencia mas amplia de cuatro noches y tres dias para descubrir los secretos
mejor guardados del paraiso natural de Urdaibai

En Urdaibai también hay casas rurales, hoteles y apartamentos adheridos a Soy Ecoturista y que pueden
reservarse directamente desde |2 plataforma.

Y nuestra tercera propuesta nos lleva hasta el sur, a Granada, al Parque Natural y Nacional de Sierra
Nevada, también, como los destinos anteriores, certificado con |la Carta Europea de Turismo Sostenible
(CETS). Su gran atractivo es la combinacion y variacion de paisajes que, en pocos kilometros pasan de las
fértiles vegas y altiplanos a las escarpadas cumbres y que atesora la mayor biodiversidad del
Mediterréaneo y, ademas, es la Unica zona donde se desarrollan los ecosistemas de alta montana
mediterranea. Cuando la Unesco declard a este espacic natural protegide Reserva de |la Bicsfera lo hizo
en reconocimiento no solo por su caracter montanoso agreste y diverso, sino también por tratarse de una
montana humanizada, fuente de recursos y habitat humano. No en vano, engloba a 60 localidades de las
provincias de Granada y Almeria con casi 11.000 habitantes.

Parque Natural y Nacional de Sierra Nevada @SoyEcoturista

Asi, una de las actividades que te proponemos para Semana Santa en Sierra Nevada es descubrir el
legado de los agricultores en el Cortijo El Cura donde pasearas entre vinedos, almendros y olivos,
disfrutaras del placer de escuchar la tranquilidad y aprenderds en el museo agricola muchas cosas sobre
la vida rural en la zona. También podras descubrir el encanto de La Alpujarra granadina, Ruta de
senderismo con interpretacion del patrimonio natural y cultural por los pueblos medievales de |la Taha de
Pitres, situados en el corazon de la Alpujarra. ¥, por Gltimo, te proponemos una ruta en la que podras ver
en su habitat a las aves y fauna de alta montana en un recorrido guiado por la alta montana en la frontera
entre las provincias de Granada y Almeria.

En Sierra Nevada se puede reservar alojamiento directamente desde Soy Ecoturista y puedes encontrar
2qui mas zlojamientos colaboradores del Parque Nacional y Natural de Sierra Nevada en esta web, todos
ellos certificados con la CETS.

Ademas de estos tres destinos, en Soy Ecoturista pueden encontrarse las mejores propuestas de
auténtico ecoturismo en La Costa Vasca, La Gomera, Las Roras, Marinas Corufesas, Redes, Sierra
Espuna, y Sobrarbe-Pirineos. Mas de 150 productos con los que se busca no sélo inspirar para la
realizacion de una escapada ecoturista, sino también concienciar de la importancia de tomar partido,
también por parte del viajero, a la hora de mantener y mejorar nuestros magnificos espacios protegidos y
la calidad de vida de sus habitantes, contratando servicios y actividades con empresas locales
certificadas.

Descarga la nota de prensa y las imagenes
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Cinco razones para visitar el Geoparque

Las Loras

En 2017 la UNESCO incluyd a la comarca de Las Loras en la Red
Mundial de Geoparques, un hecho que viene marcado por la

singularidad y riqueza de s...

Cinco razones para visitar el Geoparque
Las Loras

9de
abril
de
2024

Cinco
razones
para
visitar el
Geoparque
Las Loras

En 2017 la UNESCO incluyé a la comarca de Las Loras en la Red
Mundial de Geoparques, un hecho que viene marcado por la
singularidad y riqueza de su patrimonio natural y cultural, un
verdadero tesoro geologico que subraya la importancia de proteger
su legado geolégico, al tiempo que impulsa una visién de desarrollo
sostenible, con el geoturismo y e| ecoturismo como estrategias
clave.

El Geoparque Las Loras que abarca 16 municipios del norte de
Burgos y Palencig, siempre ha estado comprometido con la
sostenibilidad implementando un plan estratégico que incluye
estudios de impacto ambiental, restauracion de areas danadas y
colaboracién con el sector turistico local para fomentar practicas
responsables, incluso antes de ser declarado por la UNESCO como
Geoparque Mundial.

Con mas de 60 entidades colaboradoras, que abarcan desde
productores locales hasta empresas de ecoturismo, desde 2021 el
Geoparque es miembro activo de asociaciones de ecoturismo en
Espafa y Castilla y Leén, y participa en la Carta Europea de Turismo
Sostenible, lo que refuerza su compromiso con la conservacion y el
uso consciente de sus recursos en una |labor que beneficia tanto al
medio ambiente como a |a poblacién local.

Seguro que tras esta introduccion hemos llamado tu atencién sobre
las maravillas que alberga el Geoparque Las Loras, pero cquieres
descubrirlas? A continuacién, te damos cinco razones de peso para
que Las Loras sea el destino de tu proxima escapada ecoturista.

« Descubrir su poderoso paisaje

El Geoparque es un testimonio viviente de la historia geologica de
250 millones de afios. Con sus imponentes paramos calizos que
superan los 1000 metros de altura, flanqueados por los canones del
Ebro, Pisuerga y Rudron, este parque es también el hogar de la mas
densa coleccién de arquitectura roménica en la Peninsula Ibérica.
La fusién del patrimonio geologico con cascadas, menumentos
naturales, iglesias y asentamientos humanos, crea un paisaje donde
la naturaleza y la cultura coexisten en perfecta armonia. Ademds, su
rica historia se refleja nqo solo en |os en [os monumentos
megaliticos, castros prerromanos y eremitorios rupestres que
salpican |a regién, sino también en |os vestigios roménicos que
salpican el Geoparque y las fiestas y misicas que mantienen viva la
esencia de la tradicién rural.

Adentrarte en espacios protegidos de gran riqueza

Y es que este territorio aglutina 10 figuras de proteccion
medioambiental, entre ellas 7 espacios Red Natura 2000y 3
espacios de la Red de Espacios Naturales Protegidos de Castilla y
Ledn, donde abundan habitats singulares y escasos en otras zonas
de la peninsula Ibérica, siendo refugio a numerosas especies de
flora y fauna amenazadas. Entre |os espacios protegidos que no
debes perderte destacan el Pargue Natural de las Hoces del Ebro 'y
Rudrén, un espectaculo geolégico de cafones y desfiladeros que

EJEMPLO POST EN BLOG SOY ECOTURISTA - EXPERIENCIAS

Agua dulce o agua salada... pero, siempre,

jauténtico ecoturismo!

4 de junic

Mair, rio, rig, lago, embalse... agua, en definitiva, porque ya van

apeteciendo experiencias refrescantes ¢verdad? Y es que la

primavera se ha mostra...

P
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Agua dulce o agua salada... pero,
siempre, jauténtico ecoturismo!

Mar, rio, ria, lago, embalse.. agua, en definitiva, porque ya van

4 de apeteciendo experiencias refrescantes ¢verdad? Y es que la
junio primavera se ha mostrado tan caprichosa como siempre y cuando
de llega de golpe el calor no podemos resistirnos a daros algunas
2024 pistas para disfrutar de las mejores actividades con el agua
protagonista.
Agua
dulce o Acompananos en este nuevo post para descubrir algunas de |as
agua actividades acudticas que te esperan en |os destinos Soy Ecoturista
salada.. 2 R
berd y que podrds reservar en la misma plataforma. ¢Vamos?
siempre,
jauténtico
ecoturismo!

Empezamos por el agua dulce con una propuesta en el Geopargue
Sobrarbe-Pifineos. Si en tus escapadas ecoturistas te acompafia tu
mascota, pensaras gue hay actividades acudaticas que no podras
hacer porque tendrias que dejarlo en tierra firme. Pero este no es el
caso de esta actividad de Kdyak Gon REITOS, una ruta guiada que,
dependiendo de |a fecha y del nivel del agua, te llevaré o bien por el
pantano de Mediano o por el congosto del Entremén, situado donde
se une el embalse de El Grado con la presa del pantano de Mediano.
La actividad tiene una duracién de tres horas, con posibilidad de
adaptar la ruta al nivel de los participantes por lo que no es preciso
tener experiencia y es apto para todas las edades. Antes y durante
la ruta, guias especializados en geologia y medio ambiente te
contaran todo sobre el entorno del Geoparque. El precio de la
actividad incluye chalecos para personas y perros, kayak, rifionera,

pala y bote estanco, reportaje fotografico y seguro.

De Sobrarbe-Pirineos nos vamos a otro Geoparque, en este caso a

Las loras Alli te proponemos un paseo en velero por el embalse de
Aguilar de Campoo. Julio, el patrén de este velero de 19 pies de
eslorq, te llevard, surcando las aguas del embalse, a descubrir
rincones secretos de la Montana Palentina, podrés desembarcar en
pueblos que han quedado sumergidos por las aguas del embalse,
visitaras islas donde se refugian las ciervas para criar a salvo de los
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SOY ECOTURISTA - 12 MESES
Mensajes clave

;Qué es SOY ECOTURISTA?

;0ué es un DESTINO Soy Ecoturista?

;Qué es un ESPACIO PROTEGIDQ?

;Que es una experiencia Soy Ecoturista?

;0ué es una EMPRESA Soy Ecoturista?

;Qué puedo hacer yo (ecoturista) por conservarlo y protegerlo?

Objetivo

Mostrar, informar, crear sentimiento de pertenencia, imagen de red, reconocimiento, prescripcion.
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REDES SOCIALES

A continuacion se expondran las acciones que se estan llevando a cabo en materia de redes sociales en Soy Ecoturista.
La marca Soy Ecoturista tiene actualmente presencia en tres redes sociales principalmente, Instagram, Facebook y X (Twitter) con una audiencia total
de 17.500 sequidores.

Este es el calendario general y el ritmo de publicaciones:

e Lunes: Posten |Gy FBenrelacion con el articulo semanal
e Martes: Publicacion del articulo en el blog
e Miércoles: Publicacion del articulo en FB y X (mediante post) y en |G (mediante storie)
e Jueves: Post de imagenen|Gy FB
i : i enero 2024
Este F,alenda”o Serd erx@Ie en 01/01/2024 02/01/2024 03/01/2024 04/01/2024 05/01/2024 06/01/2024| 07/01/2024
relacion con los posts del Jueves POST Articulo - POST FB-TW ARTICULO Foto - NEWSLETTER
. 08/01/2024 09/01/2024 10/01/2024 11/01/2024 12/01/2024 13/01/2024| 14/01/2024
pUdlendO moverse a lo Iargo del POST Articulo - POST FB-TW ARTICULO Foto -
resto de semana si en a|gun0 de 15/01/2024 16/01/2024 17/01/2024 18/01/2024 19/01/2024 20/01/2024| 21/01/2024
j o o | POST Articulo - POST FB-TW ARTICULO Foto
estos dias coincide con algun dia , 22/01/2024 23/01/2024 24/01/2024 25/01/2024 26/01/2024 27/01/2024| 28/01/2024
~ | POST Articulo - POST FB-TW ARTICULO Foto -
resenable. 29/01/2024 30/01/2024 31/01/2024 01/02/2024 02/02/2024 03/02/2024| 04/02/2024
| POST Articulo - POST FB-TW ARTICULO Foto -
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REDES SOCIALES

Calendario de contenido de mayo del 2024.
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Para llevar a cabo este calendario de contenidos habra reuniones mensuales con el equipo Soy Ecoturista junto al equipo Rusticae donde se
propondran temas, minimo a un mes vista, y el equipo de Soy Ecoturista dara el visto bueno.

\ .
) 50 ecoturista

GARROTXA observatorio]

GARROTXA OBSERVATORIO

fecha sorteo
observatorio]

mayo 2024
01/05/2024 02/05/2024 03/05/2024 04/05/2024| 05/05/2024
POST FB-TW ARTICULO NEWSLETTER POST
[Gomera]
06/05/2024 07/05/2024 08/05/2024 09/05/2024 10/05/2024 11/05/2024| 12/05/2024
POST [Singularidades Destino:|Articulo: Destino: Redes POST FB-TW ARTICULO POST [¢Sabias que
Redes] AVES
MIGRATORIAS?]
Curiosidad en
formato
colaboracion con
empresa
observacion DELTA
13/05/2024 14/05/2024 15/05/2024 16/05/2024 17/05/2024 18/05/2024| 19/05/2024
POST [Datos Observatorio] Articulo - Datos observatorio POST FB-TW ARTICULO POST [Imagen Redes]
OFERTA
20/05/2024 21/05/2024 22/05/2024 23/05/2024 24/05/2024 25/05/2024| 26/05/2024
|POST [¢Sabias que ABEJAS?] [Articulo - Abejas y experiencias [POST FB-TW ARTICULO Foto (PASAR AL '
con abejas VIERNES) parques
27/05/2024 28/05/2024 29/05/2024 30/05/2024 31/05/2024 01/06/2024| 02/06/2024
POST [Descubre LA Articulo - Premio disfrutado en LA |POST FB-TW ARTICULO POST [Anuncio proxima
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- Etiquétanos en |as redes sociales para que podamos compartir tus publicaciones

Usa nuestros # habituales (#SoyEcoturista y #ConservoYProtejo)

Comparte las publicaciones Soy Ecoturistas, en las que se etiquete y en las que no, también, si son de tu interés o crees
que pueden ser de interés para tu comunidad

Participa en la recopilacion de informacion que se demanda desde el equipo para la redaccion de contenidos

- Post en formato colaboracion
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El presupuesto anual de inversion en redes sociales sera de 1.800€, lo que significa que mensualmente habra un presupuesto de 150€.
Centraremos la promocion en los perfiles de |G y FB; los 150€ se dividiran equitativamente entre los dos perfiles.

Hemos empezado la promocion en abril y el objetivo de estos post promocionados son aumentar el alcance en ambas redes y por ende, aumentar

seguidores.
. 1.200,00 € ABRIL
Los post que se promocionan son aquellos que en las 0,00 € Presupuesto general 150,00 €| Presupuest
primeras 24/36 horas de publicacion y con el trafico 1.200,00 € Gasto 0.00 € Gasto
Presupuesto restante 150,00 €|Presupuest

organico observamos que nos proporcionan Una Mayor g presupuesto anual es de 1500€ FEED
interaccion con nuestros sequidores ya que esto nos da a

. . . : Audiencia General Soy
entender que el contenido compartido es de interes para  gcoturista para post

la comunidad Soy Ecoturista. promocionados
Mujer y Hombres de enfre 25 y

65 anos. residentes en Espanay
con los siguientes intereses: STORIES ‘ —
Ecoturismo (vijaes y turismo), e ‘
Viajes (Viajes y turismo),
Vacaciones. Turismo, Viajes de
aventura, Medio ambiente,
Consumo ético. Hoteles,
Ecologia, Naturaleza. Motana,
Naturaleza y paisajes.
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Rendimiento

Alcance @

190,2 Mil + s55%

— VR
?/ 0\0\0“]”\[“

Diario Acumulativo | ®

d L] Clics en enlace @

5786 ++

44%

/\ Selecciona un intervalo de fechas después del 1 may 2023 para ver insights orgénicos y

9641

386 4 355%

de anuncios.

homs Cuenta publicitariz @ 17eb2023-31mar2024
— == Alcance en RRSS:
Desglose de alcance
L] (] Clics en enlace @
T So Instagram. e
Uttimos 12 14,400 Vs Ultimos 3 24,900 e
timos 12 meses 14, cuentas Vs Ultimos § meses 24, cuentas .
500 Total
14364 1 153% O/ d | F de impulsar tu al
::: ;):;og:)enifk:;rijnico + 53 2 O e a C a n C e b A ia tu empr Publica'con frecuencia y mejora la interaccién con el
: e S
,,,,, 1l o ene 0 0% I P
I S Facebook.
0o0%
Farmagde impulsartulcanice , , De contenido organico 177 805 Me?iiana de interacciones con publicaciones de Facebook (0
i ica con frecuencia y mejora la interaccién con el M M Deanincos 0 9 4%
I Ultimos 12 meses 130,200 cuentas Vs Ultimos § meses 222,700 cuentas.
. ————————— s
Datos febrero 23 - marzo 24 FACEBOOK
0%

De contenido organico 11760

Mediana de i i con publicaci de 0]
82 2 ..

Datos febrero 23 - marzo 24 INSTAGRAM

Rendimiento

+1275,3% de alcance.

*Inversion realizada en 3 meses 450€

Diario Acumulativo | (O

Rendimiento

Diario Acumulativo | )

Alcance ©

222,7 Mil + 12753

Clics en enlace ©

1023 + 13408%

Interacciones con el contenido @

4035 1 as%

Alcance @

24,9 Mil + s322%

Seguidores ©@
Total

9644

Clics en enlace ©

778 +1a5%

Interacciones con el contenido @ Seguidores @

1921 + 15s% 5528

4000
60 000 Desglose de alcance
Desglose de alcance
3000 Total Total
40 000 222700 * 12753 %
24 872 1 5322%
2000 De contenido organico
De contenido organico 20 000 13043 L 182%
666 2959 | 248% \ De anuncios
i 0
; De anuncios 11 abr 1 may 21 may 211807 1 100%
T %
11 abr 1 may 21 may 22328 nen == Alcance De contenido orgénico == De anuncios
== Alcance De contenido organico == De anuncios

Rendimiento |G y FB de abril 24 - mayo 24
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PLAN DE COMUNICACION '
REDES SOCIALES

Nuevos contenidos de 6 destinos Soy Ecoturista.
;C0mo se va a organizar la difusion de estos contenidos?

GRAN FORMATO (15 mins)
Los videos de gran formato se publicaran la semana en la que se habla en exclusiva del destino en Youtube y se anclaran al post del blog. Todos los

meses hay una semana exclusiva para un destino.
e Plataforma de publicacion: Youtube y blog SoyEcoturista

FORMATO MEDIO (3 mins)
Los videos de formato medio seran un box de contenido en la NL mensual, se incrustaran en la landing del destino y en un banner/faldon de la home,

se publicaran en Youtube y se los promocionara en redes
e Plataforma de publicacion: Youtube, newsletter, landing destino, home (faldon)y redes

FORMATO CORTO (1 min)
Los videos de formato corto se publicaran como el post correspondiente de la semana.
e Plataforma de publicacion: Redes y Youtube

VIDEO CORTO

Todos los videos se publicaran en Youtube y se ordenaran mediante listas de reproduccion.
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NEWSLETTER

La NL se enviara mensualmente el primer jueves de cada mes.
Constara de 4 boxes principalmente, a excepciones, por justificacion de proyectos.
No habra problema en anadir un box mas de contenido.

Loz FAKTES  MERCOLES  JUEVES VERMES  BASADO  DOMEMSD

1 | 2 |3 |4 | 5| 6 | 7 i{,ﬁ
1

1.- Box destacado: un tip ecoturista e )}/ D5

L] . v . v
; Te consideras un auténtico ecoturista? @ @ @
- 4 © . 15 16 18
2.- Destino del mes iy
Si quieres convertirte en un ecoturista 100% auténtico, nuestro test te ayudaré a Q @ @ 6 Q C O ’ Ly h \ \

evaluar y mejorar tus practicas con unos sencillos tips. No esperes mas y descubre

3._ PrOdUCtO = EXperienCia como puedes contribuir a un turismo mas sostenible y responsable. ' . I \ o : o *
4 - Calendario de eventos para ese mes il

iProximos eventos Soy Ecoturista!

. l crq.J Natural Sabinares del Arlanzz) Del 19 al 28 de abril. EcoSabinares

. [ uentes celhar ealDeI27deabnlal25demayo / Festival Ecoturismo en
Peligro. MAS INF

o I Iadcoan,mcnlDeIIOaszemayo Il Congreso de turismo de
observacion de Galicia

Experiencias
en
primavera

Sovecoturista ‘ &

-.

¢;Ouieres planazos para disfrutar de la magia de la primavera?
Descubre algunas de las experiencias que puedes reservar en Soy Ecoturista
para esta primavera en destinos como La Garrotxa,
ElGeoparque de la Costa Vasca o Sierra Nevada

yoyecto Sonte nibilidad ¥ Dngtakeacion de 13 Bed 2o FEXPERIENCIAS FCOTURISMO EN ESPANA
Trarcado por Plan de Becupetncion, o
o Urice Eurapes T ranstor o acios HES RN R e ), >0
A L St v o

O0OPO

Darme de bajs | Modificar mis datos
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NEWSLETTER COMUNICACION INTERNA (MEDIOS Y REDES SOCIALES)

COMUNICACION A EMPRESAS ADHERIDAS
Comunicaciones periodicas en formato newsletter con informacion -,;?) Soyecoturista
relevante para el asociado:
- Hitos alcanzados mfe”df:“;f{;“wgwm;"umm o
- Proximas actuaciones
- Nuevas incorporaciones —

apariciones
na audiencia de 1.208.831

iGracias por ser parte de este emocionante viaje con nosoiros!

personas.

- (.IC é m 0 p u e d e n a p 0 rta r a |a m a rca? En abril se envié a medios nacionales E|.\,a|°r SCOR a0 f“é e 10_._?89&
la nota de prensa con las mientras que el valor informativo
conclusiones del Observatorio de ascendi6 a 30.102€

Ecoturismo de Espafia 2023

4Qué pucdo hacer?

&AGN no has cambiado nuestro

;0\ t b?
. o l -
7/ (%1 1 \"““\.‘(l R

Con nuestro cambio de imagen

En abril hemos tenido un alcance de
28.000 cuentas y 300 seguidores
mas en nuestras redes (Instagram,
Fecebook y X) ;Quieres que la
comunidad Soy Ecoturista siga
creciendo?

Redes Sociales
Lee la nota de prensa

también ha habido un cambio de

nuestro logo.
Si aun no lo has actualizado, todavia

estds a tiempo. Aqui te dejamos mas detalles y consejos

Descargate aqui el logo
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;Cuantos de vosotros, destinos/empresas, hacéis NL?
- Compartir en vuestra NL contenido de Soy Ecoturista
- Animar a la suscripcion de la NL de Soy Ecoturista desde vuestra NL

- Compartir contenido conjunto






Canales @

Dimension principal: Default Channel Grouping

Todos los usuarios
100,00 % Usuarios

Explorador

Resumen Uso del sitio

PLAN DE POSICIONAMIENTO WEB

Estamos trabajando un plan de posicionamiento teniendo en cuenta nuestro publico objetivo y los canales que habitualmente

— T
?/ O\\Oluristu

consume en busca de informacion, y aquellos que utiliza para inspirarse a la hora de viajar.

Visibilidad WEB

Todas las acciones desarrolladas en el plan de marketing han generado un aumento significativo en la plataforma web.
Usuarios Web 2023 Vs 2024 (Enero-Mayo):

Aumento de

+ Afadir segmento

Comercio electrénico

Usuarios ~ | frente a  Seleccione una métrica

® Usuarios
300

un 31.7% de los usuarios web.

B GUARDAR

by EXPORTAR

« COMPARTIR ' EDITAR

Todos los usuarios

Dimension secundaria v

febrero de 2023

Fuente/Medioc Fuente Medio Otros ~

Ordenar por tipo: | Predeterminado v

Default Channel Grouping

1. Organic Search
2. Direct

3. Social

4. Referral

5. Email

6. (Other)

Usuarios ¥ Usuarios nuevos
17.42 16.9
% del total: 100,00 % (17.427) % del total: 10008 % (16
8.892 (4979 %) 8.486 (49,
5.019 (28,10 %)

2.038 (11,41%)

1.359 (7,61%) 1.125 (663%)
543 (304%) 479 (282%)
9 (0,05%) 5 (003%)

marzo de 2023

Comportamiento
Sesiones Porcentaje de rebote
70,00 %
% del toti Media de sta: 70,00 % (0.00 %)
11.902 (515 66,60 %
7382%
91.02%
2187 (947 5848 %
699 (303% 63,00%
21 (009 %) 7143 %

Paginas/sesion

213

Media de la vista: 2,15 (0,00 %)
237
190
123

250

133

Duracion media de la sesion

00:02:08

Media de la vista: 00:02:08 (0,00 %)
00:02:38
00:01:34
00:00:25
00:02:54
00:01:40

00:01:22

mayo de 2023

[

Conversiones

Tasa de conversion del objetivo

0,00 %

vista: 0,00 % (0,00 %)

0.00%

0,00 %

0,00 %

0,00 %

0,00 %

0,00 %

&% ESTADISTICAS

adir filtro =+ |
Usuarios nuevos por Primer grupo de canales principal del usuario (Grupo de canales predeterminado) a lo largo del tiempo Dia v
300
Organic Search
200 Direct
Referral
100 Organic Social
mar 06 feb
Qrganic Search Paid Search
Direct 0
01 ‘01 Referral 0
i hes Organic Social
® Organic Search @ Direct @ Referral @ ( Paid Search 0
Q Buscar..
Primer grupo de.redeterminado) ~ + & Usuarios nuevos Sesiones con Porcentaje de Sesiones Tiempo de Numero de eventos
interaccion interacciones con interaccion Todos los eventos ~
interaccion medio
por usuario
22.961 18.859 56,34 % 0.80 1miny35s 366.789
100 % respecto al total 100 % respecto al total Media 0 % Media 0 % Media 0 % 100 % respecto al total

5 mil

Eventos clave

Todos los eventos  ~

3,00

100 % respecto al total

Personalizado 1ene-31

i a <

Usuarios nuevos por Primer grupo de canales principal del usuario (Grupo de canales predeterminado)

10 mil

Filas por pagina 10 « 1-9de 9

Tasa de evento clave de

Total de ingresos

Todos los eventos  +

314,97 8

100 % respecto al total

0,01%

Media 0 %
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PLAN DE POSICIONAMIENTO WEB Z

Estamos trabajando un plan de posicionamiento teniendo en cuenta nuestro publico objetivo y los canales que habitualmente
consume en busca de informacion, y aquellos que utiliza para inspirarse a la hora de viajar.

Visibilidad WEB

Todas las acciones desarrolladas en el plan de marketing han generado un aumento significativo en la plataforma web.
Paginas vistas 2023 Vs 2024 (Enero-Mayo):

Aumento de un 68.2% de visitas en la web.

Paginas @ B GUARDAR 4, EXPORTAR « COMPARTR | (& ESTADI o

O Todos los usuarios + Afadir segmento

10000 % Vistas de una pigina

Explovador | Resumesidenavegacion. e

Vistas de una pagina ~ | frentea  Seleccione una métrica Dia Semana Mes 24

@ Vistas de una pagina

1.000 RS 3 . x S35
Vistas por Ruta de pagina y clase de pantalla a lo largo del tiempo Dia v Vistas por Ruta de pagina y clase de pantalla
500 600
/es'/ _
fietrero de 2023 marzo de 2023 abel de 2023 mayo de 2023
/
Dimension principal: Pagina Titulode la paginz  Otros.
Dimensién secundaria v | Ordenar por tipo: | Predeterminado v Q| avanzado HIES )
—5 #le 22 /es/espacios-na
o 2 4 il < i turales
Pagina Vistas de una pagina ¥ Niimero de vistas de pagina tni Promedio de tiemp i Entradas Porcentaje de rebote Porcentaje de salidas Valor de pigina
49,626 #1505 00:01:5 23.10 70,00% = -
del total- 100,00 % (49.626 % del total: 100,00 % (41.505) Media de la vista: 00:01:51 0 %, % del total: 100,00 % (23.104) Media de la 0% (0,00 %) M % del
[} @ 8.639 (17,41%) 6.771 (1631%) 00:01:36 6.365 (2755%) 50,57 % 4661% 000US$ Jes/actividades-
O | 2 /observatorio-ecoturismo-espanal @ 1.258 (253%) 1.080 (260%) 00:01:46 620 (272%) 5167% 3863% 000USS$ Eootunsmo
O 3. /nosotros/ @ 815 (164%) 702 (1.69%) 00:03:55 234 (101%) 69,23 % 5301% 0.00UsS = X
0 &L o1 o 3_" 0 2Zmil 4 mil 6 mil
O 4. /club-ecoturismo-fitur-2023/ @ 646 (130%) 528 (1.27%) 00:04:27 486 (210%) 8230 % 7492% 0.00USS o - o N e
[ | 5. /escapadas-scoturismo-2022/ @ 524 (1,06%) 458 (110%) 00:01:57 103 (084%) 73.06% 5286 % 000USS ® /ez/ @/ @ /es/espaciosnaturales @ /ascoizcion/ @ /es/actividades-ecoturismo
O | 6. fresblogs fc] 500 (1,01%) 413 (100%) 00:01:01 153 (066%) 63.40% 3200% 000US$
O 7. /e/agenda/ a 484 (058%) 400 (096%) 00:01:27 158 (068%) 7468 % 3409% 0,00 USS O\ Buscar... Filas por pagina 10 Ira: 1
O | 8. /5-curiosidades-que-quizas-desconocias-sobre-sierra-nevada/ @ 467 (094%) 389 (094%) 00:07:10 386 (167%) 8368% 8180% 000US$ X ) 1o ; . ; so . -
Ruta de pagina .se de pantalla ~ + + Vistas Usuarios Visitas por usuario Tiempo de interaccion medio Numero de eventos Eventos clave
O . /8-empr r turi ble/ @ 083 % 70 (089%) : ; .06 % — i T *6 i) Rk - B N == G e TN T U
9 8-emp! que-prom uri 414 (083%) 370 00:05:58 360 0 8611 % 2406 0.00UsSS Todos !03 eventos ~ Todos |05 eventos ~
O | 10. /promocion-soyecoturista @ 414 (083%) 00:01:37 130 (056%) 6308 % 3430% 0,00USS
— 83.77 23.62 3, 1miny35s 6.789 8
T—— wa [T 100837 ¢ 3.770 31626 55 Y 366.78 200
100 % respecto al total 100 % respecto al total Media 0 % Media 0 % 100 % respecto al total 100 % respecto al total 10!

- Artualizar informe

Este informe se
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Estamos trabajando un plan de posicionamiento teniendo en cuenta nuestro publico objetivo y los canales que habitualmente

consume en busca de informacion, y aquellos que utiliza para inspirarse a la hora de viajar.

Analisis Semantico

El concepto Soy ecoturista no tiene busqueda como tal, por ello debemos captar usuarios con keywords afines a este termino.

Soy Ecoturisl(y

¢ 0ué busca internet?

Ecoturismo Geoparques

3.900 Keywords 2.580 Keywords
Busquedas totales/Mes: 18.200 Busquedas totales/Mes: 12.700

Parques Naturales Parques Nacionales

8.446 Keywords 6.200 Keywords
Busquedas totales/Mes: 62.200 Busquedas totales/Mes: 306.000

El viajero no busca el concepto porque no lo conoce, sin embargo si busca los lugares clave.

El Ecoturista todavia no es consciente que lo es porque no se lo han explicado.
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PLAN DE POSICIONAMIENTO WEB Z

Estamos trabajando un plan de posicionamiento teniendo en cuenta nuestro publico objetivo y los canales que habitualmente
consume en busca de informacion, y aquellos que utiliza para inspirarse a la hora de viajar.

campaﬁa SE" Principales busquedas y palabras en busquedas en las que los
- , . . usuarios han visto tus anuncios
La campana SEM reforzara el branding de Soy Ecoturista

Busquedas Palabras

(sierra nevada) Cparque nacional de espaﬁa) ecoturismo

islas cies la gomera picos de europa
parques nacionales de espaiia soy ecoturista cazorla
T B la garrotxa parques naturales espafia
+ Nueva campaiia &
Descarga Comentarios . ) : :

sierra nevada granada sierra de gredos vitoria
Clics « Impresiones v CPC medio Coste : vitoria gasteiz parque natural de redes garrotxa
1,51 mil 49,1 mil 0,19 € 289 €

Patrocinado
60 1.6 mil © soyecoturista.com

https:/iwww.soyecoturista.com

Soyecoturista.com
Ecoturismo en Espafa — Disfruta y protege la naturaleza mediante Experiencias de

30 e Ecoturismo en Espacios Naturales. Destinos y Alojamientos Ecoturistas para conservar y
proteger los espacios naturales.
Actividades - Escapadas - Productos Ecoturismo - Alojamientos - Espacios Naurales
0 0
24 abr 2024 12 jun 2024

soyecoturista.com
https://soyecoturista.com ... }

Soy ecoturista

Soy Ecoturista. Nuestro compromiso es ofrecer a todos aquellos que valoran las maravillas de
la naturaleza en Espafia, propuestas para descubriria con ...

El Club Ecoturismo en Espana ...
Actualmente agrupa 27 destinos y mas de 600 empresas que, bajo ...
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Estamos trabajando un plan de posicionamiento teniendo en cuenta nuestro publico objetivo y los canales que habitualmente
consume en busca de informacion, y aquellos que utiliza para inspirarse a la hora de viajar.

Perfiles de Usuarios Web

La visibilidad de la plataforma a nivel paises, edades y sexo nos permite poder enfocar las campanas y acciones a los mayores
demandantes de este producto.

Detalles demograficos: Edad A ~

| Apadir filtro +
Detalles demograficos: Pais @ ~ Usuarios por Edad a lo largo del tiempo Dia - Usuarios por Edad
Ahadic fitro. +
rrrrrrrrrrrrrr 50
45-54
U por P lo largo del tiempo Di Usuarios por Pais 40
500 55-64
Sp
‘ 65+
= ‘ W
/ q 25-34
United States . ,‘ *
f 35-34
Mexico
0
—— I 00 400 600 800 mil
o smil smil Detalles demograficos: Sexo A - i a -
® Spain @ Poland @ United States @ Mexico @ Colomb Ao
Q Buscar. Filas por pagi 10 = | 1
. 5 x Usuarios por Sexo a lo largo del tiempo Dia v u S por Se:
P + % Osuarios Usuarios nuevos Sesiones con Porcentaje de Sesiones TYiempo de Namera.de ever tos Eventos lave JYasa de cvento ¢ lave de Yo
MLECACCIn iie@acciones. AIErACLION Todos | t Todos los eventos usuarios 120
interaccion medio Todos | I B
por.usuarng
100
25.628 24.841 20.486 56,56 % 0.80 1miny3ss 395.278 4.00 0.02%
100 % respecto a! total 100 % resp al total 100 % resps I tota! Media 0 ledia 0 % dia 0 100 pecto al t 00 % resp al total dia 0 % 100 % 20
1 Spa 16.969 16.253 16.411 60,07 % 097 2miny 02s 332.529 4,00 002%
60
2 Poland 1729 1727 20 1,16% 0,01 0s 7.031 0,00 0%
3 United Stat 1241 1.244 355 26,28 % 029 20s 7.863 0,00 0% 40 mal
4 Mexico 916 916 650 56,52% 071 Tminy14s 7.452 0,00 0% ko
dom 02 jun F
5 Colombi 390 388 262 5586 % 0,67 1miny01s 2296 0,00 0% : a
female 55
07 14 21 28 05 12 19 26 02 } 1% o 3 mil
6  German Yy 387 375 206 4469% 0,53 S6s 4032 0,00 0% abr may jun male
femal I
7 Netherland 37 368 178 4341 % 0,48 25s 2551 0,00 0% WilEmEsES: e
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Cuidando vuestro escaparate WEB, el /4% del trafico web se recibe desde mabile. ;Estan vuestras webs adaptadas?

- Interlincado con SOYECOTURISTA desde las web de asociados debéis insertar logo de Soyecoturista y linkar a la web. Esto
ayudara al posicionamiento organico de ambas web.

- GENERAR CONTENIDO DE VALOR en vuestras plataformas para el usuario.
- GENERAR CONTENIDO DE VALOR para Google.

- CONTENIDO ACTUALIZADO
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PLAN DE COMUNICACION

Plantearemos la comunicacion en una doble via:

DIFUSION DEL PROYECTO DE MARCA Y DIGITAL

Daremos a conocer a conocer las acciones que se estan
llevando a cabo dentro del proyecto concreto, con un enfoque
mas institucional.

| piblico objetivo sera:

ublico interno - las empresas y destinos miembros de Soy
coturista, que conoceran asi los pasos y acciones que se
desarrollan.
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PLAN DE COMUNICACION

RELACIONES CON MEDIOS - PRESS OFFICE:

Relacion diaria con Proporcionando Atendiendo las

periodistas y informacion de solicitudes de

blogueros forma proactiva informacion

RELACIONES ONGOING
Con periodistas y blogs para la identificacion de oportunidades redaccionales.

PITCHES PERSONALIZADOS
Redaccion de contenido ad hoc para medios cuando surjan oportunidades.

ENTREVISTAS
Gestion de 4 entrevistas con los portavoces designados.
- Comunicacion de los atributos de marca
- Concienciacion
- Inspiracion
Atraccion de potenciales nuevos socios: destinos, empresas, productores locales, etc.
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VIAJES DE PRENSA

Es un mecanismo a tener en cuenta ya que nos permite que los periodistas descubran de primera mano el destino, las empresas
adheridas, vivan las experiencias y sean conscientes de como pueden ellos transmitir a sus audiencias la importancia de
conservar y proteger nuestro entorno.

Para la realizacion de los viajes, los socios participantes (destinos, empresas) deberan proporcionar alojamiento, alimentacion y
experiencias, asi como los traslados en el destino. El transporte hasta el destino desde sus puntos de origen es valorable.

Para los viajes se seleccionaran medios afines que nos ayuden a transmitir al potencial viajero los valores del auténtico
ecoturismo. Los grupos seran de un maximo de 4 periodistas.

Asimismo, se podra valorar la organizacion de viajes individuales a destinos concretos.

NOTAS DE PRENSA

Redaccion, envio y seqguimiento de 1 nota de prensa mensual. Alternaremos contenido de experiencias en destinos en la
plataforma con informaciones corprativas y otras tematicas de concienciacion, de acuerdo al calendario tentativo que
desarrollamos continuacion.
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PLAN DE COMUNICACION

ENERO
FEBRERO
MARZO
ABRIL
MAYO

JUNIO

JULIO
AGOSTO
SEPTIEMBRE

OCTUBRE
NOVIEMBRE
DICIEMBRE

Corporativa - Presentacion Fitur 2024
Corporativa - Nueva Plataforma
Inspiracion - Experiencias Semana Santa
Corporativa - Observatorio 2023

Inspiracion - Planifica tu verano ecoturista en la plataforma Soy Ecoturista (Las Loras / Redes / Sierra de Aracena y Picos de
Aroche / Sobrarbe-Pirineos / Marinas Corunesas / La Gomera)

Inspiracion - Bodegas y productores locales comprometidos con la naturaleza, toda una experiencia de auténtico ecoturismo.
Inspiracion - Escapadas Soy Ecoturista (AAVV adheridas)
Inspiracion - Valores del buen ecoturista

Inspiracion - Planifica tu escapada ecoturista para los puentes de otono ( Costa Vasca / Islas Atlanticas / La Garrotxa /
Urdaibai / Sierra Nevada / Sierra Espuna / Picos de Europa)

Inspiracion - Ecoturismo en playas y costas, disfrutar, descubrir y ayudar a conservar el entorno marino
Inspiracion - Experiencias de ecoturismo cultural en espacios protegidos.

Inspiracion - Navidad - regala experiencias para descubrir y ayudar a conservar nuestros espacios protegidos



RESULTADOS ENERO - MAYO 2024

5 Notas de prensa enviadas

7’ Soy
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El Club Ecoturismo en Espana presenta en Fitur la plataforma de
comercializacion de su marca “Soy Ecoturista” y su nueva imagen

Coincidiendo con el primer dia de Fitur 2024, el Club Ecoturismo en Espana ha presentado en el stand de
Turespafia sus novedades para 2024. Un acto, presentado por Ana Mufoz. subdirectora general de
Desarrollo y Sostenibilidad Turistica de |a Secretaria de Estado de Turismo, quien remarcd |z importancia
del ecoturismo como “un producto que puede servir para captar nuevos segmentos de demanda, sobre
todo en mercados emisores cercanos centroeuropeos, pero también en otros mercados mas lejanos”.

A continuacion, Ana Llano, presidenta de la Asociacion de Ecoturismo en Espafia, paso a presentar las
novedades del Club, haciendo hincapié en coémo el producto “Ecoturismo en Espafia” muestra lo mejor de
la naturaleza espafola. disfrutando experiencias ofrecidas por empresas comprometidas con su
conservacion. Entre las novedades, Ana Llano destaco el pédcast Soy Ecoturista que, tras una primera
temporada de 13 episodios centrados en Somiedo, acaba de comenzar una segunda temporada que nos
lleva a conocer a nuevos anfitriones de empresas adheridas a Soy Ecoturista, esta vez en Onis - Picos de
Europa, gracias a los planes de sostenibilidad turistica de estos destinos.

Wﬁh“bhmMyhm

ano, presidenta de la Asociacion de Ecoturismo en Espaiia

Ana Llano también fue la encargada de presentar los avances del proyecto “Sostenibilidad y digitalizacion
de la Red de Experiencias Ecoturismo Espafna” para hacer mas atractivo el relato y la marca “Soy
Ecoturista” bajo la que se promociona el producto Ecoturismo en Espafia para los consumidores y mejorar
|as herramientas de comunicacion y comercializacion de las experiencias para alcanzar con garantias a la
demanda (visibilidad) y mejorar su vizbilidad y rentabilidad.

El proyecto, con un presupuesto de casi 500.000 £ de los fondos Next Generation UE, enmarcado en el
programa “Experiencias Turismo Espana’. es liderado por la Asociacion de Ecoturismo en Espafna y
cuenta con dos socios estratégicos, MisterPlan, para el desarrollo de la plataforma web de
comercializacidn, y Rusticae en materia de marketing y comunicacion, asi como con 6 destinos piloto
adheridos a Soy Ecoturista. Si bien, |a plataforma esta disefada para ir incorporando poco a poco toda la
oferta del Club Ecoturismo en Espafia que actualmente abarca 41 destinos y mas de 750 empresas
adheridas. La plataforma se publicara el 22 de febrero de 2024, fecha en |z que los visjeros podran
planificar su viaje en los primeros destinos, elegir auténticas experiencias de ecoturismo que disfrutar, y
reservar alojamiento en los establecimientos mas comprometidos con la conservacién y el desarrollo
local.

7’ Soy
A o ecolurista

El Observatorio de Ecoturismo de Espaiia revela la consolidacion y
crecimiento sostenido del sector de ecoturismo en nuestro pais

Los informes de oferta y demanda arrojan datos esperanzadores

* La gran mayoria de las empresas de ecoturismo tienen entre 10 y 20 anos de experiencia, lo que
refleja la solidez y estabilidad del mercado

* La facturacion media anual de las empresas de ecoturismo fue de 149.320 € en 2023

* El ecoturista tipico es un adulto, predominantemente entre los 35 y 49 afos, con un nivel de
educacion superior, que viaja en pareja y sin ninos

* El gasto medio estimado de un ecoturista en 2023 fue de 162,4 € por dia.

Madrid, 2 de abril de 2024.- En un contexto donde |z conciencia medioambiental y la bisqueda de
experiencias auténticas se fusionan, el ecoturismo emerge como un sector en constante crecimiento en
Espana. Asi lo reflejan los dltimos datos proporcionados por el Observatorio de Ecoturismo de Espafia, un
estudio elaborado por la Asociacion de Ecoturismo en Espafia y financiado por la Secretaria de Estado de
Turismo, en el cual se revelan tendencias prometedoras tanto en la demanda como en la oferta de este
segmento turistico en auge.

Situacion de las empresas de ecoturismo

El Informe sobre |a oferta de ecoturismo en Espafia 2023 muestra la caracterizacion y situacion actual de
las empresas de ecoturismo adheridas al club de producto Ecoturismo en Espania, distribuidas por toda la
geografia nacional y que ofrecen diversos servicios turisticos que componen en su conjunto el producto
Ecoturismo en Espafa.

En 2023 han completado el cuestionario 300 empresas de 40 destinos de ecoturismo de 12 Comunidades
Autdnomas, entre las que hay alojamientos, restaurantes, empresas de actividades, agencias de viajes,
empresas agroalimentarias que ofrecen visitas, productores artesanales, centros de educacion ambiental,
etc. Cabe destacar que, en ocasiones, hay empresas que compaginan una o varias actividades vinculadas
al ecoturismo.

El Informe sobre la Oferta de Ecoturismo en Espania 2023 revela una consclidacion palpable en el sector
empresarial del ecoturismo en nuestro pais. Esta afirmacion la avalan un 62% de las empresas de
ecoturismo en Espafia que operan desde hace mas de 10 afos, mientras que el 30% tiene mas de 20 afios
de experiencia en el sector. Esta longevidad empresarial refleja la solidez y estabilidad del mercado de
ecoturismo, pero también deja de manifiesto la necesidad de un relevo generacional a corto plazo ya que
un abrumador 64.7% de las empresas estan regentadas por personas de entre 46 y 65 afos, siendo la
edad media del responsable de la empresa de 51 anos.

7 Indica los afios de actividad de tu empresa 7/ Edad de la persona respansable do la gestion de
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Soy
7 ecoturista

6 espacios naturales, 6 formas de ser guardianes de la
naturaleza con Soy Ecoturista

Planifica tu verano para descubrir y proteger nuestros espacios protegidos practicando

autentico ecoturismo
* La rencvada pistaforma www.soyecoturista.es induye desti ecoturi ¥ prop de
escapadas y actividades para todos los gustos, pero con e denominador comin de conservar y
proteger ks naturaleza y o entorno.

Este verang, y en primavera también, los amantes de |a naturaleza y la avertura tisnen en la renovada
plataforma Soy Ecoturista un diado indispensable para planificar unas vacaciones de auténtico
eccturisma.

La plataforma engicba a un total de 21 espacios naturales protegides, asi como diversas actividades y
experiencias de autémico ecotunisms, con el valor afadido de tratarse tantc de destinos como de
empresas de ecoturismo certficadas. Y es que, sagin afrma Amanda Guzmidn, gerents de la Asociacitn
de Eccturismo en Espafia “en Soy Ecoturista hamos dado un pasc miss. Ya no se trata sélo de reslizar
actividades respetuosas con e emomo y do@mnos o dsfntar de la gastroncmia local en
establecimiencs eco-amigables. Se trata de que, 3 hacerio con empresas certficadas, & viajero tiere la
garantia de que realmente se estd ayudando no sélo a consenvar |a naturdeza sino también al desarrolio
econdmico local al involucrar 2 productores locales y a los habitames de estos destinos, que son los
verdadercs guardianes de cada termitona’

"

Unade las teristicas mas de |a plataforma es su capecidad para faciitar la reserva de
actividades y experiencias drectamente con las empresas locales a través de su interfaz imuitiva, donde
los ecoturistas pueden elegic emtre una amplia gama de opciones, que incluyen excursicnes guiadas,
avistamients de fauna, senderismg, buces, y mucho miss, todo elio con un enfogue en la scstenbiidad y
el respeto per la naturaleza Y no sélo actividades, sino que también es posible reservar directamente
alcjamiento en establecimientos comprometides con pricticas ecc-amigables y con la conservacin de
los espacios protegidos en los que se ubican, lo gue garantiza los mejores anfitriones locales y una
experiencia de vigje completa y coherente con los valores del eccturismo.

De entre ios 21 destinos ecoturistas disponibles en la plataforma, a continuacién, te presentamos una
seleccitn de 6 espacios protegidas en los que podrs disfrutar de las més diversas acthvidades para
sacar el m&dms partido a tus vacaciones de auténtico ecotursme.

En Ia igla de La Gomera te espera ol Parque Nacional de Garsjonay, un bosgue milenario nico y mds de
€00k d= sendercs, calas y playas escondidas, cielos impecables y gente maravilosa. Entre s variedad
de actvidades 3 realizar podrds recomer ef bosgue en busca de plantas medicinales o emolverte en la
mistica launisibva, podrés hacer excursiones en barco, descubrir sus vinos y los secretcs de la migd i, por
supuesto, hacer excursiones en barco para chservar ceticeos o las maravillas de su costa.

En el Gecparous de Las Loras, situada al norte de las provincias de Burgos y Palendia, descubrirds fa tierra
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Queda prohibida la distribucién

El proyecto pretende mejorar sustancialmente los
niveles de sostenibilidad y digitalizacion del producto
lacionando los estindares
de sostenibilidad con repercusiones positivas del con
sumo de estas experiencias . al poner en comin, para
todas las empresas adheridas al producto, las buenas
pricticas de las empresas de ecoturismo.Para lograrlo,
se han definido seis lineas de actuacion.

* Mejora del sistema adhesion ¥ medicidn
de impacto positivo: Garantizar al turista que las
experiencias de ecoturismo en Espafia son las
mis ibles y ala conservacion
de la biodiversidad y al desarrollo local.
* Modelo de diseiio de “Ecoturismo en Espa
fia” para empresas: Diseflar auténticas expe-
riencias de ecoturismo, aplicando una metodo
logfa y herramienta tecnoldgica propia del Club
que incorpore los criterios de sostenibilidad. ca
lidad de experiencia para el usuario y segmenta
cién de demanda
* Mejora de la marca de las experienc
Analizar y redefinir la mar
" bajo la que promocionamos
las experiencias Ecoturismo en Espania, sus des
tinos y empresas adheridas, con un relato e ima
gen que permitan mejorar la demanda nacional
einter ndLI(lII..\|
* Platal

turismo en Espai

par ar la comuni

cacion., \ a comercializacién y el trabs Am en red:
Impulsar la comunicacién y la comer
online del Ecoturismo en Espaiia y mejorar el
trabajo en red de los actores implicados en las
experiencias mediante herramientas digitales

* Plan de comunicacién y marketing digi
Mejorar la visibilidad del producto Ecoturismo
en Espaiia, sus destinos, empresas y experien

cias, frente a la demanda nacional e internacio

nal, digitales

aplicando TIC, y desarrollando acciones de co

municacion y marketing digital

* Coordinacién, seguimiento, difusién y eva

luacién del proyecto: Asegurar una adecuada
ejecucion del proyecto y medir sus resultados.

Esta nueva plataforma de comercializacién del pro
ducto Ecoturismo en Espana pretende ser el referen
te para reservar experiencias de auténtico ecoturismo
con garantias en espacios protegidos, ayudando a con
servar sus magnificos valores naturales y culturales.
Su creacién ha sido posible gracias al Proyecto Sos

v Digitalizacién de la red de E: ias de
coturismo en Espana, financiz
Next Generation a través del programa Experiencias
Turismo Espana del Ministerio de Industria y Turismo.
Cabe destacar que seis de los nueve destinos que ap:
cen en la plataforma son socios de este proyecto lidera
do por la Asociacion de Ecoturismo en Espania, en el que
también participan como socios estratégicos Mistreplan,
para el desarrollo de la plataforma, y Rusticae, para de
sarrollar el plan de marketing y comunicacion.

ulares de los derechos de autor.
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Asociacion de Ecoturismo en Espana

Experiencias de ecoturismo
en espacios naturales uinicos

El proyecto “Sostenibilidad v Dlg‘lld izacion dc la l{ed (Ic L\pcncnuus Ecoturismo en Espaiia”

mo

pretende mejorar la la
en Espaiia, definido como el viaje res

disfrutando de experiencias configuradas por empre:

del producto Ecotu

ponsable que mu(\slra lo mejor de la naturaleza,
comprometidas con su conservacion.

a Asoctacion de Ecoturismo en Espaiia ha lanza
do su nueva web, que es la consolidacion del pro
ceso de renovacidn de imagen de la marca “Soy
Ecoturista” con la que se promociona el produc
1o Ecoturismo en Espaiia para los consumidores.

Bajo el lema “Conservo y Protejo’, la nueva web es una

invitacién a pasar del propdsito a la accion, de la pasi

vidad al activismo. Y es que, segun comenta Ana Llano,
presidenta de la Asociacion de Ecoturismo en Espaiia,

“Conservo y Protejo es mucho mds que un claim. Es lo

Lider

Asociacién de Ecoturismo en Espaiia

que hace a la marca activa y una puesta en practica del
propdsito por parte no sélo de la asociacion, sino tam:
bién del usuario. Un propdsito que no es otro que man.
tener y mejorar nuestros magnificos espacios protegi
dos y la calidad de vida de sus habitantes, quienes son
B i guardianes”

Asi,la nueva web se caracteriza por la utllizacion de un
nuevo relato, diferenciador y a la vez unificador del com
promiso que Soy Ecoturista tiene con la sociedad y con el
planeta y. para ello, el protagonista es un contenido que lla

Ademds, mantiene otros contenidos inspiracionales y
conclenciaores i lghioe etpecGlinenieisl ecutwia;
«como son el blog e podcast Soy Ecoturista.
Fers;sin dud 1a gran novedad de l neva weh son
las Experiencias de Ecoturismo en espacios protegidos.
de Espaiia que pueden contratarse a través de la pro
pia plataforma web. Desde wuww.soyecoturista.com se
ofrece informacidn de nuestros espacios protegidos
c6mo visitarlos, se puede planificar el viaje para disfru
tar de su naturaleza y reservar alojamiento, actividades
v diversos servicios directamente con los anfitriones lo-
cales, sin comisiones y sin intermediarios. De este modo
se da un paso mds para acercar el auténtico ecoturismo
al viajero, que tiene la seguridad de contratar su viaje con
empresas certificadas adheridas a Soy Ecoturista. con la
saber que son
¥ con las que recibirdn el mejor servicio,
n este sentido, Amanda Guzmiin, gerente de la Aso
ciacidn de Ecoturismo en Espaiia. aade que “nos en

Mais de 150 propuestas de
auténtico ecoturismo ya estin
disponibles en la web de la
Asociacion de Ecoturismo

en Espaiia con la posibilidad
de reservar alojamiento y
experiencias para disfrutar
de la naturaleza

versién1.0, enlaq
experiencias concretas con mis de 150 productos en
diez destinos de ecoturismo emblemiticos adheridos a
Soy Ecoturista en nueve comu ades auténomas. Es-
10s destinos son el Geoparque Sobrarbe-Pirineos (Ara

yalac

ocidn & ke e vices & s, Bk e Gdhice
en contenidos muy cuidados en los que el ecoturista des
cubre c6mo puede ser parte de esta transformaci6n cuan

-an una escapada de ecoturismo con empresas

adheridas a Soy Ecoturista, que velan por la proteccidn del
entomo sin olvidar la importante labor diddctica y de con
li con er =

¥ productores de servicios turisticos adheridos, a su vez.

ven que tienen voz y que son el principal nexo de union

entre el entorno y el ecoturista, y en su mano esti el poder

transmitir su pasién al viajero.

Mis fresca e intuitiva, y con una imagen muy cuidada

v atractiva, la web incluye contenidos de cardcter mds
institucional para dar a conocer la labor de la Asocia
cidn de Ecoturismo en Esparia, los principales proyec

05 en los que esti inmersa, asi como las asociaciones.
de turismo, gestores de espacios protegidos, adminis
traciones publicas y empresas privadas que la integran.

g6n), la Reserva de la Biosfera Marifias Coruiiesas (Ga
licia), La Garrotxa (C: nhm.\l el (xmp.nq\lc g
(Castilla y Ledn), Sierra Es| (M ). Sierra Nevada
(Andalucia, La Gomera (Canarias).y dos destinos del
Pais Vasco, la Reserva de la Biosfera de Urdaibai y el
Geoparque de la Costa Vasca’.

El ecoturista -explica Amanda Guzman- encon-
trard sugerencias sobre qué hacer en su visita a estos
destinos, asf como una amplia oferta de alojamiento y
actividades proporcionada por anfitriones locales com
prometidos. Pero esto no queda aqui. ya que nuestro
objetivo es incorpos a poco al resto de los 42
destinos y més de 700 empresas que actualmente es
tén adheridos a Soy Ecoturista”. El objetivo es avanzar
significativamente en 2024 gracias al proyecto, y ter-
minar 2025 con mil productos de ecoturismo garanti
Zados en espacios protegidos

Sin duda, un interesante reto en el que los destinos y
sus anfitriones y los ecoturistas viaj isma di
recci6n para conservar y proteger el maravilloso entor-
no natural que tenemos en Espaiia.

—
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7 escapadas de ultima hora para Semana Santa

¢ Todavia sin plan? Nunca es tarde. Aln puedes escaparte a las
islas, hacer ‘detox’ digital en la sierra de Badajoz, un road trip
gastrondmico por la costa de Levante o estrenar la primavera en el
Valle del Jerte, que estalla estos dias en flor. Ta eliges.
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Seis espacios naturales en Espana en los que
Vivir unas auténticas vacaciones ecoturistas

L Asociacion de Ecoturismo en Espaiia (AEE)
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¢COMO PODEIS APORTAR? <

- Enviando a vuestros medios locales |as notas de prensa que se distribuyen desde Soy Ecoturista a nivel marca y también
aquellas en las que se incluye vuestro destino / empresa.

- Compartiendo con nosotres aquellas notas de prensa que lancéis cuando se haga referencia a la Asociacion y a Soy
Ecoturista, de modo que nosotros podamos hacer de altavoz enviandola a nuestra base de datos.

- Compartiendo en redes sociales |as publicaciones que hacen los medios, sin olvidar etiquetar al medio y a Soy Ecoturista.
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Soyecoturista

Sesion de trabajo sobre el Plan de
Marketing y Comunicacion del club de
producto Ecoturismo en Espana

XIl Seminario del club de producto

Ecoturismo en Espana
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SESION DE TRABAJO <

Todos, destinos y empresas, somos parte del plan de marketing y comunicacion de Soy Ecoturista

Vuestros inputs nos ayudan a crear contenidos atractivos para ecoturistas que son potenciales
consumidores de vuestras experiencias

iVamos a trabajar juntos!



SESION DE TRABAJO

GRUPO 1

Cinco Villas
Daimiel y Cabaneros
Sierra Espuna (

GRUPO 2
Maestrazgo

Delta del Ebro
Geoparque de Granada

GRUPO 4

Redes y Fuentes del Narcea
Sierra Norte Guadalajara

7‘- Sov
A ‘ecoturista

GRUPO 3

Guara Somontano
Sierra de Aracena
Montana de Riano

GRUPO 5

Islas Atlanticas y Ancares Terras do Burén
La Gomera
Villuercas, Ibores, Jara
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SESION DE TRABAJO <

BLOQUE 1- ;SABIAS QUE...?

Danos una curiosidad o singularidad relativa a tu destino/empresa/experiencia que te gustaria que incluyéramos en

jal ts en formato ;Sabas que....?
redes sociales en POSLS en rormato ,,Sabas que O0TROS EJEMPLOS

;Sabias que...

- ...entre mayo y primeros de julio puedes
disfrutar de la floracion de hasta 62 especies
de orquideas diferentes en el Geoparque de Las
Loras?

sabias que..

sabias que...

1 > 4 ?'\'“ “.'3." b
) A A & /

o i . 1

¥ st

;Sabias que...
- en el Geoparque Molina - Alto Tajo te esperan 64
Geositios y 11 georutas que serpentean por
4.309 km’ de exuberante paisaje?
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SESION DE TRABAJO <

BLOQUE 2 - Contenidos de interés para posts del blog, notas de prensa y posts en redes sociales

:0ué aspecto o aspectos de vuestros destinos / empresas creeis que pueden ser informativamente interesantes para
reflejarlo en articulos del blog, notas de prensa o posts en redes sociales.

*idealmente, hablariamos de informacion accesible desde la Plataforma Soy Ecoturista

EJEMPLOS

- Mejor época para visitar el destino o practicar determinada actividad y por queé.
- Festivales / eventos vinculados con el ecoturismo que se celebran en el destino.
- Avistamiento de fauna / flora estacional

- Tradiciones locales que se han recuperado

- (Gastronomia

- etc.
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SESION DE TRABAJO

BLOQUE 3 - Buenas practicas

Pregunta1- ;Qué hace tu destino / empresa por la conservacion y proteccion del entorno?

Pregunta 2 - T, como ecoturista, ;que buenas practicas aplicas? ;qué recomiendas tener en cuenta?

EJEMPLOS PREGUNTA 1
- Restaurante que, ademas de contar con su huerto ecoldgico, trabaja con productores locales para abastecerse
- Empresa de actividades que fomenta la concienciacion mediante actividades didacticas
- Donaciones para proyectos sostenibles

EJEMPLOS PREGUNTA 2
- Siempre que viajo a un destino busco opciones de colaborar en actividades de recuperacion del entorno
- Siempre llevo una bolsa para no dejar ningun rastro de desperdicios mi paso
- Si voy a banarme, utilizo protector solar biodegradable
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iGracias!
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