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Herramientas de comunicación                 
y divulgación sobre especies 
invasoras en la Península Ibérica



@LifeInvasaqua

LIFE17 GIE/ES/000515
Especies exóticas acuáticas invasoras de agua 
dulce y sistemas estuarinos: Sensibilización y 
prevención en la Península Ibérica

o LIFE GIE Gobernanza Ambiental & 
Información

o 9  socios Portugal & España
o Presupuesto 3M €
o Noviembre 2018 – Octubre 2023
o Etapa Post-LIFE

¿Qué es LIFE INVASAQUA?

Preacuerdos
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¿Qué hacemos?

– Gobernanza
Desarrollo de herramientas de gestión y diagnóstico 
(Prevención temprana y respuesta rápida)

– Replicación & Transferencia
Workshops con expertos, networking, congresos, etc.

– Comunicación, formación y concienciación
Campañas para grupos destinatarios clave;        

Campañas para el público en general; Ciencia ciudadana



¿A quién nos dirigimos?



(1) Campaña REVISA-LIMPIA-SECA para grupos clave 

(2) Códigos de conducta

(3) Exposición itinerante

(4) Recursos de formación y material educativo

(5) Ciencia Ciudadana

(6) Eventos masivos #SEI2025

Herramientas de comunicación, formación y concienciación



(1) Campaña REVISA-LIMPIA-SECA 
para grupos clave

Herramientas de comunicación, formación y concienciación



CAMPAÑA REVISA-LIMPIA-SECA

o Deportes acuáticos
o Pescadores
o Navegación
o Agricultores



¡Tu opinión cuenta! 
Estudio del impacto del proyecto 
en grupos clave (UEV)

CAMPAÑA REVISA-LIMPIA-SECA



(2) Códigos de conducta

Herramientas de comunicación, formación y concienciación



Códigos de conducta



o Acuicultura

o Acuariofilia

o Comercio electrónico

o Zoos y acuarios

o Agentes de vigilancia

o Estudios ambientales

o Construcción y obras

o Administración general

o Administración local

Códigos de Conducta



#StopComercioInvasoras RRSS
+60 entidades adheridas

Códigos de Conducta

CAMPAÑA #StopComercioInvasoras (ed.2022)



“La Asociación agrupa a los principales importadores, fabricantes y 
distribuidores de productos para Animales de Compañía que operan 
en el mercado español. Su objetivo es promover y fomentar la industria 
y el comercio del sector de los animales de compañía; productos y 
accesorios, alimentación, servicios, equipamiento y productos 
zoosanitarios que operan en el mercado español.”

AEDPAC – Asociación Española de Productos 
para Animales de Compañía 

Códigos de Conducta

CAMPAÑA #StopComercioInvasoras



Presentación en Faunia (Madrid, 2023) 
1,108 visualizaciones

2 Formaciones específicas para personal                                   
de zoos, museos y acuarios.
(MNCN, Madrid 2022-2023)

Códigos de Conducta



(3) Exposición itinerante

Herramientas de comunicación, formación y concienciación



Exposición itinerante
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>20 localizaciones
>150.000 visitantes
Versión online disponible

Campaña en estaciones de tren CHS & Adif 
(2022)



(4) Recursos de formación y material educativo

Herramientas de comunicación, formación y concienciación
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Recursos de formación y material educativo

Cuadernos didácticos

Formaciones para agentes del SEPRONA en Murcia (2020) y GNR en Santarém (2023).
Total >1480 agentes de vigilancia.

4 cursos MOOC disponibles: 
Gestores, Agentes de vigilancia, Investigadores y Sector educativo.



(5) Ciencia Ciudadana

Herramientas de comunicación, formación y concienciación
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Ciencia Ciudadana

o App – Especies Exóticas Invasoras en Europa 
(JRC EASIN) 

o Módulo Ibérico +118 EEI (ES, PT, EN)
o IBERMIS – Webplatform



https://ibermis.org/



(6) Eventos masivos

Herramientas de comunicación, formación y concienciación
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https://tinyurl.com/SEI2025

Inscripciones:

https://tinyurl.com/SEI2025?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAAR1M9LpoJAEt6gG_N7JO1vQ9CX6lGjZDonbjSQmpMNAZIaOXn4yG4_mNLR4_aem_ebwYWCZdRDSfyneoPeLrSA
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En la #SEI2024…

392 actividades

235 entidades

+12.000 participantes
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Toda la información
e inscripciones:
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Lecciones aprendidas

• Persiste reto en implicar a usuarios de ríos y estuarios.
• La coproducción de códigos de conducta y otros materiales aumenta su calidad 

y utilidad.
• La combinación de formación y difusión de códigos de conducta aumenta la 

eficacia del mensaje y alcance de los materiales.
• Los principales grupos destinatarios reconocen las necesidades y solicitan la 

formación.
• Necesidad de implicar a otros grupos clave (por ejemplo, el sector veterinario).
• Existen cambios en la percepción en grupos clave y el público tras la 

participación en actividades y uso de los materiales (especialmente sobre los 
impactos sociosanitarios).



Celia López Cañizares
Proyecto LIFE INVASAQUA

celia.lopez10@um.es

¡GRACIAS!


