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PRESENTACION

Se realiza un seguimiento socioldégico en
perspectiva temporal de la percepcidn social
de la Red de Parques Nacionales.

El objetivo es analizar como los ciudadanos
perciben y valoran los parques nacionales, asi
como su impacto en el desarrollo sostenible y
la mejora de las condiciones socioecondmicas
de las comunidades cercanas.

Se desarrolla con base en los estudios previos
(edicion 2007/2008 y edicion 2015/2016).

Sirve de fundamento para la toma de
decisiones politicas.

Pretende fortalecer el turismo de naturaleza y
la conservacién de los territorios protegidos.
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METODOLOGIA DE INVESTIGACION

Encuestas a la sociedad espanola en su conjunto

OBJETIVO PRINCIPAL - Obtener mayor informacion sobre el grado de conocimiento de |a

poblacién espafola sobre la Red de Parques Nacionales, de sus objetivos y criterios de
declaracién

UNIVERSO = Poblacion espanola mayor de edad

UNIDAD INFORMANTE - Personas mayores de 18 anos

TECNICA DE INVESTIGACION - Encuesta telefénica asistida por ordenador

DISENO MUESTRAL - Distribucién proporcional por cada provincia-CCAA-tamafo del
municipio

TAMANO MUESTRAL - 1600 encuestas




METODOLOGIA DE INVESTIGACION

Encuestas a residentes de las Areas de Influencia Socioecondmica (AIS) de los parques

OBJETIVO PRINCIPAL - Examinar la percepcion y valoracion de los habitantes de las AIS
respecto a los parques nacionales

UNIVERSO - Poblacion de las Areas de Influencia Socioecondmica de los 16 parques
nacionales

UNIDAD INFORMANTE - Personas mayores de 16 anos

TECNICA DE INVESTIGACION = Encuesta telefénica asistida por ordenador
DISENO MUESTRAL - Distribucion proporcional por tamafio del municipio
TAMANO MUESTRAL - 6400 encuestas




METODOLOGIA DE INVESTIGACION

Encuestas a visitantes de los 16 parques nacionales

OBJETIVO PRINCIPAL - Analizar los servicios y equipamientos que se ofrecen en los parques

y la calidad de la visita que se realiza, asi como el incremento de la concienciacion ambiental
en la sociedad

UNIVERSO - Visitantes de los 16 parques nacionales >14 anos
UNIDAD INFORMANTE - Visitantes de los 16 parques nacionales >14 anos
TECNICA DE INVESTIGACION - Entrevistas personales en soporte cuestionario impreso

DISENO MUESTRAL > Muestreo aleatorio simple mediante procedimiento sistematico
TAMANO MUESTRAL - 6400 encuestas




ENCUESTAS A LA
SOCIEDAD ESPANOLA
EN SU CONJUNTO




EL CONOCIMIENTO DE LOS PARQUES

NACIONALES
¢Ha estado alguna vez ¢Ha visitado un parque nacional
en un parque nacional? en los ultimos cinco anos?

Si
76%

/

N 54 30/0
24%

43 3%

cita espacios no

incluidos en la
RPPNN
2,5%



EL CONOCIMIENTO DE LOS PARQUES
NACIONALES

Visitas a los 16 parques nacionales

Dofiana

Picos de Europa

Ordesa y Monte Perdido
Teide

Sierra Nevada

Monfragie

Cabanieros

Tablas de Daimiel
Garajonay

Aiglestortes y Lago de Sant Maurici
Timanfaya

Sierra de Guadarrama
Islas Atlanticas de Galicia
Caldera de Taburiente
Archipiélago de Cabrera
Sierra de las Nieves

19,2%
17,7%
13%
10,4%
7,2%
5,9%
4,4%
4,1%
4,1%
3,5%
3,2%
2,6%
1,7%
1,7%
0,8%
0,3%



EL RECONOCIMIENTO DE LA RED DE
PARQUES NACIONALES Y SUS OBJETIVOS

¢Sabia que los Grado de acuerdo con los
parques nacionales diferentes ObjetiVOS de la Red (0/0)
forman una Red7 Muy/ Bastante de acuerdo Nada/ Poco de acuerdo

Atraer y gestionar visitantes para el
sf disfrute de la naturaleza

35% Generar desarrollo econémico para la
‘/ poblacion local SN 11,4
\/ Conservar la naturaleza de mayor valor 96,8 2,8

: Mejorar el conocimiento cientifico de la
NO Conservar una muestra representativa de

65% la naturaleza espafola 97,2 2.3

Sensibilizar respecto a la importancia de la
conservacion de la naturaleza

85,9 134

96,8 2,6



VALORACION DE LOS SERVICIOS E
INFRAESTRUCTURAS

Valoracion de los servicios e infraestructuras del ultimo
parque nacional visitado (%)

= Muy/ Bastante satisfecho Nada/ Poco satisfecho

La informacidn recibida en el parque

Las infraestructuras de acceso al parque
(carreteras, aparcamientos..)

La atencion del personal del parque

La sefalizacion

Los servicios del parque (restaurantes, bares,
cafeterias...)

9,9

El centro de interpretacion

I
~

Las sendas y rutas



VALORACION DE LOS SERVICIOS E
INFRAESTRUCTURAS

Grado de satisfaccion en relacion a sus expectativas previas

Muy/
Bastante
satisfecho
91,6%

decepcionado
8,4%




CONFIGURACION Y GESTION DE LA RED

Percepcion de suficiencia con el
numero de parques nacionales

Muchos
20,4%

Bastantes
51,4%

Percepcion de los criterios de
creacion de parques nacionales

Que exista un parque
nacional en cada
comunidad autonoma

\

Proteger las zonas
naturales amenazadas
por la urbanizacion

41%

Proteger las zonas

Proteger los espacios de mayor valor de
representativos de la la naturaleza

naturaleza espanola espanola
29% 29%



CONFIGURACION Y GESTION DE LA RED

éQué Administracion deberia gestionar los parques nacionales?

El Ministerio con La comunidad
competencias en medio autonoma en la que
ambiente (Administracion se localice el parque
General del Estado) 25,9%
21,8% \ :

P N

Otros
0,9%
El Ministerio y las

comunidades autonomas de
forma coordinada
51,3%




VALORACION DE LAS LINEAS DE ACCION A
IMPLEMENTAR EN LA RED

® Muy/ Bastante de acuerdo Poco/ Nada de acuerdo

Prohibir las actividades agricolas y ganaderas que
pongan en riesgo la conservacion de la naturaleza del 14,3
parque nacional

Prohibir la entrada de visitantes si estos ponen en
riesgo la conservacién de la naturaleza del parque
nacional

Cobrar por la entrada a los parques

Limitar los crecimientos urbanos de los pueblos
proximos a los parques

Que el Estado compre las fincas privadas incluidas
dentro de los parques




VALORACION DE LAS LINEAS DE ACCION A
IMPLEMENTAR EN LA RED

= Muy/ Bastante de acuerdo Poco/ Nada de acuerdo

Regenerar los espacios degradados

Incrementar la informacion a los visitantes

Incrementar los programas de
sensibilizacién de la importancia de los
parques nacionales para la preservacion

del Patrimonio Natural de Espafa




RESULTADOS
POR PARQUE NACIONAL



PARQUE NACIONAL DE LOS
PICOS DE EUROPA

= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la Participacion en
pertenencia al actividades organizadas
parque nacional por el parque nacional

Muy bien/ Bien
81%

- Regular

O,
Mal/ Muy mal 13,8%
5,2% 75,9%




« AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de las
normas que
establece un parque
nacional

Conererte <o [N 1.+
Demesse [ 25 v
Excesivas - 20,7%

Ns/Nc . 12,1%

Contribucién del
parque nacional
al desarrollo general
de la

comarca

Mucho /
Bastante
91,4%

Nada
8,6%

Aspectos a
mejorar en

SU municipio

En oportunidades de

empleo

En la actividad
econdmica

En relacion con la
despoblacion

En servicios a la
comunidad

En servicios a
empresas

En relacion con el
medioambiente

En infraestructuras



La visita al parque
nacional es el motivo
principal del viaje

Si
18,3%

il

—
81,8%

= VISITA AL PARQUE

Han acudido al
Centro de Visitantes

Si

o

60,8%

Actividades
realizadas

Senderismo,
paseo

34,9%

Observacion de
la naturaleza

32,2%

25%

Fotografia
Montafismo . 6,5%

Escalada

0,7%

Espeleologia | 0,6%

Otra opcion  0,2%



Valoracion general
de la visita

Muy Bien/ Bien - 96,8%

Regular

Mal/ Muy Mal

1,3%

2%

= VISITA AL PARQUE

Pernoctacion en
alojamientos cercanos
al parque nacional

Asistencia a
restaurantes

Si

_—_—mm

\on
69,3%



OAPN / Fototeca CENEAM

PARQUE NACIONAL DE
ORDESA Y MONTE PERDIDO

» AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la Participacion en
pertenencia al actividades organizadas
parque nacional por el parque nacional
Muy bien/ ,
Bien SI
75% 25% \\
Mal / Muy
&
12,5%
- 10
Regular 75%

12,5%



= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de las Contribucion del
normas que parque nacional
establece un parque al desarrollo general
nacional de la
comarca
conoomues [L50%  Mucho/
87,5%

Demasiado o
permisivas l25/° “
‘ ...
Excesivas .25% Nada
12,5%

Aspectos a
mejorar en
SU municipio

En la actividad
economica

En oportunidades
de empleo

En servicios a
empresas

En relacion con la
despoblacion

En relacion con el
medioambiente

En servicios a la
comunidad

En
infraestructuras



sf
85,

La visita al parque
nacional es el motivo
principal del viaje

,3%

= VISITA AL PARQUE

Han acudido al
Centro de Visitantes

Actividades
realizadas

e e N 53,4%
O nataratera I 30,7%
Montafiismo [ 9,2%
Fotografia | 4,3%
Otra opcién | 1,8%

Escalada




= VISITA AL PARQUE

., Pernoctacion en Asistencia a
Valoracion general alojamientos cercanos restaurantes

de la visita al parque nacional

Muy Bien/ Bien 100%




PARQUE NACIONAL DEL

TEIDE

- AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la
pertenencia al
parque nacional

Muy bien /
Bien
94,2%

=

Regular
3,4%

Mal/ Muy
mal

2%

Ns/Nc
0,5%

Participacion en
actividades organizadas
por el parque nacional

Si
o)
Ns/Ne 14%

0,3% rg\

.

85,6%




= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoraciéon de las
normas que
establece un parque
nacional

Coherente con o
objetivos - >0,1%

Demasiado o
permisivas . 25,9%

Excesivas l 17,2%

Ns/Nc | 6,8%

Contribucion del
parque nacional
al desarrollo general

de la
comarca
Mucho +
Bastante
90,5%

Poco +

Ns/Nc
1,5%

Aspectos a
mejorar en
SU municipio
Teconomica I 18,8%
T e empico - I 18,4%
edioamoionce. I 14,5%
Endrees'faﬁislgccigﬁ ° O 137%
Temprosas . N 13,5%
S omunidad I 12,2%
En infraestructuras - 7,2%

Otras [\ 1,7%



La visita al parque
nacional es el motivo
principal del viaje

= VISITA AL PARQUE

Han acudido al
Centro de Visitantes

Actividades
realizadas

Fotografia [ 32,6%
SenI;jaesr%somo, _ 31,7%
Ohsenacin e 2
Montafiismo [ 5,1%
Otra opcién | 1,8%
Espeleologia | 0,7%
Submarinismo 0,1%

Escalada 0,1%



= VISITA AL PARQUE

., Pernoctacion en Asistencia a
Valoracion general alojamientos cercanos restaurantes

de la visita al parque nacional

Si
ien/ Bi si 65%
Muy Bien/ Bien 9,3%
youv oo [P o g .

O

0,8% \ a NO
NO 35%
85,3%

Regular




PARQUE NACIONAL DE LA
CALDERA DE TABURIENTE

- AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la
pertenencia al
parque nacional

Muy bien /

Bien
87%

Regular
Ns/Nc 4,9%
1,1%

Participacion en
actividades organizadas
por el parque nacional

Si

e

80%



Valoracion de las

= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

normas que

establece un parque

nacional

Coherente con
objetivos

Demasiado
permisivas

Excesivas

Ns/Nc

50,3%

22,7%

19,5%

7,6%

Contribucion del
parque nacional

al desarrollo general

de la
comarca

Mucho /
Bastante

Ns/Nc Nacclja
1’10/0 5,9 /0

Aspectos a
mejorar en
SU municipio

En relacion con el
medioambiente

En la actividad
economica

En oportunidades
de empleo

En relacién con la
despoblacion

En servicios a la
comunidad

En
infraestructuras

Otras

22,1%

19,6%

17,9%

16,4%

. 8,1%

L 1,5%



La visita al parque
nacional es el motivo
principal del viaje

= VISITA AL PARQUE

Han acudido al
Centro de Visitantes

Actividades
realizadas

e I 35,
Opsertacin de 50,30
Fotografia [ 24,7%
Montafiismo [ 8,4%
Otra opcidn | 1%
Escalada | 0,8%
Submarinismo | 0,4%

Espeleologia 0,2%



Valoracion general
de la visita

Regular 0,5%

Muy Bien/
Bien

Mal/ Muy
mal

1%

= VISITA AL PARQUE

Pernoctacion en
alojamientos cercanos
al parque nacional

33,8%

-

66,3%

Asistencia a
restaurantes

Si
46,3%

/
N’

0]

8%



PARQUE NACIONAL DE
AIGUESTORTES I ESTANY
DE SANT MAURICI

- AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la Participacion en
pertenencia al actividades organizadas
parque nacional por el parque nacional
Muy bien / st
Bien 14%
91,2%
Mal/ '\
4 Muy Mal

’ 5,3%

Regular
3,5%




= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de las
normas que

establece un parque

nacional

Coherente con

Demasiado

(0]
permisivas -33’3/°
Excesivas . 15,8%

Ns/Nc l 7%

Contribucién del Aspectos a

parque nacional mejorar en
al desarrollo general SU municipio

de Ia En | tividad
comarca econsmica I 20,9%
En Opogtnl:l]giggdes de — 18,4%

Much relacié
Bastante ecamtione N 15,4%
86%

En relacion con la
(o)
despoblacién _ 15,4%

En servicios a
‘w empresas [ 13,9%
En servicios a la
’ comunidad - 11,9%
l Poco /

Nada En infraestructuras . 3,5%

Ns/Nc 45 304

(o)
1,8% Otras I 0,5%



La visita al parque
nacional es el motivo
principal del viaje

Si
31,3% ’.
NO

68,8%

= VISITA AL PARQUE

Han acudido al
Centro de Visitantes

Si

|
e

vo
77%

Actividades
realizadas

Sen[;jaesr.‘ésomo, W 30,8%
e natursieza WO 28,5°%
Fotografia [ 13,7%
Montafiismo [ 13,4%
Escalada [ 12%
Otra opcién | 0,5%
Submarinismo | 0,4%

Espeleologia  0,3%



Valoracion general
de la visita

Muy Bien/

0
Bien 100%

= VISITA AL PARQUE

Pernoctacion en
alojamientos cercanos
al parque nacional

44,8%

Si
55,3%

Asistencia a
restaurantes

Si
81,5%

N s

18,5%




PARQUE NACIONAL DE
DONANA

- AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la
pertenencia al
parque nacional

Muy bien/
Bien
87,1Y%

AN, Regular

Mal / Muy

Participacion en
actividades organizadas
por el parque nacional

Si
18,8%

Ns/Nc ‘\
e

0,5% '\

NO
80,6%

— 'Z:.L .o, 1,1% 4,3%
EZARCloteCalCENEA

— T e———

o 4
steriBueno
7 |

(3




= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de las
normas que

establece un parque

nacional

Coherente con
objetivos

Excesivas

Demasiado
permisivas

Ns/Nc

47,3%

24,7%

19,9%

8,1%

Contribucion del
parque nacional

al desarrollo general

de la
comarca

Mucho /
Bastante
87,6%

==

Ns/Nc Poco /
1,1% Nada
11,3%

Aspectos a
mejorar en
SU municipio

Teconemica . I 19%
T e empieo - N 15,6%
Mempresas - N 14,1%

S omunicad I 13,7%
“medioambiente. I 13,1%
Endfsl,gcc)itc))lgccioé?m ° 3%

infraesErTJcturas - 7,6%

Otras l 0,9%



La visita al parque
nacional es el motivo
principal del viaje

St

22,3% . \

—

77,8%

= VISITA AL PARQUE

Han acudido al
Centro de Visitantes

Actividades
realizadas

Observacion de o
la naturaleza | 42,4%
Fotografia [ 38,9%

Senderismo, o
paseo L 17,3%

Montafiismo | 0,6%
Otra opcién | 0,4%
Escalada 0,2%
Submarinismo 0,1%

Espeleologia 0,1%



Valoracion general
de la visita

0,5%

Muy Bien/
Bien

Mal/ Muy Mal

= VISITA AL PARQUE

Pernoctacion en
alojamientos cercanos
al parque nacional

st
8%

-~

VNO
92%

Asistencia a
restaurantes

>

\‘/ I
53,8%



PARQUE NACIONAL DE LAS
TABLAS DE DAIMIEL

AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la Participacion en
pertenencia al actividades organizadas
parque nacional por el parque nacional
Muy bien /

Bien
87%

Regular
‘ 10,6%
Mal / Muy
NS/';IC mal
0,8% 1,6%

J. M. Pérez de Ayala / Fototeca CENEAM




Valoracion de las

« AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

normas que

establece un parque

nacional

Coherente con
objetivos

Demasiado
permisivas

Excesivas

Ns/Nc

Contribucion del
parque nacional
al desarrollo general

de la

Mucho /
Bastante

comarca

Aspectos a
mejorar en
SU municipio

enimrer I 19,6%
el N 18,1%
“edioambionts NN 15,7%

Mempresne N 13,7%

M esoonincion NI 13,5%
= cmunidas I 11,9%
En infraestructuras - 5,6%

otras [ 1,8%



= VISITA AL PARQUE

La visita al parque
nacional es el motivo
principal del viaje

Han acudido al
Centro de
Visitantes(1)

0 80/0 b

vm
99,3%

(1) El Centro de Visitantes se encontraba
cerrado por reformas durante el periodo
de estudio.

v

77,3%

Actividades
realizadas

Senderismo,

baseo 34,2%

Observacion de
la naturaleza

34,1%

Fotografia - 30,3%
Otra opcidn | 1,1%
Submarinismo 0,2%
Montafiismo 0,1%



Valoracion general
de la visita

Muy Bien/ Bien - 99,3%

Regular 0,3%

Mal/ Muy Mal 0,5%

= VISITA AL PARQU

Pernoctacion en

=

alojamientos cercanos

al parque nacional

Si

AR
v?

NO
4,5%

Asistencia a
restaurantes




PARQUE NACIONAL DE
TIMANFAYA

- AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la Participacion en
pertenencia al actividades organizadas
parque nacional por el parque nacional
!  Muy bien / ,
Bien SI
90,5% 18,9%‘
r\\
Regular
}" 7,4%
NO
Ns/Nc Mal / Muy 81,1%
1,1% mal

1,1%

Montero Vitores [ Fototeca CENEA



Valoraciéon de las
normas que
establece un parque

nacional

Coherente con
objetivos

Demasiado
permisivas

Excesivas

Ns/Nc

= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Contribucion del
parque nacional
al desarrollo general

de la
comarca
Mucho /
Bastante
90,5%

‘Poco /

Nada
9,5%

Aspectos a
mejorar en
SU municipio
Teconomica I 21,3%
En opo;tmugiggdes de _ 18,2%
“medioambionce. I 14,9%
Endr:sl,;giglgccioég * P 14,4%
empresss I 13,7%
S omunidad I 11,6%
En infraestructuras - 5,1%

Otras I 0,8%



= VISITA AL PARQUE

La visita al parque Han acudido al Activ_idades
nacional es el motivo  Centro de Visitantes realizadas

principal del viaje
Fotografia -42,1%

si
25’ Observacion

de la - 41,8%

naturaleza
Senderismo, .15’2%
paseo
72%
Otra opcién | 0,9%

Montafiismo 0,1%



= VISITA AL PARQUE

., Pernoctacion en Asistencia a
Valoracion general alojamientos cercanos restaurantes

de la visita al parque nacional

Si
8,8%
100% vx\
N/
91,3%

Muy Bien/
Bien




PARQUE NACIONAL DE
GARAJONAY

. AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la Participacion en
pertenencia al actividades organizadas
parque nacional por el parque nacional
Muy Bien / Si
Bien 14,8%

95,5%

mal SR
1,1%
Ns/Nc | NOO
119  Regular 85,2%
! 2,3%

A' B. Fernandez | Fototeca CENEAM




= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoraciéon de las
normas que
establece un parque
nacional

Demasiado
(0]
permisivas -36'4 /o
Coherente con
(0]
objetivos L 35.2%
Excesivas - 20,5%

Ns/Nc . 8%

Contribucion del
parque nacional
al desarrollo general

de la
comarca
Mucho /
Bastante
95,5%

Aspectos a
mejorar en
SU municipio
En oportunidades
de empleo _ 18,3%
En la actividad
economica _ 17,8%
En relacion con la
despoblacion - 14,5%
En relacion con el
medioambiente - 14,5%
En servicios a
empresas - 13,2%
En servicios a la
comunidad - 12,9%
En infraestructuras - 7,5%

Otras || 1,3%



La visita al parque
nacional es el motivo
principal del viaje

= VISITA AL PARQUE

Han acudido al
Centro de Visitantes

Actividades
realizadas

Senderismo,
paseo

Observacion de .
la naturaleza -33'9 /o

Fotografia - 31,1%

Otra opcidn I 1,6%

Submarinismo

Montafismo




= VISITA AL PARQUE

., Pernoctacion en Asistencia a
Valoracion general alojamientos cercanos restaurantes

al parque nacional

de la visita

Muy Bien/

Bien 100%

30,8%



PARQUE NACIONAL
MARITIMO-TERRESTRE DEL
ARCHIPIELAGO DE
CABRERA

AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la Participacion en
pertenencia al actividades organizadas
parque nacional por el parque nacional

sf
Muy Bien / Bien 16.7%
92,5% !

gl Regular
| 5,1%
Ns/Nc Mal/
0,5% Muy Mal 82,9%
1,9%




« AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de las Contribucién del Aspectos a
normas que parque nacional mejorar en
establece un parque al desarrollo general SU municipio
nacional de la
comarca En la actividad econdmica - 20,1%
COZEEZEE/eoscon En oportunidades de empleo - 18,4%
Mucho / En relacion con el o
Demasiado Bastante medioambiente T 15,3%
permisivas 89,5% En relacién con la despoblacion - 13,7%
Excesivas - 19,2% En servicios a empresas - 13,1%
\ En servicios a la comunidad - 11,9%
Ns/Nc l 7,7% l Poco / En infraestructuras . 6,3%

Ns/Nc Nada
1,8% 8 7% Otras | 1,2%



= VISITA AL PARQUE

La visita al parque Han acudido al Actividades
nacional es el motivo  Centro de Visitantes realizadas
principal del viaje
Senderi , o
Mo I 1.4%
Observacion de
la n;\t/uréleza - 35,8%

Otra opcidn . 10,6%

~_

Submarinismo . 8,8%

Fotografia | 3,1%

96,3%
Montafiismo 0,1%

Escalada 0,1%



Valoracion general

de la visita

Muy Bien/ Bien

100%

= VISITA AL PARQUE

Pernoctacion en Asistencia a
alojamientos cercanos restaurantes
al parque nacional

Si Si
69,3%

“@m @

0,8%




M.A. de 14 Cruz Aleméan / CENEAM - MMA

PARQUE NACIONAL DE
CABANEROS

- AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la
pertenencia al
parque nacional

Muy Bien/
Bien
78,9%

- l Regular

Mal/ Muy Mal 15,8%
5,3%

Participacion en
actividades organizadas
por el parque nacional

Si
26,3%

P
-

73,7%




« AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de las
normas que
establece un parque
nacional

Coherente con
(o)
objetivos L 36,8%
Demasiado .
permisivas -26'3 Yo

Excesivas 26,3%

Ns/Nc . 10,5%

Contribucion del
parque nacional
al desarrollo general
de la
comarca

Mucho /
Bastante

Nada
5,3%

Aspectos a
mejorar en
SuU municipio

En oportunidades de - 25.6%

empleo

En la actividad
(o)
econémica - 23,1%

En relacién con el o
medioambiente - 17,9%

En servicios a empresas - 12,8%

En servicios a la o
comunidad . 10,3%

En relacion c'c,m la . 2 704
despoblacién ’

En infraestructuras I 2,6%



La visita al parque
nacional es el motivo
principal del viaje

= VISITA AL PARQUE

Han acudido al

Centro de

Si
60,5%

o

Visitantes

o
=,

39,5%

Actividades
realizadas

Observacion de _43,9%
la naturaleza
Sen;jaesr;somo, - 32,6%
Fotografia - 16,2%
Montafismo l6,4%
Submarinismo | 0,9%

Escalada 0,1%



Valoracion general
de la visita

Muy
Bien/ 97,8%
Bien

Regular | 2,3%

= VISITA AL PARQUE

Pernoctacion en
alojamientos cercanos
al parque nacional

Si

-

70,8%

Asistencia a
restaurantes




PARQUE NACIONAL DE
SIERRA NEVADA

- AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la Participacion en
pertenencia al actividades organizadas
parque nacional por el parque nacional
Muy bien / ,
Bien SI

81,9% Ns/Nc 11,5%

V 0,3% r%\

: Regular
|- 12,2%
Mal/ Muy NO

mal 88,2%

Ns/Nc
. . 0
J.M. Pérez de Ayala /| CENEAM - MMA 1% 4,9%




= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoraciéon de las
normas que
establece un parque
nacional

Coherente con .
objetivos - 45,3%
Demasiado o
permisivas - 23%
Excesivas - 22%

Ns/Ne [ 9,8%

Contribucion del
parque nacional
al desarrollo general
de la
comarca

Mucho /
Bastante

Poco /

Nada

’ 10,1%
Ns/Nc
3,8%

Aspectos a
mejorar en
SU municipio
En la actividad
economica _ 18,9%
En oportunidades
de empleo — 18%
En relacion con la
despoblacién - 14,1%
En servicios a
empresas - 14,1%
En relacion con el
medioambiente - 13,5%
En servicios a la
comunidad - 13,1%
En
infraestructuras - 7%

Otras l 1,2%



La visita al parque
nacional es el motivo
principal del viaje

29,3%

= VISITA AL PARQUE

Han acudido al
Centro de Visitantes

Si

16,8% - _

Actividades
realizadas

Senderismo
! 36,5%
paseo
Observacion
de la
naturaleza

36,3%

Fotografia

25,5%

Otra | 1,7%



= VISITA AL PARQUE

., Pernoctacion en Asistencia a
Valoracion general alojamientos cercanos restaurantes

de la visita al parque nacional

Si

Muy Bien/ si 58 80

Regular 0,3%

o

A

NO
80,3% 41,3%

Mal/ Muy
Mal

0,8%



OAPN / Fototeca CENEAM

PARQUE NACIONAL
MARITIMO-TERRESTRE DE
ISLAS ATLANTICAS DE
GALICIA

AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la

pertenencia al

parque nacional

Muy bien /
Bien

5,3%

Participacion en
actividades organizadas
por el parque nacional
Si
14,6%

Ns/Nc
0,1%

85,3%



= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de las Contribucion del Aspectos a
normas que parque nacional mejorar en
establece un parque al desarrollo general SU municipio
nacional de la e
n la activida
cOoOMmarcCa econdmica _19'80/O
Coherente 469% En oportunidades de
con objetivos 0 empleo S 18,8%
Mucho / -
| Bastante Endfslzg'&gccigz I 14,6%
Demasiado -27 co, 89,9% En relacién con el
permisivas ' M edioamba o [ 13,9%

En servicios a
(0]
empresas L 13,2%
En servicios a la
(o)
comunidad - 12/4 /o

En infraestructuras - 6,1%

Excesivas . 19%

Ns/Nc I 7,5%

Poco /

Ns/Nc Nada Otras 1,2%
1,4% 8,7% l o



La visita al parque
nacional es el motivo
principal del viaje

Si

'\\

.

80,5%

= VISITA AL PARQUE

Han acudido al
Centro de Visitantes

Actividades
realizadas
Senderismo,

paseo

Observacion de
la naturaleza

Fotografia - 11,5%
Otra opciodn . 7,3%
Montafiismo l 5,5%

Submarinismo l 2,8%

Escalada 0,1%



= VISITA AL PARQUE

., Pernoctacion en Asistencia a
Valoracion general alojamientos cercanos restaurantes

de la visita al parque nacional

. . Si
Muy Bien/ Bien . 99,8% 13,5% \

f—

Mal/ Muy Mal 0,3%
NO

86,5%




PARQUE NACIONAL DE
MONFRAGUE

- AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la Participacion en
pertenencia al actividades organizadas
parque nacional por el parque nacional
Muy bien/

Blen

Si
18%
A\

€«

Regular
82%
Mal/ Muy 14%

OAPN /' Fototeca CENEAM mal
2%




= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoraciéon de las
normas que
establece un parque
nacional

Coherente con .
Demasiado o
permisivas - 30%

Excesivas - 22%

Ns/Nc l 6%

Contribucion del
parque nacional
al desarrollo general

Mucho /
Bastante

de la

comarca

Aspectos a
mejorar en
SU municipio
En la actividad
econdmica _ 20,6%
En oportunidades de
empleo _ 18,0%
En relacion con la
despoblacién - 15,5%
En relacion con el
medioambiente - 13,9%
En servicios a
empresas - 12,9%
En servicios a la
comunidad - 11,9%
En infraestructuras - 6,7%

otras | 0,5%



= VISITA AL PARQUE

La visita al parque Han acudido al Actividades
nacional es el motivo  Centro de Visitantes realizadas
principal del viaje
Observacion de o
la naturaleza _48'3/0
Fotografia -29,8%

Senderismo
! (0]
paseo - 20’5 /o

Si

15,5%'é\

—:
84,5%

Montanismo

Espeleologia 0,3%

Submarinismo 0,1%



= VISITA AL PARQUE

., Pernoctacion en Asistencia a
Valoracion general alojamientos cercanos restaurantes

de la visita al parque nacional

Muy Bien/ Bien - 58,3%
si
37,5% /
Regular -40,8%

—:
62,5%

Mal/ Muy Mal | 1%




PARQUE NACIONAL DE LA
SIERRA DE GUADARRAMA

- AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la
pertenencia al
parque nacional

Muy Bien/
bien
87,4%

, G
’Regular

7,6%

Participacion en
actividades organizadas
por el parque nacional

Si
16,2%

o 50% 'g\

83,7%



= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de las
normas que
establece un parque
nacional

Coherente con o
objetivos - 20,4%

Demasiado o
permisivas . 23,3%

Excesivas l 18,4%

Ns/Nc l 7,9%

Contribucion del
parque nacional

al desarrollo general
de la

Mucho /
Bastante

comarca

Aspectos a
mejorar en
SU municipio

e W 19,5%
o OpITUIOE | 166
oo o 14,7%
Endr:sl,gcc)ibélgccigz ° o 13,8%
oo I 13.19%
e I 12.1%
En infraestructuras - 6,8%

Otras l 1,2%



La visita al parque
nacional es el motivo
principal del viaje

Si
9,2 °/o/ B

i

=

Ns/Nc

NO
90,6%

= VISITA AL PARQUE

Han acudido al
Centro de Visitantes

87,8%

Actividades
realizadas

Observacion de
22%
la naturaleza -

. 11,1%
Otra opcion . °

, , 7%
Fotografia .9 °

Montanismo
Escalada

Submarinismo



Valoracion general

de la visita

Muy Bien/ Bien

100%

= VISITA AL PARQUE

Pernoctacion en
alojamientos cercanos
al parque nacional

Asistencia a
restaurantes

Si
20,5%

\

vNo
79,5%



OARNI/Foto t‘é:_éﬁ’-'fi’ﬁw,ﬁfi M

PARQUE NACIONAL DE LA
SIERRA DE LAS NIEVES

- AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de la
pertenencia al
parque nacional

Muy bien/

Bien
89,2%

7,8%

Mal/ Muy mal
3%

Participacion en
actividades organizadas
por el parque nacional

84,3%



= AREA DE INFLUENCIA SOCIOECONOMICA

Valoracion de las
normas que
establece un parque
nacional

Coherente con
(0]
Demasiado
(o)
permisivas -25 L
Excesivas - 20,5%

Ns/Nc l 8,6%

Contribucién del
parque nacional
al desarrollo general
de la

Aspectos a
mejorar en
SU municipio
eonemica I 18,6%
P leo = I 18,5%
E”Jees'?aﬁfllcﬁ?n’ ° o 14,3%
emprosas I 14,2%
egioambionte I 13,8%
S comunidon I 12,3%

En infraestructuras - 7,3%

comarca

Mucho /
Bastante
90,7%

Ns/Nc Nada
2,2% 7,1%

Otras l 1,2%



= VISITA AL PARQUE

La visita al parque Han acudido al Actividades
nacional es el motivo  Centro de Visitantes realizadas
principal del viaje .
o I 34,2%

. Observacion de o
>l la naturaleza - 24,9%

st
55,3% =04 )
' \ Montafiismo [ 16,4%
\ \ ' \ / ' Fotografia [ 16,3%
NO NO

Escalada l 2,6%

44,8% 64% Otra opcién | 2,3%
Espeleologia | 2,2%

Submarinismo [ 1,1%



Valoracion general
de la visita

Muy Bien/ Bien -87,8%

Regular l 6,8%

Mal/ Muy Mal I 5,5%

= VISITA AL PARQUE

Pernoctacion en
alojamientos cercanos
al parque nacional

Si
37,8%

N
V.

62,3%

Asistencia a
restaurantes

75,3%

-

=

24,8%



