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- (Qué._elementos constituyen la calidad de lo
comunicacion cientifica?

- (COmMo reconocer la calidad en formatos de
medios especificos y como adaptar los elementos

. de calidad definidos a estos formatos?
sl |

‘_ « ¢COMo evaluan los participantes la calidad de los

ejemplos? ¢Qué se destaca como buenas
prdacticas y qué podria mejorarse?
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Cientifico
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Factual

é¢Se presentan los hechos
de forma veraz y objetiva?
cLas conclusiones e
iInterpretaciones

se gjustan a la evidencia?



Equilibrado . ;

¢Se proporegiona la opinidon inde@endiente de un experto

cualificado?
¢Se proporcionan comentarios de

¢Se refleja adecuadamente la diversidad?

f
s partes, lnteresados clave?
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¢Se presenta el contenido en un lenguaje accesible y claro, o
por medios visuales?

¢Se explican suficientemente los conceptos cientificos?

¢Se describen los mensajes clave?



Contexto y coherencia

¢La comunicacion proporciona suficiente contexto a los hechos, descubrimientos o
afirmaciones cientificas?
¢La comunicacidn es coherente en estructura y estilo?



Fascinante

e ;Utiliza la comunicacidn métodos para conectar emocionalmente con la
audiencia?

e cAprovecha la comunicacion al maximo las posibilidades del formato o es
innovadora en su uso?







Proposito y objetivo

¢Son evidentes el objetivo y el
publico objetivo de la
comunicacion?

¢Los formatos, el estilo y otras
caracteristicas de la
comunicacion seleccionados
respaldan el objetivo?




Impacto




Cercania

:La comunicacién crea vinculos entr
fendbmenos cotidianos o comunes y
conceptos o resultados cientificos?




Responsable
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“La cantidad de energia necesaria para refutar una
tonteria es un orden de magnitud mayor que la
necesaria para producirla”.

by
Alberto Brandolini
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FAKE NEWS
RISK MITIGATOR

EUROPEAN CITIZENS
ONLINE BEHAVIOUR

ALMOST

667

of EU citizens read news
online

ALMOST

70%

of EU citizens goes online for
info about products and
services

ALMOST

>S50%

of EU citizens goes online to
find health info

EU Funded project No. 101073980



How to talk
to people about
climate action

EUROPEAN

#MyWorldOurPlanet
#EUClimatePact



https://climate-pact.europa.eu/system/files/2022-11/How to talk to people about climate action toolkit.pdf
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/668b3238-2d1b-11ef-a61b-01aa75ed71a1/language-en
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@ Falacias no formales

Falacia

Ad ignorantiam

Ad verecundiam

Ad consequentiam

Generalizacion apresurada

Falacia anecdética

Hombre de paja

Post hoc ergo propter hoc

Ad hominem

Punto medio

Tu quoque

Composicion

Definiciébn breve

Se afirma que algo es verdadero porque no se ha probado lo contrario.

Se apela a la autoridad de alguien como prueba de verdad.

Se juzga una idea por si sus consecuencias son agradables o no.

Se concluye algo general con pocos datos.

Se usa una experiencia personal como prueba general.

Se exagera o distorsiona la postura contraria para refutarla facilmente.

Se confunde correlacién con causa.

Se ataca a la persona, no al argumento.

Se asume que la verdad estd en medio de dos extremos.

Se desacredita al oponente por no actuar segln lo que dice.

Se atribuye al todo lo que es cierto para una parte.

Ejemplo

“No se ha demostrado al 100% que el cambio
climético sea causado por el hombre, asi que no lo
es.”

“El premio nobel de fisica dice que el cambio
climatico no existe, asi que debe tener razéon.”

“No puede ser real el cambio climatico, porque seria
terrible para la economia.”

“Este invierno hizo frio; por tanto, el cambio climatico
no existe.”

“En mi ciudad no ha cambiado el clima, asi que el
cambio climatico es falso.”

“Los ambientalistas quieren prohibir todos los autos y
que volvamos a andar a caballo.”

“Desde que pusieron paneles solares, hace mds calor;
los paneles causan el calentamiento.”

“Ese cientifico habla del cambio climético, pero
trabaja para el gobierno; no hay que creerle.”

“Unos dicen que el cambio climatico es real, otros que
no. La verdad debe estar en el medio.”

“No puedes hablar de cuidar el planeta si usas auto.”

“Algunas zonas se estdn enfriando, por tanto el
planeta no se estd calentando.”



Q Falacias formales

Falacia

Negacion del antecedente

Afirmacion del consecuente

Término medio no distribuido

Equivocacion

P

Definicion breve

Si “si A, entonces B” es cierto, se infiere
errbneamente “si no A, entonces no B”.

Se infiere que si ocurre B, entonces A es
cierto.

Se conectan ideas con un término comudn
sin justificar la relacion.

Se usa una palabra con dos significados
distintos.

Ejemplo (Cambio Climatico)

“Si usamos carbén, contaminamos. Ya no
usamos carbdn, asi que no contaminamos.”

“Si hay cambio climatico, no puede hacer
frio. Hoy hace frio, por tanto no hay cambio
climatico.”

“Todos los cientificos estudian la naturaleza.
Los meteorblogos estudian la naturaleza. Por
tanto, los meteordlogos son expertos en
cambio climatico.”

“El clima siempre cambia; por tanto, el
cambio climatico no es un problema.”



Proposicion vs Oposicion:
Defender eficazmente una postura (proposicion) e identificar y criticar
las debilidades del argumento del oponente.

Técnicas retoricas:
1.Reencuadre: perspectiva diferente.
2.Generalizacion.
3.Especificacion.
4.0misiones.
5.Distorsiones.

Debate
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