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¿Qué es la comunicación? 





EmisorReceptor

Canal
Mensaje
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Contexto
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CONFIANZA Y 
RIGOR CIENTÍFICO

PRESENTACIÓN
Y ESTILO

CONEXIÓN
CON LA SOCIEDAD

• Científico
• Factual
• Equilibrado
• Transparente

• Claro
• Coherente y 

contextual
• Fascinante
• Interactuante 
• con la 

audiencia

• Con 
propósito y 
objetivo

• Impactante
• Relacionado
• Responsable



¿Cuáles son las funciones 
de la comunicación científica?



Co-creación
científica

Alfabetización
científica

Confianza
pública

Toma de decisiones 
basada en evidencia 
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¿Calidad?



Exactitud
Precisión

Objetividad
Hechos 

Fuentes



Modelo del déficit
Hansen 2016
Bruno Catalano 



• ¿Qué elementos constituyen la calidad de la
comunicación científica?

• ¿Cómo reconocer la calidad en formatos de
medios específicos y cómo adaptar los elementos
de calidad definidos a estos formatos?

• ¿Cómo evalúan los participantes la calidad de los
ejemplos? ¿Qué se destaca como buenas
prácticas y qué podría mejorarse?
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¿Es científica la información presentada? 

¿Se puede identificar claramente la fuente 
de la información científica? 

Científico



¿Se presentan los hechos 
de forma veraz y objetiva? 
¿Las conclusiones e 
interpretaciones 
se ajustan a la evidencia? 

Factual



¿Se proporciona la opinión independiente de un experto 
cualificado? 
¿Se proporcionan comentarios de las partes interesadas clave? 
¿Se refleja adecuadamente la diversidad? 

Equilibrado



¿Se describen claramente el método y sus limitaciones? 
¿La comunicación proporciona información relevante sobre el 
estudio y sus autores? 
¿La comunicación proporciona información relevante sobre su 
propia financiación y afiliaciones?

Transparencia



¿Se presenta el contenido en un lenguaje accesible y claro, o 
por medios visuales?
¿Se explican suficientemente los conceptos científicos? 
¿Se describen los mensajes clave? 

Claridad



¿La comunicación proporciona suficiente contexto a los hechos, descubrimientos o 
afirmaciones científicas? 
¿La comunicación es coherente en estructura y estilo? 

Contexto y coherencia



● ¿Utiliza la comunicación métodos para conectar emocionalmente con la 
audiencia?
● ¿Aprovecha la comunicación al máximo las posibilidades del formato o es 
innovadora en su uso?

Fascinante



¿Qué papel desempeña la audiencia en la comunicación? 
¿Participa la audiencia en un diálogo? 

Interacción con la 
audiencia



¿Son evidentes el objetivo y el 
público objetivo de la 
comunicación?

¿Los formatos, el estilo y otras 
características de la 
comunicación seleccionados 
respaldan el objetivo?

Propósito y objetivo



¿Es evidente la aspiración de impacto en la comunicación? 

Impacto



¿La comunicación crea vínculos entre 
fenómenos cotidianos o comunes y 
conceptos o resultados científicos?

Cercanía



¿Se está comunicando de forma responsable al abordar 
temas complejos y controvertidos? 

¿Es evidente que la comunicación ha considerado las 
implicaciones éticas? 

Responsable



¿Qué papel tenemos en la desinformación? 



“La cantidad de energía necesaria para refutar una 
tontería es un orden de magnitud mayor que la 
necesaria para producirla”.



Desinformación



EU Funded project No. 101073980



https://climate-pact.europa.eu/system/files/2022-11/How to talk to people about climate action toolkit.pdf
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/668b3238-2d1b-11ef-a61b-01aa75ed71a1/language-en


¿Qué papel tenemos en la desinformación? 



Falacia Definición breve Ejemplo

Ad ignorantiam Se afirma que algo es verdadero porque no se ha probado lo contrario.
“No se ha demostrado al 100% que el cambio 
climático sea causado por el hombre, así que no lo 
es.”

Ad verecundiam Se apela a la autoridad de alguien como prueba de verdad. “El premio nobel de física dice que el cambio 
climático no existe, así que debe tener razón.”

Ad consequentiam Se juzga una idea por si sus consecuencias son agradables o no. “No puede ser real el cambio climático, porque sería 
terrible para la economía.”

Generalización apresurada Se concluye algo general con pocos datos. “Este invierno hizo frío; por tanto, el cambio climático 
no existe.”

Falacia anecdótica Se usa una experiencia personal como prueba general. “En mi ciudad no ha cambiado el clima, así que el 
cambio climático es falso.”

Hombre de paja Se exagera o distorsiona la postura contraria para refutarla fácilmente. “Los ambientalistas quieren prohibir todos los autos y 
que volvamos a andar a caballo.”

Post hoc ergo propter hoc Se confunde correlación con causa. “Desde que pusieron paneles solares, hace más calor; 
los paneles causan el calentamiento.”

Ad hominem Se ataca a la persona, no al argumento. “Ese científico habla del cambio climático, pero 
trabaja para el gobierno; no hay que creerle.”

Punto medio Se asume que la verdad está en medio de dos extremos. “Unos dicen que el cambio climático es real, otros que 
no. La verdad debe estar en el medio.”

Tu quoque Se desacredita al oponente por no actuar según lo que dice. “No puedes hablar de cuidar el planeta si usas auto.”

Composición Se atribuye al todo lo que es cierto para una parte. “Algunas zonas se están enfriando, por tanto el 
planeta no se está calentando.”

Falacias no formales



Falacia Definición breve Ejemplo (Cambio Climático)

Negación del antecedente Si “si A, entonces B” es cierto, se infiere 
erróneamente “si no A, entonces no B”.

“Si usamos carbón, contaminamos. Ya no 
usamos carbón, así que no contaminamos.”

Afirmación del consecuente Se infiere que si ocurre B, entonces A es 
cierto.

“Si hay cambio climático, no puede hacer 
frío. Hoy hace frío, por tanto no hay cambio 
climático.”

Término medio no distribuido Se conectan ideas con un término común 
sin justificar la relación.

“Todos los científicos estudian la naturaleza. 
Los meteorólogos estudian la naturaleza. Por 
tanto, los meteorólogos son expertos en 
cambio climático.”

Equivocación Se usa una palabra con dos significados 
distintos.

“El clima siempre cambia; por tanto, el 
cambio climático no es un problema.”

Falacias formales



Proposición vs Oposición: 
Defender eficazmente una postura (proposición) e identificar y criticar 
las debilidades del argumento del oponente.

Técnicas retóricas:
1.Reencuadre: perspectiva diferente.
2.Generalización.
3.Especificación.
4.Omisiones.
5.Distorsiones.

Debate



¿Qué papel tenemos en la desinformación? 



Charlie Sarria




	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29
	Diapositiva 30
	Diapositiva 31
	Diapositiva 32
	Diapositiva 33
	Diapositiva 34
	Diapositiva 35
	Diapositiva 36
	Diapositiva 37
	Diapositiva 38
	Diapositiva 39
	Diapositiva 40
	Diapositiva 41
	Diapositiva 42
	Diapositiva 43
	Diapositiva 44
	Diapositiva 45
	Diapositiva 46
	Diapositiva 47
	Diapositiva 48
	Diapositiva 49
	Diapositiva 50
	Diapositiva 51
	Diapositiva 52
	Diapositiva 53
	Diapositiva 54
	Diapositiva 55

