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• El transporte es uno de los sectores que más influye en el aumento de 
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por carretera.

• Importancia creciente del tráfico aéreo:

Más del 13% del consumo total del sector

Previsiones emisiones vuelos 
internacionales en UE para 2012: +150% 
respecto 1990

El impacto  de la aviación sobre el cambio 
climático es entre 2 y 4 veces superior al 
provocado únicamente por el CO2 emitido.
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• Objetivos internos de la Red WWF – Seguimiento y compensación de las
emisiones de los viajes en avión de las oficinas WWF de todo el mundo a 
partir de 2007.
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• Las ONG son potentes armas de transformación social, capaces de 
movilizar a la población hacia valores más respetuosos con el medio 
ambiente. 

• La lucha contra el cambio climático como compromiso social debe ocupar 
un lugar estratégico en la planificación interna de las ONG.



1.   Concienciar a las ONG de los problemas que generan los patrones de 
movilidad laboral sobre el cambio climático

Objetivos de la campañaObjetivos de la campaña

2.   Promover la elaboración de estrategias de movilidad sostenible en todo
tipo de entidades, con o sin fines lucrativos.

ONG de distintos ámbitos (ecologistas, de desarrollo, consumidores...), así
como otro  tipo de organizaciones no lucrativas con demandas de 
movilidad significativas de su personal.

Colectivo de atenciónColectivo de atención



4.   Mostrar el caso de una organización ecologista (WWF/Adena) como

ejemplo de compromiso de lucha contra el cambio climático mediante la 

reducción de las emisiones del transporte de su personal.

5.   Informar a la población acerca de los problemas asociados al transporte y 

las alternativas/soluciones para combatirlos.

Objetivos de la campañaObjetivos de la campaña

3.   Facilitarles una herramienta para la elaboración e implantación de un Plan 
de Reducción de Emisiones de CO2 debidas a la movilidad de sus
trabajadores.
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Inventario de emisionesInventario de emisiones



Plan interno reducción emisiones transporte Plan interno reducción emisiones transporte 
de WWF/Adenade WWF/Adena

Una organización como WWF/Adena, sensibilizada y comprometida en la 

lucha contra el cambio climático y la conservación de la naturaleza, debe

predicar con el ejemplo y ser una referencia para el resto de ONG, 
empresas y colectivos sociales.



Objetivos reducción:

• 25% emisiones absolutas en los viajes por actividad de la 
organización

• 25% emisiones por persona en los viajes al trabajo

Compromiso WWF/AdenaCompromiso WWF/Adena

Año base – 2006

Periodo reducción: 2008 – 2012 (5 años)



Materiales de sensibilizaciónMateriales de sensibilización

• Folleto divulgativo



Materiales de sensibilizaciónMateriales de sensibilización
• Paneles informativos



Materiales de sensibilizaciónMateriales de sensibilización

• Pegatina

• Guía en CD



Difusión de la campañaDifusión de la campaña

Envío de e-mailings a 
nuestras bb.dd.
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Presentación de la 
campaña



Acción de marketing 
viral. 

Microsite
www.pasodelcoche.com
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Difusión de la campañaDifusión de la campaña

• Actividades Red de Grupos de WWF/Adena 

Grupo de Sevilla

• Boletín electrónico, web y revistas 
WWF/Adena



Muchas gracias por vuestra atención. 

Evangelina Nucete Alvarez (enucete@wwf.es)

Programa de Cambio Climático WWF/Adena
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