COMUNICACION Y REPRESENTACIONES
DEL CAMBIO CLIMATICO:
EL DISCURSO TELEVISIVO Y EL
IMAGINARIO DE LOS JOVENES
ESPANOLES



EL CAMBIO CLIMATICO, UN DESAFIO PARA LA HUMANIDAD
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The Mediterranean migrant crisis has big
business and climate change at its roots

Forced migration is framed as a political issue but climate change and inequality
are fuelling the catastrophe and business has a role play in solving it

En 2015, la revista PNAS (Proceedings of the National Academy of Scienes

of United States of America) publicaba los resultados de un estudio
titulado “Climate change in the Fertile Crescent and implications of
the recent Syrian drought” (Colin P. Kelley et al., 2015).

http://www.pnas.org/content/suppl/2015/02/23/1421533112.DCSu
pplemental/pnas.201421533SI.pdf
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El OBJETIVO ESPECIFICO DE LA INVESTIGACION

“Analizar las representaciones del CC en el medio
televisivo y en el imaginario de los jovenes:

- Para identificar elementos comunes, elementos
ausentes, diferencias y errores,

- Comparando ambas representaciones con el discurso
critico de los expertos,

- Con el proposito final de elaborar conclusiones y
propuestas que permitan la mejora de la comunicacion
audiovisual del CC, especialmente la que va dirigida a
los jovenes”.




COMUNICACION Y REPRESENTACIONES DEL CAMBIO CLIMATICO: EL
DISCURSO TELEVISIVO Y EL IMAGINARIO DE LOS JOVENES
ESPANOLES
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El discurso
critico de
los expertos
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Estudio de

las mediaciones
entre la ciencia del cambio
climatico, la comunicacién
audiovisual del mismo y su
representacion en la cultura
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las representaciones que de
ellos emanan: el discurso
referencial de los expertos,
el del medio televisivo
(emitido en 2011) y el de los
jovenes (trabajo de campo
en 2012y 2013).



ANTECEDENTES EN EL ESTUDIO DE LA COMUNICACION

NCNIATICA NCI CARMDINA CLIMATICN
IVIEUIAIIUA UEL CAIVIDIU CLIIVIATLILU

CONTEXTO INTERNACIONAL

Investigaciones centradas en:

Los ciclos de atencion
mediatica sobre los temas
ambientales y el estudio del
framing del CC en los
medios.

Los marcos de referencia
(frames) y el analisis critico
del discurso mediatico.

El estudio del escepticismo
climatico en los medios

Principales autores
~ Anthony Downs, 1972.

Trumbo, 1996.
Cushman, 1998
McComas y Shanahan, 1999.

Weingart, Engels y Pansagrau,
2000.

Boykoff y Roberts, 2004 Y 2007.
— Antilla, 2005.

Carvalho y Burgess, 2005.
Boykoff y Boykoff, 2007.

__ Roseny Cruz-Mena, 2008.
{ James Painter, 2010, 2011, 2013.

—




EL ESTUDIO DE LA COMUNICACION MEDIATICA DEL
CAMBIO CLIMATICO EN ESPANA

PRENSA (Sobre CC)

TELEVISION

Fernandez, 2009. Periodo 1992 a 2008. Editoriales
de LIBERTAD DIGITAL, EL MUNDO, EP y EL ECOLOGISTA.

Lopera, 2013. Periodo 2000-2010 (e MUNDO, ABC,

EXPANSION Y LEVANTE).
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- Fernandez identifica 3 enfoques ideoldgicos: el contra-
ambientalista, el ambientalista y el ecologista

- Protagonismo de los politicos, cientificos y ONG.

- Lopera identifica mayor representacion de las
consecuencias que de las causas y las soluciones

- La crisis ha impactado en la comunicacién del CC en la
prensa de acuerdo con la T2 de los problemas sociales

- El descenso de la cobertura del CC coincide con el
descenso en el interés de la ciudadania por este asunto.

Ledn, 2007. Muestras registradas junio vy julio de
2005y 2006 (TVE1, TVE2, A3, TELE5Y CANAL
+/CUATRO).

Francescutti, Tucho e Ifigo, 2013. Periodo 1-04-
2007 a 31-03-2008. (TVE1, A3, TELE 5).

Mercado, 2010. Muestra 21-04-2009 al 21-06-2009
(TVE1, TVE2, A3, TELE 5, CUATRO, incluyendo LA
SEXTA).

- La informacién ambiental sélo supone en todos los
casos menos del 4% de la informacidn televisiva. La
Sexta con mas del 5%.

- Tendencia al catastrofismo y predominancia de la
cobertura de las negociaciones politicas.

GRUPO MDCS (I1+D 2010-2013): Estudio sobre

la cobertura televisiva de las cumbres del clima de
Cancun (2010) y Durban (2011).

Carmen Erviti, 2013. El uso de las imagenes en la
informacion televisiva sobre el CC.

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO CLIMATICO- GEMMA TESO-




EL ESTUDIO DE LA REPRESENTACIONES SOCIALES DEL CC

Investigaciones

centradas en la

representaci
social
riesgo

on
del

Lorenzoni et Al (2006). Estudio transnacional EEUU-UK.
Las causas son poco mencionadas.
Existe mayor nivel de escepticismo en EEUU (10%).

Se trata de un fendmeno percibido de forma muy negativa
pero de escasa relevancia social y un alto grado de
inconsistencia.

O’Neill & Nicholson-Cole (2009) identifican 2 dimensiones
en el imaginario de la poblacién: Las imagenes
procedentes de los medios y las imaginaciones visuales.

Smith y Joffe (2012).

Objectification & anchoring, la concrecion y anclaje o fijacion
son dos procesos necesarios para que un fendmeno
extrafio como el CC tenga sentido para la poblacion.

O’Brien, Lera ST. Clair & Kristoffersen (2010).

El framing del CC como problema ambiental responde al
paradigma social dominante que contempla al ser
humano y a la sociedad como elementos separados del
medio ambiente.



EL ESTUDIO DE LA REPRESENTACIONES
SOCIALES DEL CC EN ESPANA

Euro-barémetros sobre CC (EC,

2008 y 2009).

CIS 2005 y 2007 sobre ecologia vy
medio ambiente.

Estudio de la Fundacion BBVA
(2008) sobre percepciones vy
actitudes de los espanoles ante
el calentamiento global (CG).

Fundacion Maphre publica en 2009,
2011 y 2013 tres estudios sobre la
representacion del CC en |Ia
poblacion espafnola. Grupo SEPA
de la USC.

Cuestionario  aplicado
entrevista personal.

3 oleadas: 2008, 2010y 2012.

mediante

—

La poblacion espanola cree en la
existencia del CC, fendmeno valorado
negativamente por la mayoria.

Identifica las emisiones de GEl como la
causa humana del CC.

La relevancia ha descendido entre 2008
y 2012 ante la crisis.

Se perciben los impactos del CC como
concretos y objetivables, si bien son
irrelevantes ante la urgencia de la crisis.

En general, la poblacién se siente mal
informada sobre el CC.

La TV es el medio mas comun

Los principales mediadores son los
amigos, los periodistas, los familiares y
los ecologistas. Por detras estan los
cientificos, los empresarios y los
sindicalistas.

Los responsables de las causas y de las
soluciones son las grandes empresas y
los gobiernos de la UE y la ONU.



Objetivo 1

identificar ia forma en ia que se presenta ei CC ante ia opinion pubiica a través deli anaiisis de ias opiniones de ios
expertos y sus valoraciones sobre el tratamiento mediatico y politico del CC, al objeto de extraer las conclusiones y
propuestas que permitan mejorar la comunicacion del cambio climatico y también la gobernanza social del problema.

(Analisis exploratorio, no responde a hipdtesis de partida).

Hipétesis 1
Objetivo 2 El cambio climdtico aparece representado en los informativos televisivos en Espaia de la
mano de la agenda politica, la presentacion de estudios o proyectos cientificos, las catdstrofes
Identificar y definir las naturales y las alteraciones meteoroldgicas (incremento de la temperatura, olas de frio y de calor)
caracteristicas de la representacion del
Hipotesis 2

CC en el discurso informativo elaborado
por los programas televisivos emitidos El medio televisivo otorga poca relevancia al CC, que aparece fundamentalmente en los
programas informativos diarios, fuera del prime time y sin una periodicidad estable como

en Espaina durante un afio (2011), contenido televisivo

evitando los periodos de cobertura Hipétesis 3
mediatica de las cumbres del clima El tratamiento televisivo del CC se caracteriza por su superficialidad y falta de
marcados por la agenda politica contextualizacién, debido en gran medida al empleo de formatos narrativos estandarizados,
internacional propios de las rutinas profesionales del medio y caracterizadas por su corta duracion y formato
R cerrado
Hipétesis 4

La linea editorial del medio y las condiciones econémicas y empresariales del sector influyen
en el tratamiento televisivo del CC, considerando tanto el numero de noticias emitidas como en el
tipo de produccion, los recursos asignados para su elaboracion y las fuentes consultadas.

Hipétesis 5
El CC es abordado como un fenémeno global y lejano en el tiempo y en el espacio,

sin representar las conexiones Iégicas existentes entre los hechos locales que lo provocan 'y
las posibles soluciones en relacion a la produccion y el consumo de energia.

Hipotesis 6
REPRESENTACIONES DEL CAMBIO La prdctica periodistica en Espaia ha desterrado la prdctica del falso “balance” en las
CLIMATICO- GEMMA TESO- noticias televisivas sobre CC y no incluye opiniones escépticas y/o negacionistas como réplica al

mensaje de la ciencia del clima.



Objetivo 3
identificar los rasgos cardacteristicos de la
representacion del CC en los jovenes espaiioles y su
percepcion del riesgo, su grado de preocupacion y
su nivel de implicacion personal, prestando
especial atencion a sus actitudes y habitos de
consumo energético.

Objetivo 4

Comparar desde una perspectiva
transversal el discurso televisivo sobre el CC con el
discurso critico de los expertos consultados, para
identificar los elementos comunes y las diferencias
mds significativas entre ambas representaciones.

Objetivo 5

Identificar las principales diferencias y
similitudes existentes entre las representaciones
sociales del CC en el imaginario de los jovenes y las
representaciones del CC llevadas a cabo por los
programas informativos de TV en Espana.

Hipétesis 7
Los jovenes por nivel de estudios constituyen la franja de poblacion mejor
informada sobre el cambio climadtico, influyendo la edad y la etapa educativa en su
percepcion del fenomeno.
Hipétesis 8
Los jovenes no poseen una percepcion clara sobre la naturaleza de las fuentes de
energia, especialmente la energia eléctrica que consumen en su vida cotidiana
Hipétesis 9
La mayoria de los jovenes creen en la existencia del CC y en su origen no natural
provocado por la actividad humana. Ahora bien, su creencia en el CC y la elevada preocupacion
que manifiestan por el problema no se corresponden con una elevada percepcion del riesgo ni

con un elevado nivel de implicacion personal a la hora de actuar para combatirlo.
Hipétesis 10
La informacion televisiva resulta insuficiente poco clarificadora sobre las causas y las
consecuencias del CC, especialmente sobre las dimensiones sociales de sus impactos

Hipétesis 11

La informacion televisiva sobre el CC representa poco las soluciones, centrandose

fundamentalmente en las medidas de mitigacion, siendo poco representada la adaptacion.
Hipotesis 12
De acuerdo con los estudios demoscopicos europeos y nacionales referidos, la television
es la principal fuente de informacion sobre el CC para la mayor parte de los ciudadanos y

también para los jovenes, por lo que es posible encontrar elementos significativos que coinciden
entre ambas representaciones del CC.

Objetivo 6

Comparar desde una perspectiva transversal la representacion del CC en el imaginario de los jovenes espafioles con el discurso critico
de los expertos, al objeto de identificar las principales lagunas y percepciones equivocadas presentes en la representacion del CC en los
jovenes, poniendo de relieve aquellas actitudes y habitos que pudieran ayudar o dificultar su empoderamiento frente al CC.

(Analisis exploratorio, no responde a hipoétesis de partida).

Objetivo 7

Formular las conclusiones y propuestas que
permitan establecer lineas estratégicas para
meijorar la comunicacion audiovisual del CC,

Hipdtesis 13

A partir de la investigacion realizada siguiendo las lineas de trabajo establecidas, es
posible elaborar propuestas para la mejora de la comunicacion del CC y desarrollar nuevos
proyectos de investigacion aplicada centrados en la educomunicacion.



MARCO TEORICO DE LA INVESTIGACION

Las teoria de la agenda Setting

Los ciclos de atencion medidtica sobre los
temas ambientales

La teoria de la comunicacion humana de
la escuela de Palo Alto (California)

El newsmaking

La perspectiva narratologica

Teoria de las representaciones sociales

El modelo de las arenas (esferas) pubicas

El modelo de los circuitos culturales.

El modelo socio-semidtico de la
comunicacion.

El modelo de la mediacion dialéctica de
la comunicacion social

Walter Lippman,
2006. Agenda Building , Lang y Lang, 1981.
Anthony Downs, 1972; Trumbo 1996; McComas y Shanahan, 1999 y

BoyKoff y Roberts, 2007.

:144 IVILLU”IUb Yy DlldW, 1972 Yy iViccorr

Paul Watzlawick y otros 1981.

Gaye Tuchman, 1983; Mauro Wolf, 1985 y Antonio Casero, 2008.

Jean Mitry, 1984; Christian Metz, 1968, 1971, 1977; G. Genette, 1972,
Mieke Bal, 1987, Seymur Chatman, 1990.

Serge Moscovici, 1979; Lorenzoni y otros, 2006; O’Neill & Nicholson-Cole,
2009 y N. Smith y H. Joffe, 2012.
Hilgartner y Bosk , 1998.

............................................. g, 2000,
Ant|IIa, 2005.

Aplicado por Anabela Carvalho y Jacqueline Burgess (2005) a la
comunicacion del CC en la prensa britanica. Boykoff y Boykoff y Boykoff y

Roberts, 2007.
Miquel Rodrigo, 2011

Martin Serrano y otros, 1982; Pifiuel Raigada, 1989, Pifuel y Gaytan, 1995
y Pifiuel y Lozano (2006)



SISTEMA UMWELT Pifluel J.L. y Lozano C. (2006)
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LA ESTRATEGIA METODOLOGICA

en los jovenes

1. Representacion social del CC \

Grupos Discusion

Encuesta on line

Percepcién del CC-jévenes

Consumo
Audiovisual

NG

Consumo

Energético

Fuente: elaboracion propia

/ 2. Representacion mediitica del CC \

en los informativos de TV
Analisis de:

El contenido El emisor. Factores
del discurso de produccion
Datos
Protocolo de
Analisis

\ El relato informativo (narratologia) /

/

3. El discurso de los expertos sobre
el cambio climatico.

Entrevistas en profundidad

Phillips 66 Cuestionario Delphi

~

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO
CLIMATICO- GEMMA TESO-




Metodologia para el estudio de la representacion social
del CC en los jovenes espanoles

Variable temitica (palabras clave) <=Correspondecia temas referencia Protocolo TV

o g

“Codecs” deductivos MA/CC
Causa, efecto, solucion.

“Codecs” inductivos: Antinomios.
Nosotros/Ellos; Cierto/Incierto; Natural/NoNatural.

Encuesta on line
Jovenes y CC

Consumo Consumo
Audiovisual Energia

“Codecs” deductivos empleados por el IPCC
y “codecs” inductivos: themata o antinomias
de Smith y Joffe (2012).

Analisis exploratorio.

Variables de corte edad y nivel de
estudios.

Técnica cualitativa: Grupos de
discusién. 2 Grupos:

Jovenes menores- ESO.

Jovenes — EEES-.

Fuentes de informacién, conocimiento del CC y percepcion del riesgo

-Universo infinito (mas de 100.000 jovenes).
- Muestra probabilistica y un muestreo por

o_n o"_n

- Valores “p” y “g” de un 30/70 (p+g=100); limite
de error de un +- 5%;

-Tamafo de la muestra resultante fue de 756
individuos.

-Encuestados: Total: 759 encuestados

De 16 a 18 aios: 249 (32,8%)

De 19 a 21 aios: 376 (49,5%)

De 22 afios o mas: 134 (17,7%)

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO CLIMATICO- GEMMA TESO-
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m Apartados del protocolo

1.

El protocolo de analisis de contenido televisivo

Identidad de la
noticia

Indicadores y
variables
relativas a
aquellos factores
que condicionan
la produccion
audiovisual en
los informativos
diarios

Variables
relativas al
contenido de la
noticia

Variables del
discurso
informativo

a.

Identificacion del registro. Fecha de emision,
canal TV, programa, hora, duracion.

Relevancia y Jerarquizacion de la noticia:
Ubicacion, elementos que componen la y definen
formalmente la noticia (Pieza, total, colas, etc.)

N° de totales

Procedencia y vigencia de las imagenes
(produccién propia, externa, agencia).
Contenido: palabras clave, frase de

presentacion, frase de resumen, tema principal,
tema subsidiario y rétulos tematicos.

Enunciaciéon del discurso y niveles de
enunciacion. Protagonistas y aludidos en el
discurso. Rol desempefiado por los protagonistas
y los aludidos en relacion al problema del CC.

Las temas de referencia del discurso y su la
clasificacion en 10 categorias tematicas
genéricas.

Los temas de referencia del emisor y de los
protagonistas o declarantes en la noticia. La
postura del emisor y de los protagonistas ante el
conflicto.

Los temas de referencia en las imagenes del

discurso informativo y su relacion con la voz en
off.

El desenlace de la noticia.

Framing de las noticias sobre CC: frames generales y
frames especificos en el enmarcado de las noticias
televisivas sobre CC.

Trumbo (1996) y McComas y Shanahan (1999): es posible

identificar el framing de la noticia en funcion del
contenido del titular de la misma y de la entradilla.

Variable de analisis transversal: contenido imagenes

mentales jévenes, enarcado noticias tv contenido de
las entrevistas en profundidad a los expertos.

Frames generales:

Los codecs deductivos del IPCC,

Los frames empleados por Trumbo (1996):
identificacion de las causas, la definicion del
problema (impactos), los juicios morales y las
respuestas (soluciones).

Categorias tematicas.

-Frames especificos (McComas y Shanahan, 1999,

Francescutti, et al., 2013, Mercado, M., 2010 y 2013
y Ledn, B.y Lara, A., 2013): Ambiental, politico,
cientifico, tecnoldgico, social y humano, econdmico
(incluido la energia), catastrofista y de
sensibilizacion.

La interpretacién de los resultados desde el punto de vista de la
narratologia permite conectar éstos con los 5 marcos generales
recopilados por Semetko y Valkenburg (2000): el marco del conflicto,
el marco del interés humano —los protagonistas del relato y la
accion—, el marco de la responsabilidad —los aludidos como
responsables—, el marco de las consecuencias econdmicas —de
impactos y de las soluciones— vy el marco de la moralidad —en el
planteamiento del conflicto, del desenlace y de la solucion—.



Metodologia para el estudio del discurso de los expertos

La representacion social del CC en la sociedad Espafiola (Pablo Meira)

Los impactos del CC Las implicaciones sociales del CC

(Asun Lera St. Clair) (Mercedes Pardo)
El tratamiento mediatico del CC El tratamiento mediatico del CC
a nivel internacional a nivel internacional
(Anabela Carvalho) (James Painter)

Resultados Phillips 66

10

Resultados Delphi

RESULTADOS

ENTREVISTAS
EN
PROFUNDIDAD

EXPERTOS CC [¢—>

Resultados analisis Contenido Informativos TV-

«——»p| Resultados analisis Grupos de Discusion Jovenes

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO CLIMATICO- GEMMA TESO-



OBJETIVO 1:

Identificar la forma en la que se
presenta el CC ante la opinion
publica a través del andlisis de
las opiniones de los expertos y
sus valoraciones sobre el
tratamiento mediatico del CC,

para extraer las conclusiones y
propuestas que permitan
mejorar la comunicacion del CCy
también la gobernanza del
problema.

OBJETIVOS ALCANZADOS
HIPOTESIS VERIFICADAS

RESULTADQOS

Diagnodstico de los expertos
sobre |la percepcion del CC por
parte de la ciudadania
espanola.

Diagnodstico sobre la
representacion del CC en los
medios de comunicacion:

— Los elementos clave de la
representacion del CC

— El tratamiento de las soluciones
— El escepticismo en los medios

Propuestas para la mejora de
la gobernanza del CC desde Ia
esfera social.



OBIJETIVO 2 - identificar y definir las caracteristicas de la representacion del cambio climdtico en el
discurso informativo elaborado por los programas televisivos emitidos en Espaia durante un ano
(2011), evitando los periodos de cobertura mediatica de las cumbres del clima

HIPOTESIS VERIFICADAS

Hipdtesis 1: El CC aparece en los Verificacion positiva con observaciones:
informativos televisivos en Espaiia de La accidén social organizada ha demostrado
la mano de la agenda politica, la ser capaz de generar acontecimientos
presentacion de estudios o proyectos mediaticos que dan lugar a la noticia. La
cientificos, las catdstrofes naturalesy | === cobertura televisiva del evento conocido
las alteraciones meteorolégicas como “La hora del planeta” supuso un
(incremento de la temperatura, olas de 6,29% del total de noticias sobre CC
frio y de calor). emitidas a lo largo de 2011.

N2 de noticias televisivas sobre el CC en 2011
(excluidos los registros cumbre de Durban -diciembre 2011)

o
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levisivo otorga
poca relevancia al CC,

que aparece
fundamentalmente en los

oS

50

407

20+

programas informativos —_
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emitidas en 2011—incluyendo Durban— sélo
suponen el 0,0076% del tiempo total de la

informaciéon TV.

Promedio de 0,6 noticias por dia, frente el las 8,7
noticias diarias de promedio que se emitieron
durante la cobertura de Durban

NO existe un patrén de periodicidad en la cobertura
del CC.

Es un asunto abordado en los informativos diarios de
lunes a viernes (81,5% de los registros).

Sélo el 34% en prime time.

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO
CLIMATICO- GEMMA TESO-




Hipotesis 3:

El tratamiento televisivo
del CC se caracteriza
por su
superficialidad y
falta de
contextualizacion,

debido en gran medida

El 96% de los registros analizados corresponden a noticias emitidas por programas
informativos. Solo el 4% corresponden a programas debate o tertulias.

La escasa duracion de los relatos informativos de los noticieros tiene un gran impacto
en la estructura de las informacién sobre el CC

Los relatos se articulan mediante diferentes formulas compositivas, siendo la mas
habitual la composicidn que denominamos “Presentador + pieza” (64% ).

Entre uno y dos totales (1,3 ) de promedio y duracion de 1'm.y 37 " seg. promedio.

—)

al empleo de

for matos'na’ rativos LA “COMPOSICION” EN LOS LA “COMPOSICION” EN LOS
estandarizados, PROGRAMAS INFORMATIVOS PROGRAMAS TERTULIAS-DEBATES

propios de las rutinas (DIARIOS) (DIARIOS Y NO DIARIOS)
profesionales del , P Presentador + colas (0 totales)+ contertulios-
medio y Pres + Cnx + Entrevista debate
CamCte”zadas.P or . . Periodista en plato (directo) + colas + 2
su corta duracion y Pres + Cnx + Piezas totales

formato cerrado.

Pres + entrevista + contertulios debate.

Presentador ,
‘ (Imagenes en colas durante debate)

CONFIRMADA

Presentador + colas (como imagenes de cierre

Presentador + colas
del programa)

Presentador + Colas+ Total Presentador + (contertulio) debate.
Presentador + entrevista + contertulios
Presentador + Conexion directo debate. (Imagenes en colas-ventana- durante
entrevista)
Presentador + Entrevista Presentador+ contertulios debate+ colas
Presentador + piezas Presentador + contertuliot entrevista

Presentador + Total (Entrevista)

Fuente: elaboracion propia




Representacion de la composicion “presentador + pieza”
Presentador (directo) + pieza (grabada y editada)
Conflicto de baja intensidad

Figura H. 1- Representacion de la estructura narrativa y composicion mas frecuente en las noticias sobre €l cambio climatico: “Presentador + pieza".

“PRESENTADOR + + PIEZA”
PLATO TV
(DIRECTO) (VTR-GRABADO)
ESTRUCTURA
NARRATIVA PLANTEAMIENTO <«—» DESARROLLO «———» DESENLACE
(3 ACTOS)
) ENTRADILLA OFF+ IMAGENES TOTAL 1° OFF+ IMAGENES TOTAL 2° OFF+ IMAGENES
COMPOSICION: (PRESENTADOR
PGM)
PRESENTADOR IMAGENES DECLARANTE I° DECLARANTE 2° IMAGENES
ecoeuskadi | ;
Ij,f‘;l GEJ.\T Soters whois | i
VISUAL ‘
ECOEUSKADI 2020 SR
l;‘l |-.|--I.=-rnl-1.-.;..-'v- : ."'_
|;; |-r. mmn-n.n.«mmmmmm b L", l"""" LS -l
AUDIO | VOZ PRESENTADOR VOZ EN OFF VOZ DEL VOZ EN OFF VOZ EN OFF
IMAGEN 1 DECLARANTE 1°
SONOR=1 AUDIO | VOZ PRESENTADOR AME’HENT ES AﬁdEIENT ES AAAEIENT ES
: IMAGENES IMAGENES IMAGENES

Fuente: Elaboracion propia
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Hipotesis 4 :
La linea editorial del

medio y las
condiciones
economicas y
empresariales del
sector influyen en el
tratamiento
televisivo del CC,
tanto en el numero
de noticias emitidas
como en el tipo de
produccion, los
recursos asignados
para su elaboracion
y en las fuentes
consultadas.

- Se confirman como indicadores de relevancia los recursos asignados
para la elaboracién de una noticia.

- Se manifiesta claramente la influencia de la titularidad del medio
sobre la linea editorial respecto al CC.

- Otros factores influyentes son la capacidad financiera del medio, la
disponibilidad de recursos propios para la produccion.

Porcentaje de noticias en funcion de la

titularidad del canal televisivo

m TV PUBLICAS

m TV FRIVADAS

Canal

WG

TWE 2

TWE 17

T 39

TELEMADRID=

TELECINCO—

LA SEXTAS

ETE 2

ETE 1

CUATROS

CAMNAL SLFT

Canal

=

CAMAL 97

CAMAL 2 ANDALUCIA—

B TV

AMTEMA 3

I T T
3 10 13

Porcentaje

20




Recuento

20

15

104
Q
el
=
@ |
3
[T]
@
o
£ ‘ | —
0= T T
Ajena Propia
R T
Actual Actual y Archivo

Vigencia.imagenes

Canal

I AMTEMA 3
EE v
CICANAL 2 AMDALUCIS
ECANALQ
M Econtro La linea editorial del medio en relacion al
EEE; CC influye en:
el -NUmero de noticias emitidas,
FJTELEMADRID - El tipo de produccidn de los materiales e
AT imagenes (produccidn propia vs Agencia)
- ETve - La vigencia de las mismas.
- La composicion de la noticia
- El numero de declaraciones (fuentes

T
Propia v Ajena

Canal

I ANTENA 3
BTV

] CANAL 2 ANDALUCIA
W cANAL g

[l canAL SUR
W CUATRO
dETB1

CIETB 2

LA SEXTA
B TELECINCO
[ TELEMADRID
O3

W TVE 1
CTvE2
HTve
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consultadas) que contiene.

canal TV Ne
totales/
Canal

ANTENA 3 6
BTV 2
CANAL 2 ANDALUCIA 8
CANALS 4
CANALSUR 17
CUATRO
ETB 1
ETB 2 13
LA SEXTA 16
TELECINCO 8
TELEMADRID
TV3
TVE 1L 20
TVE 2 4
TVG 9
Total 127




Hipdtesis 5:

El CC es abordado
como un fenomeno
global y lejano en
el tiempo y en el
espacio,

sin representar las
conexiones logicas
existentes entre los
hechos locales que
lo provocan y las
posibles soluciones
en relacion a la
produccion y el
consumo de
energia.

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO

CLIMATICO- GEMMA TESO-

La primera parte de esta hipotesis que alude a la lejania en la representaciéon del CC en
el medio televisivo no ha sido confirmada, ya que el 57% de los registros
analizados se localizan en contextos territoriales proximos gracias a la labor de los
centros territoriales de TVE y los entes publicos autondmicos. Fuera de nuestras
fronteras se situa el 31,7% ( 8,7% en territorio europeo- y el 23% en terceros
paises)

Porcentaje de noticias/ Continentes
70,00

60,00
50,00 A

40,00 / \

30,00

20,00 / \
10,00 / \

0,00 T T T T T T T 1
ARTICO  OCEANIA EUROPA ESPANA ASIA AFRICA  AMERICA  NP/NC

La segunda parte de la hipdtesis ha sido confirmada:
- De los 195 noticias sobre CC analizadas sélo 5 destacan en su enmarcado la

conexion con el consumo de energia.



Hipotesis 6:

La prdctica periodistica Confirmado: No se han encontrado voces escépticas por parte de los declarantes
en Espaiia ha ni apenas rastro de escepticismo en el emisor.
desterrado la Solo el 2,6% de los casos analizado y fundamentalmente en las tertulias, no en

prdctica del falso las noticias.

“balance” en las La falta clje preparac!on de algsmos perlodlstas ha provocado enmarcados
erroneos de la informacién (Curri Valenzuela en el Programa “Alto y Claro”

noticias televisivas ) - , L
de Telemadrid) o posiciones erroneamente escépticas.

sobre CCy no . o ) _
. . . Es la tertulia “Al Rojo vivo” de La Sexta |la que mayor numero de registros aporta
incluye opiniones . . . .. . . .

A con contenido escéptico. Se identifican diversos tipos de escepticismo.
escépticas y/o

negacionistas como
réplica al mensaje
de la ciencia del
clima

p4 CIS: EL BAROMETRO MAS ESPERADO
ko £ LA PAGINA WEB ESTA CAIDA A FALTA DE MINUTOS PARA

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO
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OBIJETIVO 3 -Identificar los rasgos caracteristicos de la representacion del CC
en los jovenes espanoles y su percepcion del riesgo.
OBJETIVO CUMPLIDO- HIPOTESIS VERIFICADAS

Hipotesis 7: - Su principal fuente de informacidon sobre el CC es la televisién convencional, a la que
Los jovenes por su edad dedican 2 horas diarias, por detras de las paginas web y las redes sociales (+ 3 horas).
y nivel de estudios - Se consideran bastante informados sobre el fendmeno del CC.

constituyen la franja | - £l conocimiento del problema es inferior en el grupo de menores.
de poblacion mejor

’nforn:'adc_’ qu.fe el éCudl de las siguientes afirmaciones consideras que es verdadera o falsa?
cambio climatico, (Bachillerato y EEES)

influyendo la edad y
la etapa educativa
en su percepcion del
fenomeno.

100%
90%
80%
70%
60%

50%

. . 40%
-Suficientemente informados sobre las

causas. 30%
-Se constata una laguna de comprension en 20%
el 65% de los encuestados al relacionar el
agujero de la capa de ozono con el CC.

-Manifiestan poseer poca informacién sobre
las soluciones posibles. Sélo el 51% de los
encuestados asocia el Protocolo de Kioto con

10%

0%
- El CC estd causado - El CC estd causado - El CC estd causado - ElI CC estd causado - El CC estd causado
por las emisiones  por el agujerode la  por la lluvia acida por el incremento  por el consumo de

de gases de efecto capa de ozono de las variaciones carbdn, gasy
la solucion al problema del CC. invernadero a la en las radiaciones petréleo
atmosfera, sobre m Falso solares
todo de diéxido de H Verdadero
carbono

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO
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Hipotesis 8:

Los jovenes no poseen
una percepcion clara
sobre la naturaleza
de las fuentes de
energia,

especialmente la
energia eléctrica
que consumen en su
vida cotidiana.

HIPOTESIS CONFIRMADA

Seiala cual de las siguientes centrales son mas importantes por la cantidad
de energia eléctrica que suministran. Sefiala con un 1 la menos importante
y con un 4 la mas importante.

- Las centrales
nucleares

- Las centrales de
energias
renovables como la
eodlica o la solar

- Las centrales
hidroeléctricas

- Las centrales
térmicas que
gueman carbon,
gas o petrdleo

(Bachillerato y EEES)
m4 m3
m2 m1l
10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

0,00%

Informe REE

2013
36,6%
Combustibles
fosiles
28%
Renovables
21,2% nuclear

14,2%
hidraulica

No otorgan la importancia que tienen las centrales que consumen combustibles fésiles en la
cobertura de la demanda eléctrica, generando importantes emisiones de CO2 a la
atmdsfera. Este hecho altera su percepcidon de las causas en relacion a la energia
eléctrica y también de posibles soluciones.

No son plenamente conscientes de la importancia que han ido ganando las fuentes de
energia renovable, especialmente la edlica, en la cobertura de la demanda eléctrica.

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO
CLIMATICO- GEMMA TESO-



. . . éCrees que el calentamiento global del planeta provocado por la
Hipotesis 9: actividad humana es el causante del cambio climatico? Si creen que el
., - CCesta
jovenes creen en la - No creo ocurriendo
existencia del CCy que exista I Ciert
en su origen “no Jample. (Cierto) y
natural” provocado | que el CG
por la actividad provocado
humana. “No por la
Su creencia en el CCy la actividad
preocupacion que humana es la
manifiestan no se causa del
corresponden con - Si mismo (No
una elevada Natural).
percepcion del : | | | |
riesgo n,‘ con un 0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%
Ll . .
_EIqudo ?!Vel de éCrees que el cambio climatico provocado por el ser humano es una La creencia
implicacion personal evidencia cientifica? enel CCes
a la hora de actuar . mayoritaria:
ara combatirlo. . .
P co':;’e",,if, - - Por géneros
cientifico - Porregiones
CONFIRMADA ]
- Por
-No - ideologias.
REPRESENTACIONES DEL CAMBIO _
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%




Hipotesis 9:

La segunda parte de la
hipotesis:

“..Su creencia y la
preocupacion que
manifiestan....

Si SE CORRESPONDE
CON UNA ELEVADA
PERCEPCION DEL
RIESGO.

iOjo a la escasez de
agua!

=

Deshielo (de los polos, glaciares).

Destruccion de la naturaleza, colapso, explosion.

Cambio climatico-Calentamiento global
Contaminacion

Medio Ambiente, tierra, planeta, Ecosistemas

Cambios Temperatura (Calor, olas de frio y de calor).

Agujero de la capa de Ozono

Animales en peligro (oso polar, pingiinos, etc)- Amenazas...

Sensaciones negativas (tristeza, miedo, vacio,...

Catastrofes, terremotos, huracanes, volcanes.

Efecto Invernadero (emisiones CO2)

Desertizacién

Inundaciones

Conciencia, Mentalidad, Responsabilidad

Conciencia, Mentalidad

Incertidumbre, negacionismo (CC fendmeno natural,...

Peliculas ("Una verdad incomoda", "Fin del mundo", "La...

Sistema econdmico, capitalismo, globalizacidn.

Empresas, Industrias, fabricas, multinacionales

Reciclaje y Reciclar (flechas-simbolo del reciclaje)

Sostenibilidad, progreso, futuro.

Deforestacion

Recursos naturales (alimentos, papel, etc.)

Incendios

Iceberg

Gobiernos, Politicos

Medios, Informacion, Comunicacion, Marketing)

Renovables, Solar, placas, edlica

Petroleo (petroleras) , gasolina, gas

Guerras, conflictos.

Lluvia Acida

Consumo

Union, solidaridad.

ONG

Educacion (Instituto)

Salud, enfermedad, radiaciones, cancer

Escases de agua




... PERO NO SE CORRESPONDEN CON UN ELEVADO NIVEL DE IMPLICACION
PERSONAL A LA HORA DE ACTUAR PARA COMBATIRLO.

éCon qué afirmaciones te muestras mas de acuerdo

. LOS ENCUESTADOS:
actualmente? (Bachillerato y EEES) . . ,
- Confiesan tomar medidas para ahorrar energia

M - Hago todo lo que (fundamentalmente por el ahorro econémico).

puedo por ahorrar -Disposicidn casi total a la hora de separar y reciclar los

energia .

& residuos

W - Creo que podria - Consideran que la toma de decisiones es global antes

ahorrar mas energia que local.

-Apoyan las medidas a tomar desde los gobiernos e
instituciones

-Apoyan mayoritariamente las energias renovables
-Confiesan sentirse mas dispuestos a implicarse
activamente si perciben un mayor consenso y
compromiso por parte de los gobiernos

M - No sé como puedo
ahorrar mas energia

B - Soy reticente a
ahorrar energia

M - Ahorrar energia es
demasiado esfuerzo
para mi

éCon qué frecuencia realizas alguna de estas actividades?
(Bachillerato y EEES)

m NS/NC

B Nunca

- Colaborar con alguna asociacion u
organizacion que actue frente al CC

W Pocas veces
- Asistir a alguna protesta para

demandar acciones ante el CC B Frecuenteme

nte
B Muy a
menudo

- Participar en alguna iniciativa de
voluntariado ambiental

- Participar en foros de discusion o
debate sobre el cambio climatico

- Firmar o apoyar alguna campafia
de lucha contra el cambio climatico

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO

CLIMATICO- GEMMA TESO- - Participar en alguna campana de
ahorro energético

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%




OBIJETIVO 4 —Comparar desde una perspectiva transversal el discurso televisivo sobre el
cambio climadtico con el discurso critico de los expertos consultados, para identificar los
elementos comunes y las diferencias mas significativas entre ambas representaciones.

Hipotesis 10:

La informacion televisiva
resulta insuficiente y
poco clarificadora
sobre las causas y las
consecuencias del CC,
especialmente sobre
las dimensiones
sociales de sus
impactos.

HIPOTESIS CONFIRMADA

La representacion del CC que
emana del discurso de los
expertos ofrece un enmarcado
predominantemente politico,
social, humano, cientifico vy
econodmico, con la energia en el
como piedra clave tanto en las
causas como en las soluciones.

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO
CLIMATICO- GEMMA TESO-

Framing de la informacion de presentacion de las noticias tv sobre CC

INFORMACION-
SENSIBILIZACION
8%

TECNOLOGICO
2%

)

FRAMING SOCIAL-HUMANO:
- Activismo ecologista: 7,75% total.
- Acceso a los recursos (agua y
alimentos)+ seguridad +

-riesgos salud: 13% total

CATASTROFISTA
7%



Hipotesis 11:

La informacion televisiva
sobre el CC representa
poco las soluciones,
centrandose
fundamentalmente en
las medidas de
mitigacion, siendo
poco representada la
adaptacion

HIPOTESIS CONFIRMADA
PARCIALMENTE

La hipdtesis 11 consta de tres afirmaciones inter-relacionadas.

No es cierto que la television represente poco las soluciones: el 41% de los registros
analizados destacan algun tipo de propuesta como solucién en la presentacion de
la noticia.

El 69,2% de los registros analizados (135), si ofrece solucién el desenlace de la noticia
aunque solo en el 41% la destaque en el enmarcado de presentacion.

El enmarcado de las noticias en relacion a las Causas, Impactos y

Soluciones
EXPERTOS = CAUSAS
SOLUCIONES (ENTREVISTADOS +
PHILLIPS 66) m IMPACTOS
ADAPTAR- - = SOLUCIONES
ADAPTACION
MITIGAR- 58%
MITIGACION

tercera parte de la hipotesis:

soluciones tecnoldgicas.

TV

Si han podido confirmarse la segunda y la

- Las medidas de mitigacidn si ocupan un lugar
importante en TV: ahorro energético y otras
para la reduccion de las emisiones junto a

- La adaptacién a las nuevas condiciones de
vida son las férmulas menos representadas en

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO
CLIMATICO- GEMMA TESO-



oBJETIVO 5 -ldentificar las principales diferencias y similitudes existentes
entre las representaciones sociales del CC en el imaginario de los jovenes y
las representaciones llevada a cabo por la Television en Espana.

Hipotesis 12:

De acuerdo con Meira et
al. (2011), la
television es la
principal fuente de
informacion sobre el
CC para la mayor
parte de los
ciudadanos y
también para los
jovenes, por lo es
posible encontrar
elementos
significativos que
coinciden entre
ambas
representaciones del
CC.

HIPOTESIS VERIFICADA

Significativas coincidencias:
El gran peso que tienen los impactos en ambas representaciones

La escasa representacion de las dimensiones humanas de los
impactos.

Las causas tienen poco peso en relacidn a los impactos en ambas
representaciones.

Ambos discursos apuntan como causa importante a la
contaminacion sin apuntar a los responsables de las mismas en
TV.

No se contextualiza la causa global del problema: sociedad de
consumo.

La energia esta en gran medida ausente de ambas representaciones
Grandes ausencias:

Las grandes empresas o corporaciones.

lobbies o grupos de presidn organizados para interferir en la solucién politica
del problema.

El enmarcado de la solucidon como una responsabilidad politica.
Principal diferencia: la representacion de las soluciones.



EL CONTRASTE DE LOS RESULTADOS DEL ANALISIS ELEMENTOS DEL OBJETO DE ESTUDIO

CATEGORIAS TEMATICAS- Tépicos generales en relacién al CC representados los discursos de los expertos, de las
noticias televisivas y en el imaginario de los jovenes

60,00
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O 40,00 \
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=3
<<
Ll
C
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Q
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0,00
2. Acceso a los 4. 6. Desastres 7. 8. Provectos 9. Proyectos y 10. Provectos
recursos 3. Acontecimient| 5. Desastres | derivados de |Incertidumbre éctu!cionesy actuaciones a.ctuaz:liones
1. Condiciones | naturales |Sostenimiento osdela derivados de | movimientos | sy miedos frente a frente a Zje educacion NP/NC
ambientales (agua, dela naturaleza |intervencione y que dificultan riesgos riesgos de medioambien
alimentos, |biodiversidad | con efectos s humanas | confrontacion | proyectos de ambieitales conflictos tal
etc) catastréficos es sociales futuro sociales
e NOTICIAS TV- EMISOR 14,90 6,70 7,20 7,20 4,10 0,00 3,10 52,30 3,10 1,50
NOTICIAS TV- DECLARANTES 16,74 7,04 6,60 6,60 1,76 0,00 2,64 52,42 0,00 6,16
e NOTICIAS TV- IMAGENES 10,8 7,2 5,6 9,2 1,5 1,5 0,5 51,8 1,5 8,7 1,5
e NOTICIAS TV- PROMEDIO 15,82 6,87 6,90 6,90 2,93 0,00 2,87 52,36 1,55 3,83
e EXPERTOS- ENTREVISTADOS 16,38 27,55 4,22 1,47 5,74 0,65 4,39 31,78 0,00 7,77
JOVENES- IMAGENES MENTALES 45,05 2,37 16,6 5,44 19,8 4,6 2,51 1,12 0,98 1,53
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39 Valores:

Palabras Clave - CC

EXPERTOS NOTICIAS TV IMAGENES MENTALES
JOVENES
Nivel 1°
Valores > 10%
) Deshielo
Medios ¥ Destruccion
periodista Naturaleza
Calentarmiento
= Medio Ambiente. .. o
Niwvel 2° Politicos y gobiemos Cf{ﬂtﬂmmi_iﬁﬂﬂ
Valores Politicos y gobiemaos Desastres naturales Medio Ambiente. .
=10% = Cambio climatico (GW) Impactos Biodiversidad Catastrofes naturales
3% Enerpia (gestian) Incremento T* Cambios temperatura
Conocimiento Cientifico Olas calor/frio Impactos
Global vs Local Acclones Biodiversidad
Representacion social sensibilizacion )
Si}:tema acondmics Proyectos clentificos Sensac!c:nes
Renovables Sostenibilidad Al
Escepticisme Cumbres Clima l;)cs«emzamon
Contaminacién Agujero Capa Ozono

Cumbres del Clima

/ Sostenibilidad-progreso; Informacion-Fuentes;
Nivel 3° Lobbies-grupos de presion; Empresas-
Valores Corporaciones; Seguridad Humana; Tecnologia,

<3% Decisiones-Solucion; Riesgo; [PCC-Informes;
Protocolo Kioto; Contaminacion-Emisiones
CO2; Cambio Social; Sociedad; Salud-
Enfermedad;
Escepticismo;

Efecto invernadero; deshielo de los polos;
Energia nuclear;

Recursos naturales (agua, alimentos)
Produccion v consumo energia (fostles)
Energias renovables; Salud
Legislacion; Protocolo de Kioto
Sistema econdmice v Consumo

AN S NS eSS es

Efecto invernadero; Desertizacidn
Escepticismo, Incertidumbre
Peliculas o documentales
Escasez Agua, Alimentos
Salud
Conciencia o mentalidad
Sistema Econdmico y grandes
empresas

Activistas-Ecologistas

Efecto Invernadero
V ﬂl_Dl'BS Destruccion de la Naturaleza
NO Deshielo de los polos
Representados | Peliculas

! Sensaciones negativas
Leves Legislacion (no Kioto)

Cambio social; Decisiones; Desertizacion;
Destruccion de la naturaleza; Escepticismo o
incertidumbre; Globalizacién; Informacion;
Fuentes de informacion; IPCC; Agujero de la
capa de Ozono; Peliculas o documentales;
Sensaciones negativas; Sociedad; Tecnologia

Activistas, ecologistas; cambio social; conocimiento
cientifico; cumbres del clima; decisiones-solucidn:
educacion ambiental; energia (produccion v consumo);
energia nuclear; fuentes de informacion; IPCC; leves-
legislacion; protocolo de Kioto; sociedad; tecnologia.




—— EXPERTOS ENTREVISTAS (%)
—— ENMARCADO NOTICIAS TV (%)
——— JOVENES IMAGENES MENTALES (%)

Consumo, Sistema Econdmico, Economia

. Sensaciones Negativas|
Tierra, Planeta, Medio Ambiente

IMPACTOS Seguridad Humana (guerras, desplazados)

Recursos naturales, alimentos

Deshielo (de los polos), glaciares ~

Destruccidn de la naturaleza, de la vida
Desertizacion, desierto

Desastres naturales, catastrofes
Cambios de temperatura, Calor, Olas de frio...

Biodiversidad (Impactos en fauna, flora)

Agua (escasez), sequias '

Energia Nuclea

Cambio social

Peliculas (documental, ficcion)

Activistas, Ecologistas, Asociacion, ONG

Educacion, educacion ambiental '

Sostenibilidad-Progreso-Futuro )
Reciclar, Reutilizar, Reducir

Salud, Enfermedades
Riesgo ‘ ‘

Energia (produccidny consumo)
Efecto Invernadero
0 , ' Empresas, Industrias, Corporaciones

Contaminacion, Emisiones, CO2
Cambio Climatico, Calentamiento Global

CAUSAS

Escepticismo-Incertidumbres
Ozono (agujero)

Globalizacion- Global vs Local

Conciencia, Mentalidad, Representacion...

.. Medios de comunicacidn-Periodistas

CAUSA-
SOLUCION

Informacién-Fuentes

. Decisiones, Soluciones
‘s’ Politicas-Gobiernos
‘ umbresdel Clima, Acuerdos Internacionales

IPCC- Informes

Conocimiento Cientifico, Ciencia, Proyectos
Tecnologia

Leyes, Legistacion

Protocolo de Kioto

Energias renovables (solar, edlica,etc.)

SOLUCIONES

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO
CLIMATICO- GEMMA TESO-



OBIJETIVO 6- Comparar desde una perspectiva transversal la representacion del CC
en el imaginario de los jovenes con el discurso critico de los expertos consultados, al
objeto de identificar las principales lagunas y percepciones equivocadas presentes
en la representacion del CC en los jovenes espanoles.

(Exploratorio, no hipdtesis)

El discurso de los expertos alude
fundamentalmente a las causas SOLUCIONES
(38,88%) v a las soluciones (47,22%),

g
dejando en un segundo plano las IMPACTOS
alusiones a los impactos (13,88%).
Las imagenes mentales de los jovenes CAUSAS
en relacion al CC representan
fundamentalmente por los impactos

(71,59%) muy negativamente, las <
causas (22,53%) y muy escasamente 0 20 40 60 80

i F o

por las soluciones (5’88%) i CAUSAS IMPACTOS | SOLUCIONES
IMAGENES MENTALES
Los jévenes en los grupos de discusion JOVENES (Porcentajes) 2253 749 >88
Sl aluden a la globalizacién, alas m NOTICIAS TV (Porcentajes) 19 40 41
W EXPERTOS (Porcentajes) 38,88 13,88 47,22

empresas y al poder del sistema
econdmico.

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO
CLIMATICO- GEMMA TESO-



OBIJETIVO 7 : Formular las conclusiones y propuestas que permitan establecer lineas

estratégicas para mejorar la comunicacion audiovisual del CC, especialmente dirigida a los

jovenes -proyectos de educomunicacion -.

HIPOTESIS 13:

A partirde la
investigacion
realizada siguiendo
las lineas de trabajo
establecidas, es
posible elaborar
propuestas para la
mejora de la
comunicacion del CC
y desarrollar nuevos
proyectos de
investigacion
aplicada centrados
enla
educomunicacion.

CONCLUSIONES DEL ANALISIS DEL DISCURSO DE LOS EXPERTOS:

- Sobre la percepcién del CC por parte de la ciudadania.

- Sobre la representacion del CC en los medios.

CONCLUSIONES SOBRE LA REPRESENTACION DEL CC EN TELEVISION:
- El enmarcado las noticias televisivas sobre CC

- Contenido y valores periodisticos de las noticias sobre CC

- Conclusiones del analisis narratoldgico.

CONCLUSIONES SOBRE LA REPRESENTACION EL CC EN EL IMAGINARIO DE
LOS JOVENES.

- Conocimientos y percepcion del riesgo.
- Actitudes y habitos.
- Los jévenes y la energia del futuro.

PROPUESTAS:
EXTRAIDAS DEL DISCURSO DE LOS EXPERTOS:
-La necesidad de una informacion mediada, selecta,
elaborada, comprensible.
-El CC debe entrar en la agenda mediatica incrementando
su presencia y relevancia.
-Recomendaciones.
PROPUESTAS PERSONALES

REPRESENTACIONES DEL CAMBIO
CLIMATICO- GEMMA TESO-




APORTACIONES PERSONALES

Establecer una estrategia global multimedia para la comunicacion.
Definir protocolos de comunicacion.

El incremento de la cobertura informativa de la actualidad en relacién al
CC en los informativos diarios

Incrementar la duracion de las noticias con el objetivo de que se amplie
el desarrollo del conflicto

La elaboracion de reportajes en profundidad para programas
informativos no diarios

La creacidon de secciones en programas ya implantados en las rejillas de
programacion

Incorporacion de las propuestas y las politicas aplicadas en relaciéon al CC
a los debates televisivos

El disefio y la produccion de nuevos formatos de programas de
divulgacion y actualidad sobre el CC

La produccion de obras de ficcion
La creacion de contenidos audiovisuales educativos

El disefio y creacion de contenidos que incorporen nuevas estrategias
narrativas transmedia.
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