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Antecedentes

Diciembre de 2018. Asociacion de la prensa:
Primeros pasos del Acuerdo.

Marzo de 2019: Presentacion del Decdlogo
de recomendaciones para comunicar el CC
en los Medios. Conferencia Change the
Change (+ de 80 medios firmantes)

https://ecodes.org/noticias/decalogo-recomendaciones-cambio-
climatico#. XPzX2FwzaUk

Enero de 2020: Presentacion del Primer
Informe del Observatorio (2019)

https://ecodes.org/images/quehacemos/pdf MITECO 2019/INFORME_OBSERVATORIO

COMUNICACION_CC.pdf

Enero de 2021: Presentacion del Segundo
Informe del Observatorio (2020)

https://ecodes.org/hacemos/cambio-climatico/movilizacion/medios-de-

comunicacion-y-cambio-climatico/presentacion-del-informe-la-comunicacion-social-

del-cambio-climatico-y-de-la-transicion-ecologica-en-2021

Enero de 2022: Presentacion del Tercer
Informe del Observatorio(2021)

https://ecodes.org/noticias/decalogo-recomendaciones-cambio-
climatico#. XPzX2FwzaUk

Decalogo de recomendaciones para informar sobre el
cambio climatico
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https://ecodes.org/noticias/decalogo-recomendaciones-cambio-climatico#.XPzX2FwzaUk
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El 8 de abril de 2019 el sitio web de la Convencion Marco de las Naciones Unidas sobre el Cambio

Climatico (UNFCCC son sus siglas en inglés) publicé estas diez recomendaciones en su web oficial.
Web oficial de la Convencidon Marco de las Naciones Unidas sobre el Cambio Climatico
https://unfccc.int/es/news/diez-consejos-para-informar-sobre-el-cambio-climatico



https://unfccc.int/es/news/diez-consejos-para-informar-sobre-el-cambio-climatico

. Como funciona

el Observatorio?

Seguimiento y analisis
de la comunicacion del
CC en diferentes
soportes: Radio, TV,
Prensa, Online, Twitter,
Youtube

Desarrollo de proyectos de
educomunicacion para
innovacion aplicada y
transferencia del
conocimiento

Evaluacion experta de Ia
comunicacion.

Los datos empiricos son
puestos a disposicion de los
profesionales y expertos

Organizacién periodica
de foros de encuentro e
intercambio de
experiencias entre
profesionales e
investigadores de la
Comunicacién




¢ Como trabaja el Observatorio?
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TRIANGULACION METODOLOGICA

Garantiza la validez y confiabilidad de la investigacion
(Campbell, 1959; Denzin, 1975)

Triangulacion de Técnicasy Triangulacion fuentes Triangulacion Tedrica Triangulacion de

Métodos expertas datos

Cuanti- cuali; 6 perfiles expertos Mediacion dialéctica Fuentes de datos

intra e inter-métodos (observadores) Perspectiva tedricas diversas (expertos/
cruzadas contenido/

percepcion)

Analisis transversal y Profesionales de la Seguimiento del estado de  Analisis del
longitudinal comunicacion y la cuestion en la contenido/ Prueba de
expertos investigacion cientifica a productos de la Krippendorff
interdisciplinares nivel nacional e comunicacion
internacional social .
Convergencia

analistas
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Enfoque

Técnica

Tipo Muestreo

Soportes y
Medios Seguidos

Redes Sociales

Periodo de
seguimiento

Fuente de datos

Seguimiento de soportes y medios

2019

Cualitativo-
cuantitativo

Analisis de
contenido
Estructural

Radio
Television

Prensa
convencional

Twitter

Semana de Accion
Climatica-
septiembre 2019
Kantar Media

My News

Twitter: API- REST

Fuente: Teso & Morales, 2021

2020

Nomotético

Cuantitativo
Analisis de contenido

Aleatorio por meses
de semanas
naturales

(Kayser, J., 1961).
Radio

Television
Prensa impresa
Prensa online

Fuentes online

Twitter

Junio- septiembre
2020

Kantar Media
My News

Twitter: API- REST

2021

Nomotético

Cuantitativo

Analisis de
contenido
Aleatorio por

meses de semanas
naturales

(Kayser, J., 1961).
Radio

Television
Prensa impresa
Prensa online

Fuentes online

Twitter

Youtube
Enero- junio 2021

Kantar Media
Pressclipping

My News

UNIDADES DE ANALISIS EN EL PRIMER
SEMESTRE DE 2021

MEDIOS

CONVENCIONALES

PRIMERA SEMANA

SEGUNDA SEMANA

TERCERA SEMANA

CUARTA SEMANA

TOTALES

106 50
50 31
192 82
67 31
315 194

Fuente: pressclipping

1271 UNIDADES DE ANALISIS

YOUTUBE

PRENSA

73

51

102

136

362

Buscador
My News.

(Diarios
impresos)

100

100

100

100

400

Kantar Media.
Universo infinito
(mas de 100.000
casos) p =q =50,
Margen de error de
+ 5%, con un
coeficiente de
confianza del 95,5%
(2 sigma).

REDES SOCIALES

77

663



| 2019 | 2020 | 2021

Cualitativo/
Enfoque Cuantitativo Cualitativo
Cuantitativo

E — Jornada de debate EI trab aJ O Ccon
Técnica Fneuests C:Z:;Zr?ac:;lgzni- p rofes Telg al es y ex p el"[OS

Grupo de discusion BT EGs

Técnica: Phillips 66

Tipo . Cualitativo Cualitativo
Cualitativo Estructural
Muestreo Estructural Estructural

Periodo de TRIANGULACION DE OBSERVADORES (EXPERTOS)

Septiembre/Octubre Septiembre/Octubre Octubre 2021

consulta

EMPRESARIOS

2019- Encuesta/
Grupo Discusion
con Pretest

Mejorar la c‘orpunicczgién
para la transicion ecologica

COMUNICADORES

DISCURSO
CANONICO
DE
EXPERTOS

2020-
Cuestionario

; // online
X Y BT

USTK‘A (Llﬂr‘td 'l EDUCADORES 2022-

Phillips 66

&1 de debate para la renovacion
del Decdlogo sobre comunicacion del
cambio climatico

observatorio de
la comunicacion

icacion e L @ ey
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LA ACTUALIZACION DEL DECALOGO/GUIA PARA LA COMUNICACION SOCIAL DEL

-

CAMBIO CLIMATICO Y DE LA TRANSICION ECOLOGICA. o

a comuncacidn
il camibio cimasion

Transformar la comunicacion

TECNICA APLICADA: PHILLIPS 66 = R

RESULTADOS

PERSPECTIVAS/ENMARCADOS

b5

Revisam ] i
0s el DECALOGO (impreso) que vamos 5 evaluar

Segin tu opinién
0s puntos del DECALOGO que se

RQstrado mds utiles para una
comunjcacion eficaz del CC?

& udles son |

Jomada de debate para la renovacién
del Decdlogo sobre comunicacion del

- - 22 (e=] s
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REFERENCIA ’ idad NARRATIVAS

ESTRUCTURAS/
SOPORTES
ECOSISTEMA DIGITAL

TRANSFORMAR LA COMQNICACIQN PARA
FAVORECER LA TRANSICION ECOLOGICA




Phillips 66
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2004-2021 World Newspaper Coverage of Climate Change or Global Warming
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Newspaper media coverage of climate change or global warming in print sources in seven different regions around the world, from
January 2004 through January 2021. Fuente: MeCCO.
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https://twitter.com/sirarego

2020- ¢Quién nos robo la primavera?

Porcentaje de presencia de "coronavirus" or "covid" con respecto a
"cambio climatico", "calentamiento global" or "crisis climatica”

70 o Fuente: Sky Channel
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proporcionados por Kantar Media



2021
Next Generation
IS comming...

Se incrementa la presencia del cambio climatico en los

distintos soportes y medios y se convierte en una
referencia informativa diaria

Se incrementa la transversalidad del CC como contenido en
programas con formatos mas diversos y como asunto de interés
publico en géneros periodisticos de opinién

Fuente: Morales & Lozano (2021). Ill Informe Observatorio CCC

COP 26
Conflicto laboral ante futura ley de costas

Ley de Cambio Climatico y Transicion Energética
“Eco-ansiedad” o “Solastalgia

Cumbre de lideres sobre el Clima

-
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Contenido mediatico y educomunicacion del CC

2019-2020

ENMARCADO PREDOMINANTE Y FUENTES %

PRENSA RADIO TELEVISION

Tipo enmarcado: 2019 2020 | 2021 | 2019 | 2020 | 2021 | 2019 | 2020 | 2021
AMBIENTAL/ NC 25,5 19,4 NC 4,9 13,1 NC 21,6 19,3
BIODIVERSIDAD
CIENTIFICO 8.82 6,7 7,9 25,64 9,7 6,4 23,08 2 9,4
ACTIVISMO- (En 7,2 5,8 (En 9,7 4,4 (En 5,9 2,8
PROTESTAS Social) Social) Social)
POLITICO 55,88 25 26,7 66,67 | 48,5 39,9 | 48,08 21,6 33,7
SOCIAL-CULTURAL 35.29 5,3 7,3 53,85 1 7,1 69,23 3,9 7,7
TECNOLOGICO 0 4,8 9,4 0 1,9 2,7 0 2 3,9
ECONOMICO 14.71 17,8 13,6 | 12,82 | 12,6 19,7 5,77 7,8 6,1
SALUD 2,4 0,5 10,26 1 4,2 0 0 2,8
FME 4,3 1,6 2,56 10,7 1,5 5,77 2 14,4
OTRO NC NC 7,9 NC NC 1 NC NC 0

Datos Porcentuales. Puede habar mas de un encuadre predominante
Fuente: Morales & Teso 2022. Observatorio CCC

Prevalencia del enmarcado politico como

marco de referencia y emergencia de los
marcos de la salud en 2020 econdmico en 2021

La teoria de la representacioén social reconoce la
importancia de los frames o encuadres como forma en la
que la poblacidn conceptualiza el fendmeno del CCy lo
convierte en un constructo social (Entman, 1993).

Painter & Schafer (2017): los encuadres dominantes en la
comunicacion del CC parecen ser similares en numerosos
paises.

Prevalentes: marcos cientificos (ciencia cierta vs ciencia
incierta), politico, econdmico y moral. Menos frecuentes
los que abordan este fendmeno como un problema de
salud (Schafer & O'Neill, 2017).

Criterio de evaluacion: Los apartados del Decalogo de recomendaciones para la
comunicacion del CC en los medios



. . . Jesiis de la Osa
1. Promover la frecuencia y la continuidad de @ i

informacién Sobre Cambio Clima’tico de Ca"dad La encuesta sobre clima mas grande de la historia: el

64% de las personas considera el cambio climatico una
emergencia - @LMClimatica

La informacion sobre el CC llega al prime time de la radio y de la

television Mejoran algunos indicadores de la relevancia otorgada al CC en los medios

como son los horarios de emision en radio y en televisidon, mientras que la
duracidén de las piezas sigue siendo un handicap.

GENERO PERIODISTICO (PRENSA) Y GENERO PROGRAMA (EN RADIO Y TELEVISION)
PRENSA %
Género periodistico 2019 2020 2021 | TIPO DE 2019 2020 2021
IMAGENES —
7 climatiCa.lamarea.com
NOTICIA 32,35 67,8 524 FOTOGRAFIA 32.35 733 La encuesta sobre clima mas grande de |a historia: el 54% de las personas con...
REPORTAIE 14,71 13 24,1 GRAFICO 0 1 En la encuesta, realizada por la OMU, han participado 1,22 millones de personas
CRéNICA 294 29 42 TABLA 0 1 de 50 paises, en los que vive el 56% de la poblacidn del planeta.
EDITORIAL 8,82 2,9 1 DIBUJO >,88 0,5 6:50 p. m. - 27 ene. 2021 - Twitter for iPhone
OPINION 41,18 11,1 1622 | MAPA- 0 16 \
INFOGRAFIA
ENTREVISTA 0 1,9 2,1 SIN IMAGENES 61.76 22,5
RADIO % TELEVISION %
Género Programa (PGM) 2019 2020 2021 @ Género PGM 2019 2020 2021
INFORMATIVOS 58,97 38 47,3 NOTICIAS 65,38 58,8 62,4
TERTULIA/ 2051 | 136 281 | INFORMATIVO/ 385 | 137 | 83
ACTUALIDAD
DEBATE INFORMATIVO
MAGACINE 20,51 48,5 24,6 MAGACINE 11,54 7,8 144 NS 3 J
INFOSHOW 0 0 9 INFOSHOW 13,46 0 14,9 S ESCA GLOBAL e _
DOCUMENTAL L v 0 | DOCUMENTAL 0 v v WEi PER NO FER RODES DE PREMSA = LUKAS P oos
TERTULIA/ 5,77 13,7 0 e : i R
Datos Porcentuales. Fuente: Morales & Teso 2022 DIEEkIE Fuente: TV3. Dia de la Terra contra el canvi climatic, 22 de abril de 2021




2. Incidir no sélo en los impactos del cambio climatico

sino también en las causas y las soluciones.

Ben Magec-EeA
| @BenMagecEeA

El cambio climatico no es solo un motivo de emigracion
en si mismo, sino gue es un “factor multiplicador de
las amenazas”. Un 95% de la superficie del lago Chad
ha desaparecido, provocando al mismo tiempo una
guerra en el noreste de Nigeria.

#Refugio

OelDiario.es

eldiaric.es

Los desplazados climaticos, envueltos en un vacio legal ante la prdxima emigra...
El Banco Mundial adelanta que en nueve anos los impactos del cambio climatico
podrian empujar a la pobreza a 100 millones de personas. "Los flujos ...

10:00 a. m. - 19 ene. 2021 - Hootsuite Inc.

Fuente Twitter, cuenta @BenMagecEaA, 19 de enero de 2021

Se incrementa y mejora la comunicacion de las causas en todos los soportes
mediaticos, mientras son poco referidas en Twitter.

En Twitter, casi el 50% de los impactos se centran en los impactos en la sociedad,
especialmente en los flujos migratorios, seguidos de los impactos en el propio
clima.

Datos Porcentuales. Fuente: Morales & Teso 2022

) PRENSA RADIO TELEVISION
CAUSAS referidas: 2020 | 2021 | 2020 | 2021 | 2020 | 2021
GASES GEIl 27,9 31,4 33 28,6 2,3 38,1
PRODUCCION E. ELECTRICA 2,9 7,3 4,9 2,2 0 6,6
COSTE PROD. ENERGETICA 3,8 99 3,9 4,2 0 12,7
SISTEMAS DE COMPENSACION DE 19 0 0 0 0 0
co2
CONCEPTOS DE HUELLA DE
CARBONO Y ECOLOGICA 16,3 0 L9 0 0 0
FUNCIONAMIENTO DEL SECTOR
ENERGETICO 8,2 84 0 1 0 2,8
EL CONSUMO CIUDADANO (sindatos) | 13,1 | (sindatos) 7,9 | (sindatos) 2,2
OTRAS 21,6 15,2 5,8 2,7 2,3 2,2
NP/NC 17,8 14,7 50,5 53,4 95,4 35,4
. PRENSA RADIO TELEVISION
IMPACTOS referidos a:
2020 2021 2020 2021 2020 2021
FLUJOS MIGRATORIOS 0 17,8 1 0 0 0
DESIGUALDADES SOCIALES/
JUSTICIA CLIMATICA 19 3,7 8,7 0 0 0
SISTEMA FINANCIERO 4,3 4,7 0 1,2 0 0
EN LAS CIUDADES 1,2 7,9 3,9 3,2 2,3 2,2
EN LA SALUD HUMANA 3,4 7,3 1,9 6,2 0 8,3
PRODUCCION DE ALIMENTOS 3,3 3,1 2,9 3,4 0 2,8
BIODIVERSIDAD 9,1 11 0 5,9 2,3 5,5
CATASTROFES NATURALES 3,4 1 9,7 3,2 0 8,8
DESERTIFICACION/ESCASEZ DE
AGUA 1 2,1 2,9 3,4 0 1,7
OCEANOS 2,4 1 1,9 3,2 2,3 3,3
CLIMA: AUMENTO DE
TEMPERATURA, ETC. 33,2 28,8 27,2 17,5 13,6 45,3
OTROS 0,5 5,2 0 0,2 2,3 1,1
NC 25,5 6,3 39,8 52,5 77,3 21




| PRENSA | RADIO TELEVISION

2020 2021 2020 2021 2020 2021

Medidas de MITIGACION

ELIMINAR PUBLICIDAD NO

SOSTENIBLE

TURISMO SOSTENIBLE 1,4 0,5 1,9 2,2
ECONOMIA CIRCULAR 7,2 12,6 4,9 3,4
MEJORAR AISLAMIENTO 2,9 3,1 0 0,7
P — DISENO URBANISTICO 2,9 1,6 1,9 1,5
Hene s SUSTITUIR VEHICULOS DE

Biden anuncia un recorte de emisiones BN COMBUSTION FOSILES
= MEJORAS MOVILIDAD 8,2 1 7,8 1,2 3 0

INCENTIVOS USO RENOVABLES 19,7 24,1 11,7 12,1 0 30,4

2. Incidir no sélo en los impactos del cambio climatico

1,4 1,6 0 0 0

sino también en las causas y las soluciones. .

0,6
0
1,7

OO O oo o

M LAVARIUARIAR SOCIERAD JUIOS, 2 KERE. il

Dia de la Tiesra

5,3 3,7 3,9 1,2 9,1 0,6

La Casa Blanca convoca virtualmente a los lideres mundiales para hablar de clima

CONSERVACION DE LOS ECOSISTEMAS
NATURALES

MODIFICAR EL CONSUMO 0 g q 7,6 0 23
CIUDADANO EN GENERAL ’

OTRAS 0 15,2 4,9 3 6,1 0

35,1 24,1 13,6 7,1 0 13,8

Manual de estrategias — |ZEmmiiis | disnfaeme NP/NC 15,9 94 49,5 29,9 818 44,8
contra la crisis climatica :"?:':.:m? e :&;'__;Ef'.:g;:'n., = PRENSA RADIO TELEVISION
e e e | Eet 2020 2021 2020 2021 2020 2021
Bl mmimivresse | pa UR reducind el CO,un55% | “iime momrss [ e ??_-E"-F’-j-"".i dahym " CONSERVACION ECOSISTEMAS
s Tm e e | EEEEE %ﬁﬁﬁ?ﬂu;&‘?ﬁmm%“ﬁhﬁﬁl &m:.g_.:_ | B — 20,7 24,1 12,6 5,7 15,2 29,8
AT == SEe | e wmp [EEISEmLE IR i |Sipdrpem | Sommm
Sl ot | BERE Sen S L:::‘__‘:-:__l_ e e e EDUCAR EN VALORES 6,3 4,7 6,8 5,4 0 4,4
e e e e RIESGOS SALUD 3,8 1,6 9,7 1 0 55
redac 3 bemiiad s irwitads S b cancller ak- o) momemrls  dex ke ) lo gacen b Birrimms, ¢ i x oo s b dicem = 7
= amE = e = *::.:-...nm:: SR e P INVERSION PREVENCION DESASTRES 10,1 8,4 0 1,7 0 9,9
e e e Bl \ATURALES ' ' ' ’
- - e oo o e T
— : e g o | Cpeies & e, Elrets e | v sk & MEDIDAS ADAPTACION EN
12020, clafomds calurosodela _ iEEas SRS Smeows e 66 | OSSSe S ; 18,3 31,4 5,8 3,2 0 14,4
istoria de Europa (y con diferencia) ST kel T ﬁ:’ = bl ot g LEGISLACION/EMPLEO
L — mibe et el s Smeemses | Eetesmees el | Sspummease | embimine
..m...:ifg'::;.___:_ T e gﬂ.m‘fe—.ﬂw’fﬁ e e v :f'ﬂ"-"—-,:;,,," ::-:,““:E PLAN. URBANISMO 7,2 5,2 2,9 1,2 0,6
R s e | e E el e PROTEGER LITORAL 2,4 1 0,5 0,6
3bm oo ko chwce amarerm S de i3 mada o sty inca, baria 6T 3w by iy il frvivrs. _oeferooy” pan o mhor o Aoy Sy mnlioea de migramey | Banm b e onaes L] rezpbar

1

Lol mhagEckr Y ERpacda o de vacrry die b, a O

_ _ ) DEGRADACION SUELO 1,4 0,5 1
SEGURIDAD ALIMENTARIA 1,4 1 1 1,7
PLANIFICAR PESCA Y CAZA 2,9 0 0 0
1
0
8

0,6
1,1
0
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Fuentes: La Van

ACCESO CIUDADANO A LA 02

2 1 1 5

INFORMACION

OTRAS 0 14,7
NP/NC 19,2 4,7 58,3 77,1

0,7 0

8 28,2

~
O w o owoooo



3. Propiciar un enfoque del problema desde el 5. Difundir las iniciativas emprendidas o lideradas por

punto de vista de la justicia climatica la ciudadania

¢A QUIEN DAN LA PALABRA LOS MEDIOS DE PRENSA, RADIO Y TELEVISION?
(DECLARACIONES/CORTES/TOTALES) %

PRENSA RADIO TELEVISION
2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021

ROL social:

PERIODISTA 11,76 8,8 6,3 10,2 49,5 57,6 557 2,3 45,9
POLITICO/

44.12 40,8 51 30,7 31,1 143 30,7 22,7 21,5
ADMINISTRA.

S 2959 88 71 282 58 37 231 45 61

EMPRESARIO/A 8,82 13 28,2 513 1 59 3,85 0 5,5
EDUCADOR/A

climatico movilizan a los jovences

Institutode I

0 1,3 0 0 1 4,4 0 0 2,8

LA GUERRA DEL CLIMA SALTA A LOS TRIBUNALES - R s o AMBIENTAL
——————— —— CIUDADANO 0 29 34 0 0 07 769 23 33
JOVENES 4,6 0,8 39 02 0 2,2

Datos Porcentuales. Fuente: Morales & Teso 2022

Fuentes: El Mundo, 06 de abril de 2021 y El Pais, 11 de marzo de 2021; Fotograma del
cortometraje “Cambio a Flor de Piel” emitido por Aragén TV el 31 de enero de 2021

Fuente: El Pais, miércoles 24 de junio de
2020. Celebracion de la marcha
ciclonudista World Naked Bike Ride

Esta es nuestra casa




4. Conectar el fendmeno del cambio climatico con realidades e =
o cercanas en el espacio y tiempo para demostrar que el cambio o ansar i A Ranta e oilals albidis
la comunicacion

sl Climatico no es futuro sino presente. sobrevuela la conmemoracién del
#DiaMundialDelLaReducciondeEmisionesdeCO2, algo

que,
segln los especialistas, requeriria "un cambio

Predominio del contexto globalizado y de la comunicaciéon del CC estructural urgente”.
como un problema que nos afecta en el presente y en el futuro efeverde.com/noticlas fexper...
inmediato

1:34 p. m. - 28 ene. 2021 - Twitter Web App

Tanto en la prensa convencional como en los cibermedios,

"MANIFESTACION DOS TRABALLADORES DE ENCE _ en las fuentes online, en los medios de radiodifusion y en

Protestan c'é‘ﬁtfa; posiblelpechelda F s Twitter, las referencias al CC los sitlan a este fendmeno en
B IS - e M ey 1 - o~ -

empresa polailleiftio cambiolclimatico : ‘ un contexto global, teniendo en cuenta es dualidad

goblal/local.

Fuente: Television de Galicia (TVG), 09 de marzo de 2021 L, . . .
(ve) En 2021, en funcidon del contenido de la informacion,

encontramos también el contexto europeo y nacional
como referencias relevantes.



— 7. Divulgar la investigacion cientifica en
torno al cambio climatico

g il 6. Defender un periodismo critico e
HEs—-M independiente.

Datos Porcentuales. Fuente: Morales & Teso 2022 10 Redacciones especia | izadas
FUENTE DE DATOS %
PRENSA RADIO TELEVISION
Tipo de FUENTE: 2019 | 2020 | 2021 | 2019 | 2020 | 2021 | 2019 | 2020 | 2021 sl vavon: (200,
PERIODISTICA 11,76 | 236 | 19,9 [ 2821 | 33 | 322 | 47 | 69 | 29,3
POLITICA 41,18 12 23,6 | 38,46 | 44,7 | 25,4 | 27,45 | 44,8 | 24,3
ECONOMICA 14,71 11,1 10,5 | 10,26 2,9 8,9 0 0 5
., [11
CIENTIFICO/ 20,59 | 18,8 | 28,8 |2051| 7,8 | 15,3 | 23,53 | 3,4 | 24,3
TECNICA
CULTURAL/SOCIAL | 3529 | 53 84 | 1795 | 10,7 | 10,8 | 23,53 | 10,3 | 13,3
DATOS DEL 17,65 28,21 31,37 | 34,5
ACONTECER LA CUMBRE DEL CLIMA DE JOE BIDEN

Fuente: Antena 3 TV. 22 de abril de 2021 y dia de comienzo de la Cumbre del Clima
online coincidiendo con la celebracién del Dia de la Tierra 2021

La mayor parte de las informaciones se apoyan solo en una o
dos fuentes (radio, television, cibermedios y online) Cobra relevancia del periodismo especializado

como fuente de informacion
La prensa, tanto la generalista como la especializada en medio

. - o Los periodistas expertos y especializados en la crisis climatica
ambiente o CC, tiene periodistas expertos que recurren

. L . constituyen cada vez mas una fuente importante de informacion, sobre
fundamentalmente a las fuentes tecnologicas y cientificas, seguidas de

- s L. todo en los medios de radiodifusion.
las fuentes politicas, las periodisticas y las econdmicas.

En los medios de radiodifusidon, como segunda fuente se encuentran los
politicos y los cientificos.



9. Conectar el cambio climatico con los fendmenos
meteorolégicos extremos

observatorio de
la comunicacién
del cambio climatico

_Subida del nivel de i

En ausencia de desastres naturales, los FME
son referidos en escasas ocasiones en todos
los soportes y medios en relacion con el CC.
Cuando aparecen son sefialados
generalmente como consecuencia del
calentamiento global.

(m}

Fuente: La 1. 22-04-2021

Fuente: La Sexta- PGM Mas vale tarde- 2020



Anomalias climaticas extremas

'y
Phoenix Il

e TR

Fuente: TVE- 1, 26 de junio y 19 de septiembre

observatorio de
la comunicacion
del cambio climatico

Los incendios y el
cambio climatico.

201909 07 T . spalte glacier

Arde Siberia en
junio, Argentina
en agosto y
Oregon y
California en
septiembre

=

. INUNDACIONES CATASTROFICAS EN FLORIDA Y
ALABAMA AL PASO DE 'SALLY'

@ Noticias 07218 II parlamento podra vetar la ley de Boris Johnson par

Fuente: La Sexta 7 de septiembre y Antena 3, 17 de septiembre



la comunicacion
del cambio climatico

@ B 8. Popularizar la terminologia especifica
necesaria para la comprension del fendmeno.

LOS BENEFICIOS TRANSICION ECOLOGICA %

9

| | : 40cm

PRENSA RADIO TELEVISION “-Ui
2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021 VoK |
LA SALUD 2,94 21,2 4,2 513 4,9 7,1 0 3 8,3 rerage 5!:131 temperature wolld Tise aimost I'deqrees
LA ECONOMIA 23,53 2,9 204 769 11,7 273 392 152 @ 88
LA POLITICA 17,65 10,6 68 7,69 1 6,7 0 0 5,5
EL MEDIO AMBIENTE 14,71 = 46,6 17,8 3846 476 59 13,73 3 28,7 T o
LA SOCIEDAD O LA e shmeies samend
CULTURA 29,41 9,6 26,1 7,69 35 14,3 25,49 0 33,2 = == s
LA BIODIVERSIDAD NC 0 12 NC 0 18 NC 0 6,6 e
NO CONSTA (NC) 47,06 9,2 46,15 0 19,5 66,67 78,8 8,8 . S T
El plan de la UE para reducir —
’ ’ la contaminacion aceroen 2050 FE oo,
EL EMPLEO DE TERMINOLOGIA ESPECIFICA Y LA COMPRENSIBILIDAD DEL RELATO % s s s i ety e
PRENSA RADIO TELEVISION = 0%

2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021 Q
NO SE REFIERE NI 2
EXPLICA 2,94 45 41 769 383 94 7547 545 55 .
Si SE REFIERE, PERO
NO SE EXPLICA 61,76 11 18 | 7436 10,7 21,9 16,98 212 @ 43,
Si SE REFIERE Y Si SE
EXPLICA DE FORMA 35,29 13 6 17,95 136 84 755 6,1 16

COMPRENSIBLE

Datos Porcentuales. Fuente: Morales & Teso 2022

Fuente: Diario Expansion, 02 de junio de 2021




Algunas Conclusiones sobre la educomunicacion de la crisis climatica:

observatorio de

d la comunicacion
del cambio climatico

Resultados del analisis medios y Evaluacion de educadores ambientales

v’ Se aprecia una mejora cuantitativa y cualitativa en la comunicacién del
CcC

= En todos los soportes (Radio, TV y Prensa)
= Seincrementa la presencia y la relevancia otorgada

v’ La crisis climatica es comunicada en el presenta: es ahora

v Predomina el contexto global: es global y es local. Concepto de
“glocalidad” (El CC como fenémeno global y local)

v’ Prevalencia del enmarcado politico como marco de referencia y
emergencia de los marcos de la salud en 2020 y econémico en 2021

v’ Las soluciones, especialmente la adaptacién, son menos referidas que
las causas y los impactos, si bien se aprecian diferencias por soportes:
v’ La prensa ofrece mayor contextualizacidn y profundiza mas,
tanto en las causas como en las medidas para combatir la crisis
climatica
v' En la red social Twitter tienen mayor frecuentacién los impactos
v No se aprecia una cultura de la prevencién en relacién con los FME

v Se incrementa el uso de la terminologia especifica pero la
comprensibilidad sigue siendo baja: falta contexto, no se explican los
términos ni las complejas interrelaciones

v" Los educadores ambientales se consideran mediadores naturales en los

procesos de educomunicacion y también fuente de informacion para los
Medios

La transversalidad de la Crisis Climatica demanda periodistas formados y
especializados en todos los soportes, si bien se debe abordar la
necesidad de formacién de los periodistas de cualquier drea o seccion
tematica.

Es importante la vinculacién del CC con los fendmenos meteoroldgicos
extremos (FME) intentado fomentar también por un periodismo positivo
gue no caiga en el sensacionalismo.

Es necesario seguir insistiendo en la frecuencia, en la profundizacion y
en la relevancia de los FME como los fendmenos extremos cada vez mas
frecuentes e intensos”.

Es importante comunicar la vinculacion que tiene la Economia y la Crisis
Climatica.

= Por el impacto que nuestra sociedad consumista tiene en los
ecosistemas

= Destacando el impacto de la alimentaciony la cadena de
consumo

Comunicar la vinculaciéon de la crisis ambiental con la salud,
especialmente tras la Covid 19.

Conectar con la salud es conectar con la vida: “entendida como algo mds
que la salud, como un sistema de conexiones y cuidados”
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