XX Seminario de Respuestas desde la educacion y
la comunicacion al cambio climatico.
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An ecosystem is a community of organisms interacting with one another and the nonliving

components of their environment. This interaction can be passive or active, and can
cooperatively enhance the functioning of the ecosystem as a whole.
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La red tiene por proposito constituir y consolidar en la
Universidad de Malaga un espacio colaborativo de investigacion, .«
ensenanza y transferencia en el campo de la felicidad, el
bienestar y la comunicacién positiva para la regeneracion

—

\ FeBiCom - ; . S . Cooperative herding behavior by the American white pelican catches
= Felicidad, Bienestary more food by concentrating prey.
Comunicacion Positiva —
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FeBiCom , ' / Beavers enhance species richness in their environments by

Felicidad, Bienestary increasing habitat heterogeneity.
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Positive communication, happiness and well-being.
Cultural transformation and new leadership.
Internal communication.

% Strategic communication, activism.

= % B Corps, triple bottom line perspective, purpose-driven
X communication.

S % Sustainability and biomimicry.

Pelicans flying in groups adjust their spacing to minimize wind
resistance.
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Collaboration Benefits Multiple Participants
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Comunicacion en valores y educacion ambiental

Communication based in values and environmental education

Resumen

La Educacion Al
personas de las
contexto socio-al
necesidad de re
ciertos valores, ¢

Maria Belén BARROSO
Universidad de Malaga (Espafia)
mbelenbarroso@gmail.com
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Felicidad y desarrollo de la Cultura en las
organizaciones, un enfoque psicosocial

Happiness and development of culture in
organizations, a psychosocial approach

Alejandro Alvarez Nobell, José Antonio Mufiz Veladzquez'
Recibido el 14 de mayo de 2013 — Aceptado el 22 de julio de 2013
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Activism, citizen participation
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spaces: Analysis of three
processes in Malaga
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Dr. Florencio Cabello Fernandez-Delgado

Gisela Gongalves, Susana Miquel Segarra, Isabel Ruiz-Mora
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a’ Biomimesis Mdalaga

Define Discover Create Communicate Points

“ 20

‘ How did this Team earn its points? ]

Team Profile Welcome to the Platform!
Somos un Grupo de Innovacién Educativa de la Work through each Phase in order.
Universidad de Mdalaga que tiene por propésito

intfroducir de forma inédita en nuestra
Universidad practicas educativas
transdisciplinares, mas saludables y respetuosas
con las personas y el planeta desde la perspectiva
de la biomimesis.<br>Nuestros objetivos son: Define Discover Create
<br>1) Desarrollar una metodologia especifica
bioinspirada, partiendo del aprendizaje activo y m
significativo, y desde una perspectiva

ralrbhAarativis a intardicainlinar Aa AdALiciciAn Aa

Collaboration Benefits Multiple Participants




[Propésito y Ciudadanial

“Ciudadania activa y empresas con propdésito. La configuracion del cuarto
sector en la reinvencion del capitalismo y la busqueda de la sostenibilidad"
Codigo: B2-2022_01
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OE1: Caracterizar el contexto de la realidad nacional
para la adopcién de nuevos modelos de empresas con
propdsito.

OEZ2: Estudiar la percepcién de la sociedad espainola
sobre el sistema capitalista vigente, los modelos de
empresa tradicional y la necesidad de su transformacion
hacia un cuarto sector

OE3: Analizar el conocimiento que la sociedad tiene
sobre las empresas B y el rol que otorgan a las
mismas para hacer frente a los desafios de la
sostenibilidad.

OE4: Analizar el propésito declarado en un conjunto
de organizaciones y como lo operacionalizan en
términos de creacion de valor para sus grupos de
interés.

OES5: Realizar un analisis comparativo entre los
requerimientos de la sociedad y la propuesta de
valor de las empresas con propdsito en el marco
ODS para esclarecer el panorama tanto para las
organizaciones como para el sector publico, en aras de
definir las politicas y estratégias de mejora



Propésito y reinvencion del capitalismo: ;Qué
piensa la poblacion espafiola y cudles son las
claves para la transformacion?

El sistema en el que vivimos requiere cambios, con nuevos
modelos de economia y de empresas al servicio de las personas y
el planeta. Esta investigacion tiene como objetivo continuar
aportando a la transformacion, con las claves de la opinién de la
ciudadania espafiola sobre estos temas y las prioridades en el

ambito social, ambiental y econémico.

Un estudio de la UMA demuestra que 7 de cada
10 suspenden al sistema a la hora de tomar
medidas para proteger la sociedad y el planeta
Tres investigadores de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacioén de la Universidad de Malaga han analizado la
opinién de la ciudadania espanola sobre el capitalismo, asi como
el papel de las empresas con propésito para promover modelos
econémicos mds sostenibles , demostrando que 7 de cada 10 de
las personas consultadas suspenden al sistema a la hora de

tomar medidas para proteger la sociedad y el planeta.

Se trata del estudio ‘Proposito y reinvencion del capitalismo’,
desarrollado en colaboraciéon con CANVAS Estrategias Sostenibles,
que esta tarde, a partir de las 16,00 horas, se presenta en

el Impact Hub Piamonte’ de Madrid, en formato hibrido.

Proﬁésito ! reinvencion del capitalismo:
RESUMEN EJECUTIVO

El sistema en el que vivimos requiere cambios, con nuevos
modelos de economia y de empresas al servicio de las personas y
el planeta. Esta investigacion tiene como objetivo continuar
aportando a la transformacién, con las claves de la opinién de la
ciudadania espanola sobre estos temas y las prioridades en el
ambito social, ambiental y econémico. Accede a continuacion al
resumen ejecutivo del Estudio, con las 10 claves del propésito y la

transformacién, y la opinién de ciudadania en datos.

Ir al articulo

Investigadores:

Alejandro Alvarez-Nobell (IP)
|sabel Ruiz-Mora (Coordinacion)
Cristina Pérez-Ordofiez (Gestion)
Antonio Castillo-Esparcia
Florencio Cabello Fernandez-Delgado
Silvia Olmedo-Salar

Andrea Castro-Martinez

Pablo Diaz-Morilla

Sara Lopez-Gbémez

Ana Maria Lucia-Casademunt.
Daniel Guerrero-Navarro

Bel Barroso
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#PropositoyCapitalismo
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Propdsito y reinvencién del capitalismo 2023: la ciudadania y

los nuevos modelos de empresa en tiempos de
transformacion

Autor Alvarez Nobell, Alejandro (®3; Barroso, Marfa-Belén; Ruiz-Mora, Isabel Maria ®!; Maqueda, Mariano;
Plazas, Alberto; Caramuti, Claudina; Lépez, Isabel
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https://riuma.uma.es/xmlui/handle/10630/26117
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#PropositoyCapitalismo

1. ;Por que este estudio?

La Il Edicion del Estudio Propédsito y
reinvencion del capitalismo 2023 nos permite
profundizar en la vision de la ciudadania sobre
el sistema en que vivimos, las empresas con
proposito y los habitos sostenibles.

El mundo ante un cambio de paradigma

Nuevos modelos: las empresas con proposito
Las personas como activadoras del cambio

CANWS 504

ESTRATEGIAS SOSTENIBLES ANIVERSARIO
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#PropositoyCapitalismo

2. Metodologia
del estudio ——

1. Entrevista con empresas
y \\ y personas expertas para
testar el enfoque de la
\// consulta a la ciudadania con

L]
—~ 7 vision de triple impacto

Preguntas h
activadoras 2. Consulta a la poblacion

espanola sobre el sistema
en que vivimos, las
¢Como valora la poblacion empresas con proposito y el
al sistema en el que vivimos, comportamiento sostenible

que le preocupa mas y cudles
deberian ser las prioridades?

¢cQué espera la ciudadania de
las empresas con propdosito
en estos tiempos de
transformacion?

<Que esta dispuesta a hacer
la poblacion como parte
activa de la sociedad?

18



#PropositoyCapitalismo

Consulta a la ciudadania

A6 - Norte Centro | 85%

A5 - Noroeste | 9,0%

Al - Noroeste | 15,1%

AMB Barcelona | 6,8%

AMM Madrid | 9,5%

.\

A2 - Levante | 15,0%

A4 - Centro | 12,6%

La consulta se ha realizado a mujeres y
hombres de entre 18 y 65 anos. Se han llevado

A3 -Sur | 18,5%

a cabo 1.004 entrevistas, distribuidas por las Canarias | 5,0%
principales variables sociodemograficas: edad, " ;
sexo e indice socieconomico. T e

CUOTAS POR EDAD CUOTAS POR INDICE SOCIOECONOMICO DE LA POBLACION
GENERACION Z (0 18 2 27 afios) 16,0% Al 50%
GENERACION Y (0e 28 a 40 anos) 24,7% A2 119%
GENERACION X (De 41 a 52 aiios) 31,2% B 11.4%
BABY BOOM (De 53 a €5 aiios) 28,1% c 24.9%

D 14,9%

El 20,0%
CUOTAS POR SEXO E2 i
MUJERES 48,5%

CANW\S 50 @ vz ovenes TRl e
“* DE MALAGA (Asoc acion Nacional de Empresas de Investigacion de Mercados y Opi-
ESTRATEGIAS SOSTENIBLES ~ AMVERSARD "8 PRETIERO NOPECTED T Emenesnbael iy 19
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El sistema en
que VIivimos

el

77%

de la ciudadania considera muy o bastante
necesaria la transformacion del sistema
para avanzar hacia un modelo mas
sostenible, mas resiliente e inclusivo

TOP PREOCUPACIONES
DE LA CIUDADANIA

Lucha contra la corrupcion
y la evasion de impuestos

78,8%

Proteccion de

la biodiversidad y

los ecosistemas naturales

73.8%

#PropositoyCapitalismo

En el ranking de Top

3 prioridades para la
transformacion del sistema,
la ciudadania situa:

situa en los ambitos:

La mayor preocupacion de la poblacion se

777 4

Lucha contra la pobreza
y la desigualdad

71'80/%

/

> )

|

1.

Lucha contra la pobreza y
la desigualdad con un 27,3%

70,4%

Mediambiental

|

e AW
i \/

2.

Impulso a un desarrollo
socioeconomico mas
equitativo con un 23,1%

2L

Lucha contra la corrupcion
conun 22,4%

21



- . #PropositovCapitalismo

Funcion del papel 6.05%
que estan -
desempefiando '
en la actualidad 5.13%
enh conseguir para
el sistema un MOVENTIR CIIONMAGS APULSNIGS HOR ACTIVETAS 4.98%
retorno positivo ORGANISMOS INTERNACIONALES 4.95%
para la sociedad, _ , -
las personasy el ADMINISTRACION PUBLICA Y LIDERES GUBERNAMENTALES 4.65%
P laneta ESMPRESAS Y LIDERES DE ORGANIZACIONES 4.46%
PARTIDOS O LIDERES POLITICOS 3.65%
IGLESIA U OTROS LIDERES ESPIRITUALES 3%

g)\\.k‘,&k

@ %f@'g% UNIVERSIDAD
WP DE MALAGA
Bines

ESTRATEGIAS SOSTENIBLES ANIVERSARIO 22




'mo

Organismosy

entidades

consideradas Medios de
Ambito Comunidad Comunicacién y

clave en l'a L. educativo Europea Redes Sociales

transformacion

del sistema

capitalista en los

. . - Movimientos Organismos

proximos tres anos ciudadanos Administracion internacionales
impulsados publica e (OMS, ONU,
por activistas instituciones OTAM, FMI, GBS,
sociales gubernamentales O CDE, etc))
Empresasy
lideres de las Partidos Politicos/ Iglesia/Lideres
organizaciones Lideres politicos espirituales

@ 2021 (%) @ 2022 (%)

s
@ ;Q"';’Q’;{ UNIVERSIDAD
KWF DEMALAGA

SHE

ESTRATEGIAS SOSTENIBLES ANIVERSARIO
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. . #PropositoyCapitalismo
El sistema en el que vivimos

Sostenibilidad con
vision de género

» El tema que mayor diferencia registra es el de cuidado
de la salud fisica y mental de las personas, donde las
mujeres estan muy y bastante preocupadas en un
78,5% y los hombres en un 65,3%.

« El tema con mayor coincidencia es la lucha contra la
corrupcion y la evasion de impuestos. Este, preocupa
por igual a ambos géneros, con una diferencia de 3,5
puntos.

CANWS 50 @ us

ESTRATEGIAS SOSTENIBLES ANIVERSARID




Sobre las empresas
con proposito -

7

7.5%

puede nombrar alguna empresa con proposito que conoce

=
2,2%

ha comprado productos o servicios
de este tipo de empresas

#PropositoyCapitalismo

de la poblacién considera "total’ o "bastante” necesario que
las companias den el paso hacia modelos de negocio mas
sostenibles y responsables que definen a las empresas con
proposito

manifiestan que conocer que una empresa trabaja
bajo principios de sostenibilidad puede hacer que
se plantee comprar y recomendar sus productos
o servicios

sefala la creacion de empleoy
prosperidad como el principal ambito en
el que deben invertir las empresas con
proposito

25




Sobre las empresas con proposito

Ambitos en los que deberia
invertir una empresa con
proposito

Grafico 13. Sectores en los que mas se identifican empresas con propésito

ENERGIA 153%
MODA Y COSMETICA 11.2%
ALIMENTACION Y BEBIDAS 11.2%
COMERCIO Y DISTRIBUCION 8.2%
TELECOMUNICACIONES Y ENTRETENIMIENTO 71%
BANCA Y SERVICIOS FINANCIEROS 61%
TURISMO ¥ RESTAURACION 5%
INDUSTRIA EXTRACTIVAS 51%
ELECTRONICA Y SERVICIOS DIGITALES 4.2%
INDUSTRIA FARMACEUTICA 4%
AUTOMOCION Y TRANSPORTE 41%
CONSTRUCCION 2%

CANWS 50

ESTRATEGIAS SOSTENIBLES ANIVERSARID

#PropositoyCapitalismo

Top 5 ambitos en los que deberia
invertir una empresa con proposito

45.2%

CREACION DE EMPLEO
Y PROSPERIDAD
PRIORIZANDO EL KM O

22,8%

GOBERNARSE DESDE
EL PROPOSITO EN
BASE A VALORES DE
BIEN COMUN, ETICA Y
RESPETO A LA VIDA

SOCIAL

28%

CUIDADO DE LOS EQUIPOS
Y NUEVOS MODELOS DE
TRABAJO FLEXIBLES Y
PARTICIPATIVOS

22,9%

PROTECCION DE LOS
DERECHOS HUMANOS Y
DE LOS CONSUMIDORES

AMBIENTAL
231% 21,6%
REUTILIZACION DE Y CON- REDUCIR LAS EMISIONES

TRIBUCION A LA ECONOMIA
CIRCULAR Y REDUCCION DE
RESIDUOS

DE CARBONO Y LUCHA
CONTRA EL CAMBIO
CLIMATICO

/

26



#PropositoyCapitalismo

El perfil de la
ciudadania activa

son mujeres

3,3 sobre 10 suspenden

al sistema

N

afirma que una empresa con proposito le influiria a la hora de elegir
sus productos, servicios o recomendarla

Mayor preocupacion que la media k

proteccion de la biodiversidad, los ecosistemas natura
el agua potable y los océanos

reduccion de las emisiones \
de carbono

lucha contra la corrupcion
y la evasion de impuestos

27



Frecuencia
habitos
impacto
positivo segun
perfil
ciudadania
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#PropositoyCapitalismo

o 62 33 o7 67 | 375 13 2 3886 i3 93 40 i3 23 40
CATICO EN REDES SOCIA-  RECOMENDO A COLABORD O PARTICPO ESTOY DISPUESTO/A ANTES DE CONSUMA
LESYDEJODECOMPRAR  CONCCIDOS Y EN RASS CON ALGUNA ORGANIZA- PAGAR MAS POA ME INFORMO SOBRE LA
FRODUCTOS/SERVICIOS DE  ACCIONES POSITIVAS DE CION SOCIAL ¥/0 DIFUN- CONSUMIR DE FORMA SOSTENIBILIDAD DE LA
EMPRESAS CON UN LAS EMPAESAS EN TEMAS DO SUS CAMPARAS SOSTEMBLE ¥ EMPAESA
IMPACTO NEGATIVO ASG SOCIALES O AMBIENTALES RESPONSABLE

07 | 189 | 508 26 | 178 | 544 07 | 122 | 551 07 | 153 | 63g 13 | 282 | 67
COMPRO! VENDO DE USO LATECNOLOGIAQUE  ME INFORMO SOBRE CONTRIBUYO A QUE LAS ELLIG SIEMPAE GUE
SEGUNDA MAND ME APOATA CRITERIOSDE  COMD SER MAS PERSONAS TENGAN PUEDD TRANSPOATE

SOSTENBILIDAD EN M SOSTENIBLE UN COMPORTAMIENTO SOSTENIBLE
DECISION DE COMPAA SOSTEMBLE

53 | 323 | 698 | 3v’| N‘lw| 07 | 302 | 807
PRIOAZO LAS TENDAS LED LAS ETIQUETAS DEFIENDO LA EQUIDAD E COMPRO PRODUCTOS PAEFERC REUTILIZAR
0 NEGOCIOS DE BARAI PARA SABER COMO SE HGUALDAD DENTRO DEL QUE TENGAN MENOS 0 AEPARAR LAS COSAS
FRENTE A GRANDES ELABORA AQUELLO CUE ENTORNO LABDRAL Y LA ENVASES PLASTICOS Y QUE YA TENGO ANTES DE
PLATAFOAMAS ONLINE CONSUMO BUSCO BN LAS EMPRESAS  QUESEAN REUTIIZABLES  COMPRAR NUEVA
‘ @ Inactivos %

CONTRATO ENERGIA
VERDE USO BOMBILLAS
DE BAJO CONSUMO ¥
CEFRRO EL GRIFO AL
LAVAR DIENTES O PLATOS

TOMO MEDIDAS
PARA MACER UN USO
RESPONSABLE DELOS
RECURS0S

TOMO EN MIDIA ADIA
PEGQUERAS DECISIONES QUE
CONTRIBUYEN AL CUIDADO
PERSONAL Y DE LOS RE-
CURS0OS

@ Mainstream %
@ Activos %

28




El perfil de la ciudadania activa

Influencia del proposito
en las decisiones de la

ciudadania
Compray recomendacion

.é\‘_k‘i/)%

ESTRATEGIAS SOSTENIBLES ANIVERSARIO

TOP 2
MUCHO + BASTANTE

Inactivos

Mainstream

#PropositoyCapitalismo

Activos




#PropositoyCapitalismo

Medios de
informacion
utilizados por
tipologia
ciudadana

14!5°° 16!6% 23!9%

125% 273% 46%

%\\‘ERS,}
@ @)} UNIVERSIDAD
W5 DE MALAGA

ESTRATEGIAS SOSTENIBLES ANIVERSARIO
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http://www.youtube.com/watch?v=809qiMPedOY

(e

¢PREGUNTAS?
;Comentarios?

iMuchas gracias!
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Propadsito y reinvencion del capitalismo 2023: la ciudadania y
los nuevos modelos de empresa en tiempos de
transformacion
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XX Seminario de Respuestas desde la educacion y
la comunicacion al cambio climatico.
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