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ORIGEN DEL DECALOGO

El primer Decalogo de
recomendaciones para informar
sobre el cambio climatico en los
medios fue elaborado en 2018 en
una sesidon de trabajo organizada
por ECODES Yy celebrada en la sede
de la Asociacion de la prensa de
Madrid.
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Fuente: Fundacion Ecologia y Desarrollo (ECODES)

Diciembre de 2018. Video de la jornada disponible aqui.

GRUPO DE INVESTIGACION
@ ) %mewat‘?fio de https://observatoriocomunicacc.es/

la comunicacion
del cambio climatico


https://ecodes.org/images/que-hacemos/01.Cambio_Climatico/Movilizacion_accion/Medios_Comunicacion_CC/Medios_Comunicacion_Cambio_Climatico_2018.pdf
https://ecodes.org/images/que-hacemos/01.Cambio_Climatico/Movilizacion_accion/Medios_Comunicacion_CC/Medios_Comunicacion_Cambio_Climatico_2018.pdf
https://ecodes.org/images/que-hacemos/01.Cambio_Climatico/Movilizacion_accion/Medios_Comunicacion_CC/Medios_Comunicacion_Cambio_Climatico_2018.pdf
https://ecodes.org/images/que-hacemos/01.Cambio_Climatico/Movilizacion_accion/Medios_Comunicacion_CC/Medios_Comunicacion_Cambio_Climatico_2018.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=5lqwmFuO_K4&t=1s

Asociacionesy profesionales de los
medios de comunicacion nacionalesy
autondmicos, generalistay
especializados, en distintos soportes:
radio, television, prensa impresa y medios
digitales, suscribieron los 10 puntos del
Decalogo (2018)
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ADHESIONES Y TRANSFERENCIA SOCIAL

El 13 de marzo de 2019 La Asociacion Espanola de
Comunicacion Cientica (AECC) y la Associacié Catalana
de Comunicacio6 Cientica (ACCC) expresan su apoyo al
“Decalogo de recomendaciones para informar sobre el
cambio climatico”.

El dia 8 de abril de 2019 el sitio web de la
Convencion Marco de las Naciones
Unidas para el Cambio Climatico
(UNFCCC) publica el Decalogo como
recurso para mejorar la comunicacion
del cambio climatico.

Disponible aqui
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Temas Agenda Aecitn climbtica

Diez consejos para informar sobre el cambio
climatico
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https://aecomunicacioncientifica.org/
https://aecomunicacioncientifica.org/
https://aecomunicacioncientifica.org/
https://aecomunicacioncientifica.org/
https://unfccc.int/es/news/diez-consejos-para-informar-sobre-el-cambio-climatico
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CONTEXTO POSTPANDEMIA

PLAN DE DIGITALIZACION .
TRANSICION ECOLOGICA TECNICA EMPLEADA: PHILLIPS 66, OCTUBRE DE 2021

PUBLICACION DEL DECALOGO ACTUALIZADO EN 2022




Jornada Phillips 66 para la
actualizacion del Decalogo

(20 de Febrero de 2026)
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ESCENARIO DIGITAL DE LA COMUNICACION
PLATAFORMIZACION Y CONTROL ALGORITMICO

DESINFORMACION Y POLARIZACION EN LA COMUNICACION
SOCIAL

IRRUPCIQN DE LA A GENERATIVA EN LOS PROCESOS DE
MEDIACION COMUNICATIVA

CAMBIOS GEOPOLITICOS E INCERTIDUMBRE




PHILLIPS 66- DISENO:

METODOLOGIA

DISENO DE LA INVESTIGACION: 50 profesionales y expertos en 7 comisiones

OBJETIVOS, P.I., TECNICA CONVERSACIONAL GRUPOS PHILLIPS 66, MUESTREO CUALITATIVO
ESTRUCTURAL, INVESTIGADORES Y CONTROL DE LA REACTIVIDAD (OBSERVADORES Y

TRIANGULACION)

DEBATE FINAL (todos los participantes)

I

PLENARIA 2. PORTAVOCES DE CADA GRUPO (7 portavoces)
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Metodologia Investigacion
aplicada para la obtencion
Datos: Phillips 66

Ronda 2. Propuestas.
Modificaciones/cambios
Nuevos elementos

Primera Ronda. Los puntos
de Decalogo
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g RESULTADOS

PREGUNTA 1. Puntos del Decalogo 2022 mas relevantes para la comunicacion del
cambio climatico

PERIODISTAS 1 PERIODISTAS 2 EDUCADORES AMBIENTALES

Elpunto 1,4y 11. Puntos1,7,6,2,4y5 Puntos 4, 2y 10.
En menor medida, puntos 7,9,2y3 Elmarco de la responsabilidad De forma indirecta aluden a varios
mas (5, 8) y a la educacion

'EMPRESAS | ORGANIZACIONES CIENTIFICOS/AS POLITICAS PUBLICAS

Puntos 1, 2, 4, 7, 6 (estado Puntos 1,3,2y5. Elmarco Puntos1, 2y9. Puntos 4,6, 10y 11.
del periodismo)y 12 de las responsabilidades También hacen referencia Periodismo critico, innovacion,
al7,8,10,11y12 accion, proximidad,

responsabilidad

Los tres mas destacados son el 1 (frecuencia y transversalidad), el 2 (causas, impactosy
SOLUCIONES) vy el 4 (realidades cercanas).

Ningun punto del Decalogo 2022 resulta no aludido. No se plantea eliminar ningun punto del
Decalogo de 2022, si fusiones y cambios de orden.



PREGUNTA 2:
Elementos o

aspectos relevantes

para la

comunicacion del

cambio climatico

que NO aparecen
recogidos en el

Decalogo

Falta en Decalogo Usar
la emocion en la
comunicacion del CC

Falta en Decalogo Mas
mensajes en positivo al
hablar de CC

Falta en Decalogo
Referencia a redes
sociales como medio
de comunicacion

Falta en Decalogo
Fuentes de informacion
fiables

Falta en Decalogo
Mayor coordinacion en
la comunicacion del CC

Falta en Decalogo
Referencias al mundo
rural

Falta en Decalogo
Llegar a publicos
periféricos

Falta en Decalogo
Afectacion directa al
ciudadano del CC

Falta en Decalogo Mas
transversalidad y
enfoques complejos
sobre el CC

Falta en Decalogo
Mayor vinculacion
entre periodistas y
cientificos

Falta en Decalogo Mas
visibilidad de acciones
contra CC

Falta en Decalogo
Fomentar mas el
periodismo de analisis
del CC

Falta en Decalogo
Alternativas
innovadoras contra la
desinformacion

Falta en Decalogo
Colectivos
infrarepresentados
(mujeres, discapacidad,
infancia, migrantes...)

Falta en Decalogo
Mayor integracion de
otros publicos en
noticias del CC

Falta en Decalogo
Referencias a
Agricultores

Falta en Decalogo
Términos como
decrecimiento,
capitalismo fosil,
economia verde,
colapso del sistema

Falta en Decalogo El
término Beneficios
vinculados al CC

Falta en Decalogo
Término Ley
Restauracion de la
Maturaleza

Falta en Decalogo El
concepto |A

Falta en Decalogo Mas
reflexion de y sobre las
empresas

Falta en Decalogo Que
la ciencia influya mas
en las decisiones
politicas

Falta en Decalogo
LLamamiento a
coherencia en acciones
de la administracion

Falta en Decalogo
Término
Desinformacion

Falta en Decalogo
Términos como justicia
intergeneracional,
justicia global y
colonialismo

Falta en Decalogo El
término Alimentacion
sostenible

Falta en Decalogo
Colaboracion mundo
de la cultura

Falta en Decalogo Mas
vinculacion entre el
término CCy
Naturaleza

Falta en Decalogo
Referencias a la
educomunicacion

observatorio de
la comunicacién
del cambio climatico

ecores

tiempo de actuar

Fuente: Elaboracidon propia con Atlas.ti



| PREGUNTA 2: Elementos o aspectos relevantes para la comunicacion del cambio
& comunicacion climatico que NO aparecen recogidos ( o suficientemente) en el Decalogo 2022

del cambio climatico

'EMPRESAS | ORGANIZACIONES | CIENTIFICOS/AS EDUCADORES AMBIENTALES

Relacionar la CIENCIA con Incorporar a COLECTIVOS TRANSVERSALIDAD DEL CLIMA. ELCC no ESTRATEGIAS para llegar a COLECTIVOS VULNERABLES:
EXPERIENCIAS REALES cercanas PERIFERICOS fuera del foco de la debe estar limitado al ambito cientifico: migrantes, jovenes, discapacidad, personas que sufren los
TECNICISMOS comunicacion: MUJERES, educacion, la politica, el derecho, la éticao impactos que no acceden a informacion sobre el CC
Conectar CAUSAS Y INFANCIA, JOVENES, MIGRANTES, la economia. ESTRATEGIAS PARA POLITICOS Y PERSONAL TECNICO EN
CONSECUENCIAS PERSONAS RACIALIZADAS, Vinculo entre los FME y sus consecuencias  LAS ADMINISTRACIONES

Decalogo IDEALISTAy centrado en TRABAJADORES. a largo plazo. Conjugar CIENCIA CON ARTE Y CULTURA como

la PRENSA ABRIR EL FOCO ANDROCENTRICO EVITAR LA CULPABILIZACION DE LA herramientas educativas

Adaptacidon de mensajes a otros PARA MIRAR LA NATURALEZA, los CIUDADANIA y dirigir la demanda a las COHERENCIA INSTITUCIONAL

sectores derechos de la naturaleza y el estancias con PODER NUEVOS ENFOQUES: cambio global, decrecimiento,
Comunicar los BENEFICIOS parala océano. JUSTICIA e interseccionalidad. Reparto critica al capitalismo fdsil

calidad de viday OPORTUNIDADES LAS RESPONSABILIDADESY justo de la responsabilidad. EVITAR LA POLARIZACION

econdmicas para las empresas COMPETENCIAS LAS RRSS COMO AMENAZA para la EDUCACION

EDUCACION informacién- EDUCACION

PERIODISTAS 1 PERIODISTAS 2 POLITICAS PUBLICAS

FORMACION ESPECIALIZADA: Que las historias se RESPONSABILIDADES CLARAS TRANSVERSALIDAD Y DIMENSION CULTURAL DEL CLIMA;
cuenten con una perspectiva de cambio climatico, de ACTIVISMO CIUDADANO; PERSPECTIVA DE GENERO Debe impregnar toda la agenda mediatica, no solo
manera similar a la perspectiva de género. Integracion comunidades del SUR GLOBAL secciones verdes.

SOLUCIONES REALES para no caer en el “falso El tratamiento comunicacional debe ser original, innovadory AMPLIAR EL RANGO del Decalogo, salirnos de la
periodismo de soluciones” orientado hacia la ESPERANZA, conectando el clima con exclusividad de los medios

COMPETENCIAS POLITICAS en temas de mitigacién y REALIDADES CERCANAS y PROBLEMAS COTIDIANOS. JOVENES, INFLUENCERS Y NUEVOS ACTORES. Jévenes
adaptacion DATOS PUBLICOS; TRANSPARENCIA como sujetos activos de la comunicacion, la investigacion
INNOVAR EN LOS RELATOS (periodismo narrativo) y en CONEXION ENTRE MEDIOS, ACADEMIA, ADMINISTRACION Y y la accion transformadora

la respuesta a la desinformacion SOCIEDAD CIVIL. Mesas de trabajo permanentes y bancos de  Justicia climatica y TERRITORIO. Experiencias LOCALES.
Politicas climéaticas y TRANSICION JUSTA intersectorial RECURSOS COMPARTIDOS (datos, narrativas, imagenes) que  Periodismo conectado con la defensa de los DERECHOS
EVITAR LA POLARIZACION Y LOS DISCURSOS DE ODIO aceleren la produccion de contenido de calidad HUMANOS. LEGITIMIDAD de las luchas ambientales

Marcos narrativos rigurosos que conecten el conocimiento
cientifico y el interés publico.
EDUCACION



PREGUNTA 3: Consideraciones en relacion con el uso de la |IA generativa

Fuente: Elaboracion propia con Atlas.ti
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<» 1A Uso limitado por
modelos de pago
premium

IA estrategia adecuada IA formacion necesaria
de alimentacion de

informacion

IA impacto ambiental IA necesita verificacion
uso de las respuestas

IA identificacion uso en
periodismo

©

IA no es critica, solo
satisface

O -

)

IA como herramienta
positiva

SN

]

IA usarla cuando sea
necesario solo

©

IA debe ser creada
desde un codigo ético

{» |A evitando sesgos

[T ]

> IA con rigor cientifico

@5 .

|A pereza en uso

|IA Recomendaciones
usodelAenla
Universidad

IA quita trabajos
]

IA Cuidado con la
proteccion de datos
personales

©

IA mostrar intereses
econdémicos de usarla

IA con casos de éxito

IA Los alumnos de
periodismo la usan
para todo

> 1A su uso facilita
mucho la manipulacién
de informacion

Ba e

IA diversidad
proveedores
informacion

IA se necesita que
Europa lidere su
regulacion

IA defender propiedad
intelectual del
periodista o
comunicador

IA autoregulacion de
periodistas al usarla

IA no la uso mucho

e

IA Crear espacios y
redes de intercambio
de buenas practicas

2]

IA Su uso beneficia al
sistema capitalista

(.3

€]

IA Sefalar cuando algo
no esta hecho con 1A




PREGUNTA 3: Recomendaciones en relacion con el uso de la IA en la comunicacion de
apreburiodvd la crisis climatica y la transicion ecolégica para el Decalogo 2026

del cambio climatico

ESTRUCTURALES COGNITIVOS O SIMBOLICOS
(Materiales, recursos humanosy técnicos. Propiedad de | (Contenidos, relatos, representaciones)

medios y plataformas)

IMPACTO ECOLOGICO de los centros de datos (recursos hidricos y EN LOS CONTENIDOS, DEBE EXISTIR TRANSPARENCIA Y ATRIBUCION. Se
energia) debe informar sobre cuando y cuanto se ha utilizado la IA en la creacién de
Impacto sobre los DERECHOS DE AUTOR. Se alimenta del trabajo de contenido (como generador de ideas, busquedas, fuente, redaccion del
otras personas sin reconocimiento. texto completo, etc.), las fuentes empleadasy la autoria de esas fuentes.
Los mediosy las organizaciones deben garantizar RECURSOS Se debe conocer e informar sobre el impacto ecolégico que ha tenido la 1A
NECESARIOS: Acceso a estas herramientas para los profesionalesy la para generar la informacion

formacidn necesaria. Garantizar una evaluacion ética y supervision Se advierten LOS RIESGOS DE LA IA generativa EN RELACION CON LA
humana DESINFORMACION climética

EVITAR MONOPOLIOS TECNOLOGICOS Y REGULAR ALGORITMOS. No PROHIBIR EL USO INFORMATIVO de videos e imagenes generados con |A. La
depender solo de los modelos de EE. UU. y apostar también por IA de imagen debe ser original y provenir de fuentes rigurosas y verificables.

otros territorios, como el modelo europeo Mistral USO CRITICO Y TRANSPARENTE para la produccién de contenidos
IMPORTANCIA DE LA REGULACION NORMATIVA, LA * Teneren cuenta los sesgos de la IA generativa derivados de la propiedad
AUTORREGULACIONY LA DEONTOLOGIA PROFESIONAL de las plataformas, disefio y entrenamiento

Garantizar un ACCESO EQUITATIVO Y JUSTO (MODELOS PUBLICOS de * Fomentar el pensamiento critico (educacion y formacion)

acceso abierto alimentados con |A) * Emplearla lA paratemas que ya se conocen, para evitar aceptar como
“Alimentar” a la IA con RIGOR CIENTIFICO: evidencia cientifica, casos ciertos errores, sesgos o bulos.

reales, experiencias locales e informacion contrastada. * Verificacion posterior con fuentes originales para evitar sesgos
Necesidad de “educar” a la inteligencia artificial * LalAdebe admitir cuando no tiene la informacion en lugar de
Desarrollar sistemas de ETIQUETADO DE VIDEOS GENERADOS Y/O inventarselay debe bajar el nivel de complacencia en las respuestas

MANIPULADOS con IA generativa, como se hizo con los “beauty filters”



observatorio de
la comunicacién
del cambio climatico

PREGUNTA 4:
DESINFORMACION B
CLIMATICA con
mayor impacto
socialy
recomendaciones

para combatirla

Fuente: Elaboracion
propia con Atlas.ti

Necesidad de un
periodismo libre e
independiente

Camaras de eco

Separar el partidismo
en Comunicacion €C

<> Filtros de verificacion

para redes sociales

> Mecesidad de espiritu

critico

Desafeccion de la Crisis de la democracia
citdadania con el e instituciones
periodismo, pérdida de :
validez para ellos ©
(]
o
S Actualizar soportes de =
(] comunicacion (redes
oy St | sociales, tendencias
comunicacion...)
(]
Crisis del periodismo [oF.
e Desinformacion afecta
desde las emaciones
a
(G

" Vacunar a la poblacién

contra desinformacion

Vivimos en una
sociedad que abraza la

.» Prebunking

Usar influencers
climaticos

u ignarancia =]
v
&)
El periodismo necesita
tiempo para desmontar >
desinformacion
e La gente se informa <)
por redes sociales
o] i
'
E SOCIARG T

Conectar CC con
realidades cercanas

Megar las soluciones

Descontextualizacion
de la informacion

Una cosa es manipular
y otra desinformar

Sobresaturacion de
noticias negativas

Desinformacion para
manipular ala
poblacion

2]

Amenazas por redes
sociales al tratar el CC

Decrecimiento

2]
Cambiar habitos de Idea progreso como
vida ECTA ASOCIADD CON crecimiento

o) (]

Cambio global
concepto W
(o)

Educomunicacion
No todo rechazo es
negaclclnismu con intereses

Casos de acoso por
informar del CC

=4 BLONOMICOS

> Comunicar bien el CC
en jovenes e infancia

&3
Megacionismo
oN @
> Hay que contrastar
fuentes, verificarlas
(SR
Bulos Conspiraciones
A a =)

<5 Mo debatir el Informacion falsa Greenwashing

negacionismo o) € 4
Oe
Anticlimatismo Retardismo
<]
> Difundir noticias con
mensajes positivos
D¢t e Obstruccionismo Antisisterma
] @
Propaganda
Ecoansiedad B i 2

Con el CC la gente esta
perdida, no sabe que
hacer

(s}

Desanimo

Justicia climatica

(o]

Vincule negacionsimo

Bots para crear
desinfarmacion

(=]

Desinformacion

La desinformacion es
un negocio

(2]

El falso prejuicia de
solucion esta
fomentando el
retardismo

@



PREGUNTA 4. Recomendaciones para el Decalogo orientadas a combatir la

observatorio de

dol cambio aimélico DESINFORMACION CLIMATICA con mayor impacto social
ESTRUCTURALES COGNITIVOS O SIMBOLICOS
(Materiales, recursos humanosy técnicos. Propiedad de (Contenidos, relatos, representaciones)
medios y plataformas)
Las RRSS son canales de informacion rapiday acritica Atencion a los momentos de especial VULNERABILIDAD que son
Los algoritmos priorizan la VIRALIDAD SOBRE LA VERACIDAD, permitiendo aprovechados para la propagacién de bulos, EXPLOTANDO VACIOS
qgue la desinformacidn, que se disemina en mensajes breves, simplesy INFORMATIVOS.

emotivos que se difunden mas rapidamente que la informacion contrastada.  Volver a las BASES DEL PERIODISMO: Verificacion rigurosa, fuentes
EL GREENWASHING es una forma de desinformacion infiltrada en los medios  expertas confiables, no otorgar simetria a posiciones minoritarias

a través de secciones patrocinadas y en RRSS a través de influencers. anticientificas y contextualizar siempre los datos.

LEGISLARY REGULAR PLATAFORMAS DIGITALES DESMONTAR LAS REDES DE DESINFORMACION promovidasy

Exigir responsabilidad a las plataformas digitales, que tienen capacidad coordinadas. La labor del periodismo de investigacion.

técnica para identificar contenidos falsos o manipulados con IA. La comunicacién debe tener en cuenta LA PSICOLOGIAY LO
REFORZAR A ORGANISMOS VERIFICADORES COMO VERIFICA RTVE O EMOCIONAL, y considerando los sesgos cognitivos de los seres
MALDITA. Estos sistemas requieren financiacion y recursos adecuados ya que humanos al informarse.

la desinformacion circula mas rapido que la verificacion. Evitar la POLARIZACION Y LOS DISCURSOS DE ODIO. Se sugiere buscar
POTENCIAR EL FACT-CHECK ESPECIALIZADO EN CAMBIO CLIMATICO voces no polarizantes que puedan generar un impacto positivo
RECUSOS COMPARTIDOS DE IMAGENES, FUENTES Y OTROS (PREBUNKING)  SIMPLIFICAR LO COMPLEJO, con anécdotas y HUMOR, sin dejar de ser
PROTEGER A DIVULGADORES Y CIENTIFICOS AMBIENTALES. rigurosos (infografias, viietas, monologuistas....)

FORMACION Y EDUCACION: Evitar la creencia de "NADA SIRVE, NADA VALE®, como en las COP
“Vacunar” cognitivamente a la poblacién con formacién especifica Acercar la informacién a FENOMENOS LOCALES mostrando EJEMPLOS
Educacidon para identificar fuentes cientificas fiables y contrastar siempre la REALES, CERCANOS, DE EXITO Y NO IDEOLOGIZADOS, explicando los
informacion. beneficios e impactos cotidianos.

Educar en alfabetizacion mediatica desde épocas tempranas frente a la Evitar el “FALSO PERIODISMO DE SOLUCIONES” que fomenta el

desinformacion. "retardismo".
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https://ecodes.org/tiempo-de-actuar/inteligencia-artificial-para-la-descarbonizacion/nuestra-investigacion-2025/los-medios-de-comunicacion-como-agentes-clave-en-la-transformacion-narrativa-frente-al-cambio-climatico

ANALISIS DEL CONTENIDO PUBLICADO POR LA PRENSA DE REFERENCIA 2025

Cobertura de cambio climatico y calentamiento global

Caida en la cobertura del cambio en prensa espanola por anos
climatico en la prensa espaiola: 5000
4500 4335
Descenso del 16,3 % en 2025 gggg '
respecto al ano anterior. 3000
2500
. ROD ——
Supone el volumen de cobertura mas 1500 151
bajo de los ultimos siete anos. 1000 650 433 : :
500
0

Tendencia a la baja similar al

S 00000 ddd o dadaddadd NN~ M
descenso de la cobertura de la prensa =] sNeNelel-NoNeNeNoloNoloNalle - = «fclaleNelelele
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que fue del 14 %.

Volumen de articulos con alusiones al “cambio climatico” o “calentamiento global” en los diarios El
Pais, EI Mundo, La Vanguardia y Expansion por afios desde 2001 a 2025. Elaboracion propia
a partir de los datos de MeCCO



ANALISIS DEL CONTENIDO PUBLICADO POR LA PRENSA DE REFERENCIA 2025

El cambio climatico multiplicé por 40 . -
L] L] L] L] P t d l t l
la probabilidad de los grandes incendios FOGRE SO SEgpArco Metcorologicaey

Los climatdlogos reiteran que los sucesos extremos son ya mds frecuentes en Espaia

politico

ANTONID CERRII LLO
Bancelona

La peor oleada de incendios en décadas,
generaron el mayor pico de cobertura en Espana
en agosto. Con ello, 2025 repite la casuistica de
2023, en el que un tema meteorolégico
desbanca, en verano, al tema de politica
internacional de las Cumbres del Clima al final
de ano.

El cambio climitico multiplicd
por 40 la probabilidad de que s
produjeran las condiciones de ca
lor, humedad v viento qui provo
caron los grandes incendios fores

istrados en 1 en

ven :
mas calurosos registrados
pafia fentre el 8 yel 17 deag
La principal conclusion e
ele i i

ado s
bre todo por 1a quema de combus-

Recorte de articulo de La Vanguardia, dia 4 de septiembre. Texto: No obstante, los incendios se enmarcaron en un
Antonio Cerrillo. Foto: Pedro Armestre/EFE encuadre pOlI'tiCO.




ANALISIS DEL CONTENIDO PUBLICADO POR LA PRENSA DE REFERENCIA 2025

Brecha ideolégica en los periddicos y

pOla rizacion del debate pOlI'tiCO Numero de articulos con alusiones al cambio climatico o
calentamiento global

Los diarios de corte progresista o de

centro lideraron el volumen de 668
590

coberturay la relevancia en portadas.
487
La gestion de los incendios se convirtio
en armas de confrontacion politica en
Espana.

La propuesta de un Pacto de Estado
contra el fuego lanzada por el Gobierno
central fue frontalmente rechazada por w o
el resto de partidos, prevaleciendo una

326

La Vanguardia Expansion

. AT Cobertura por diarios en 2025.
dlspu,ta partldlsta sobre el consenso Fuente: Rogelio Fernandez-Reyes a partir de datos de MeCCO
cientifico.



ANALISIS DEL CONTENIDO PUBLICADO POR LA PRENSA DE REFERENCIA 2025

Desplazamento de la agenda climatica por la geopolitica
Los conflictos bélicos, la seguridad y el rearme trasladaron la urgencia climatica a un segundo plano.
Europa frenaba en su liderazgo climatico en 2025.

Mientras tanto, las temperaturas siguieron aumentando y los efectos del cambio climatico siguieron
golpeando, adentrandonos en un territorio climatico desconocido.

El Desplazamiento Geopolitico

Conflicltos Belicos
y Seguridad

_ Territorio
| Climatico
Rearme Global y Freno Desconocido
del Liderazgo Europeo

e ——

| Fuente: Rogelio Fdez-
Reyes (2026) con
La urgencia climatica fue trasladada a un segundo plano por la seguridad Notebook
nacional y la guerra, exactamente en el mismo momento en que las
temperaturas globales siguieron aumentando sin freno.

: | F o

A NotebookLM



ANALISIS DEL CONTENIDO PUBLICADO POR LA PRENSA DE REFERENCIA 2025

Degradacion critica de los
ecosistemas marinos

Dos hitos:
Se sobrepaso el séptimo limite
planetario, el de la acidificacion de

los océanos

Se supero el punto de inflexion de los
arrecifes de coral.

La Realidad Ineludible: Limites Planetarios Sobrepasados

En 2025, la prensa se hizo eco de
dos alarmantes hitos cientificos en
la degradacion critica de los
ecosistemas marinos.

Ecosistemas al Limite

Los arrecifes de coral han

v superado oficialmente su

4

>

| i
El Séptimo Limite Planetario

Se ha sobrepasado el

| limite de la acidificacion
de los océanos,
alterando la quimica

| fundamental del mar.

punto de inflexion de
I supervivencia.

AN NotebookLM

Fuente: Rogelio Fdez-Reyes (2026) con Notebook



ANALISIS DEL CONTENIDO PUBLICADO POR LA PRENSA DE REFERENCIA 2025

Ralentizacion de la descarbonizaciény
avance competitivo de las renovables

Desinversion sostenible. La revolucién
energética continud avanzando por criterios
de competitividad pura, logrando que el 41
% de la electricidad mundial proviniera de
fuentes limpias.

Foro de Davos senalaba los eventos
extremos como los de mayor riesgo a 10 anos
vista.

La enorme demanda eléctrica de la Inteligencia
Artificial (IA) y los centros de datos favorecieron el
auge del uso del gas y defensa de la energia nuclear a
través de microrreactores.

Retroceso multilateral por Trump e
insuficiente compromiso internacional

La administracion de Donald Trump aplico
politicas negacionistas agresivas en el 10
aniversario del Acuerdo de Paris.

El arco de aumento de temperatura del
planeta en 2100 ha bajado de una horquilla
entre 3°Cy 3,5°Cen2015a2,3°Cy2,5°C.
Aun asi, los actuales planes son insuficientes,
ya que supondrian una reduccion del 10% de
las emisiones para 2035 frente al 35%
necesario.



ANALISIS DEL CONTENIDO PUBLICADO POR LA PRENSA DE REFERENCIA 2025

AND 2050. Retroceso de la percepcion del cambio
EspaNoL (HQ‘I ESPANOL) EMIGRANDD DEBIDD AL climatico como problema urgente en la
CAMBIO CLIMATICO QUE HOY NIEGA QUE EXISTA, juventud y abordaje de la desinformacion

La cultura 'antiwoke' cald en las generaciones
mas jovenes.

Retroceso en la percepcion del cambio
climatico como un problema urgente. Las
mujeres mostraron mas preocupacion que los
hombres.

Se llevaron a cabo iniciativas para combatir la
desinformacion climaticay los ataques a

Vifieta de Atxe en Climatica, 20 de agosto de 2025 periodistas, cientificos o activistas.



ANALISIS CONTENIDO 2025 e

< la comunicacién

MEDIOS ONLINE + RED SOCIAL X

VARIABLES SEGUIMIENTO DEL DECALOGO (2022):

v Comunicacion de los Beneficios de Transicion la
Ecoldgica

v Perspectiva Etica

v Comunicacion de las iniciativas ciudadanas

v Contexto espacial predominante

v Contexto temporal predominante

v Naturaleza y variedad de fuentes

v Relaciéon del CC con los FME

v Comunicacion de las Causas e Impactos

v Comunicacion de las soluciones de mitigacion

v Comunicacion de las soluciones de adaptacion

v Comunicacion Politicas Publicas

v Comprensibilidad del fendmeno y empleo de
terminologia especifica sobre CC

Protocolo de 60 variables, codificacion manual,
1000 unidades muestrales onliney X

vPerspectiva de Género. Principales Declarantes y
aludidos/as

vPresenciay tipo de negacionismo

vPresenciay tipologia de discurso de odio
(Perspectives API)

vUso de la IA en la elaboracion informacion
vReferencias a la IA en la comunicacion climatica


https://ecodes.org/hacemos/cambio-climatico/movilizacion/medios-de-comunicacion-y-cambio-climatico#.XKs8MCCxWUl

LA COMUNICACION ONLINE DEL CAMBIO CLIMATICO
ACTORES

Las fuentes de informacion sobre CC para la ciudadania en Internet (no RRSS) (%)

m Prensa
Institucién/Organizacién Otras
8,7% 4,5% -
7% m Radio_Web
Revista de medios o mTV._Web

agregadores
2,3%

m Agencia Noticias

Medio hibrido
1% ] A
m Medio hibrido
Agencia Noticias
2% ‘ m Revista de medios o

Prensa agregadores

0, F . E . s
T\Q—;’V;b 78,1% m Institucién/Organizacién
, 0%
iTodos los m Otras
graficos son de
A7 Radio_Web i
elaboracion 0% m Pseudomedio
propia!



35,0%

30,0%

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

5,0%

0,0%

LA COMUNICACION ONLINE DEL CAMBIO

Europeo

CLIMATICO- ACTORES

Tipologia y cobertura territorial de las fuentes online

Nacional

Autonomica/regional

H Prensa

m Radio_TV _Web
B Agencia Noticias
H Medio hibrido

m Agregadores

H Institucion/Organizacion

TorreVieja

l. e pecuiedas diapoaii sndrls hahiacones calurcsan

. B

SELECTHI ECONMMIER

Proyecto Nimbus Al gana concurso con propuesta de reduccion de residuos digitales

Las marcas de aire
odian este enchufe
que enfria rapido
cualquier
habitacian.

H Otras
Fuente: Torrevieja Hoy,
2025
ab £ S . — |
Local Internacional



LA COMUNICACION ONLINE
¢, Quiénes toman la palabra y a quién/es se alude?

Cuatro NP/NC o 65,9
2% Seis y
Cinco 204 Mas de seis , 9,3
S 0% CIENTIFICAS/OS 126 s
5%
r P 24,8
Cero POLITICAS PUBLICAS 9,3
34% 21,0
EMPRESAS r - m Principal
Dos 9,5 h
99% aludido/a
FUNDACION/THINK_TANK B
3,6
1,2
ACTIVISTAS.ONG ii,zgg m Declarante 2
6,0
SECTOR PRIMARIO -F,% .
N° Declarantes 32% :
1,0
PERIODISTAS I %% m Declarante 1
0,5
. EDUCADORES/AS l 05
cQuiénes toman la palabra en X? 10
CIUDADANIA Fg,g -
Ciudadanos/as ; 1o
JOVENES | 0,5
Periodistas
0 10 20 30 40 50 60 70

Cientificos



LA COMUNICACION ONLINE DEL CAMBIO
CLIMATICO

El CC como referencia principal en el contenido de las

publicaciones que lo mencionan

No guarda relacion
5%

Referencia
secundaria
25%

Referencia
principal
70%

Tabla 1. Enmarcado tematico de la

informacion

Politico 20,8%
Ambiental-Biodiversidad 15,3%
Econdmico 12,4%
Cientifico 11,0%
Social-Cultural 11,0%
Tecnolégico 7,9%
Salud- Enfermedad 6,9%
FME 6,2%
Educacion 3,3%
Meteorolégico 2,4%
Activismo-Protestas 1,4%
Otros 1,0%
Etica 0,5%

cCual fue el
enmarcado
predominante en X?



LA COMUNICACION ONLINE DEL CAMBIO CLIMATICO
Y LAS DESIGUALDADES DE GENERO

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0

10,

o

0,0

Género predominante de declarantesy
principal aludido/a

Masculino Femenino Otros NP/NC

m Declarante1 m Declarante2 ®Principal Aludido/a

Género del Declarante 1

CIUDADANIA

CIENTIFICOS/AS

EMPRESAS

ACTIVISTAS.ONG

EDUCADORES/AS

POLITICAS PUBLICAS/PARTIDOS

FUNDACION/INSTITUCION/THINK_TANK [
sector PRIMARIO [l

PERIODISTAS [

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0%

m Masculino B Femenino m Otros E NP/NC



EL CUMPLIMIENTO DEL DECALOGO 2022
EN MEDIOS ONLINE Y X

Referencia
Local/regional

Contexto territorial de la referencia
ONLINE

Referencia
Nacional

Referencia
Europa

Referencia
global

1,0
|

NP/NC

Contexto territorial de la referencia
en X

Sesitlaenun Sesitiaenel Sesitiaenel Sesituaenel
contexto global ambito europeo ambito estatal ambito
(mundial) local/regional



EL CUMPLIMIENTO DEL DECALOGO EN

MEDIOS ONLINE Y X

. . . . 70

La referencia temporal al cambio climatico en medios online I - 63,5

La referencia temporal al cambio climatico en X
60
50
40
30
23,8
20
10 6,5
- = —— ——
En el pasado Presente+presente Futuroinmediato A medio plazo Alargo plazo NP/NC NP/NC Alargo plazo A medio plazo, Futuro Presente En el presente
continuo (mas de 25 décadas inmediato continuo (no  (en meses)
afnos) proximas (hasta 2030) cronologia - sin
tiempo

marcado)
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EL CUMPLIMIENTO DEL DECALOGO EN 2025

N.° de fuentes de datos en las
publicaciones ONLINE

L] [

Mas de dos NP/NC
fuentes

Una fuente Dos fuentes

B Medios+Agencias I Instituciones+0Otras

Fuentes de datos en las publicaciones ONLINE

Los datos provienen del acontecer NP/NC
1% 4%

Cientifica/Tecnolégica

Econdmica 30%
10%
Social/Cultural
11%
Politica
(Gobiernos, Periodistica
partidos) 25%

19%

¢Qué SUCEDIO EN X, 20257

EL 50% no tiene fuente datos
EL47% tiene una fuente



EL CUMPLIMIENTO DEL DECALOGO EN 2025

COMUNICACION CAUSAS

NP/NC 4 /o

Emisiones GEI y/o combustibles
fésiles

Otras

Alimentos (Produccion, Tte. Y
distribucion

Consumo ciudadano

Produccién energética (para
transporte, calderas, etc.)

Produccidn de energia eléctrica

;. Qué SUCEDIO EN X?

mmmm

NP/NC
En el clima
Otros

En la biodiversidad terrestre y...
En la produccion de alimentos
En la salud humana
Riesgo de desastres naturales

Desertificacién y/o recursos...

En el urbanismo y el patrimonio...

En los océanos (nivel del mar,...

En los conflictos migratorios y...

En el sistema financieroy seguros

En la justicia social

Las causas no se comunicaron en un 87% de los casos
El principalimpacto comunicado es en las ciudades (48%), en
elclima (7%) y en biodiversidad (6,3%)

COMUNICACION IMPACTOS
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EL CUMPLIMIENTO DEL DECALOGO EN 2025

EL COLAPSO DE LA CORRIENTE OCEANICA ATLANTICA ES YA INEVITABLE: ESTO ES
LO QUE PUEDE PASAR

Por Redaccion QUO | 31 agosto 2025 | Cambio climatico, CIENCIA | O e

:.Sobre qué se informa en relacion con los FME?

m Mediost+Agencias 39,8%

M Instituciones+Otras

27,7%

9,8%

7,2% 6,7%
3,8%
2,6% ,
— L I
Los FME como Usosy protocolos Relaciénentre CCy No sevinculan con NP/NC
consecuencia del adaptacion FME FME + Protocolos elCC ; P
cC Adaptacion ¢Que SUCEDIO EN X?

Solo en la décima parte de las publicaciones se
relaciono el CC con los FME (10,3%)



EL CUMPLIMIENTO DEL DECALOGO EN 2025

miércoles, 17 de junio de 2026 | 18:17 | www.gentedigital.es | [f [@ |

MITIGACION [ Gy | &
Gente e

N P/N C _ Portada Vi-Gente Diver-Gente Ciudades ~ Madrid ~ Castillay Leon ~ Golblog  Movilidad

Otras Las emisiones de la industria gallega bajan un

24% en 2024 por el cierre de la central de
carbon de As Pontes

Supone el menor nivel de gases causantes del cambio climatico en los dltimos 20 afios

(K7 [a] & B 62

Conservar los ecosistemas naturales [ 141% 1B
Incentivar el uso de las energias renovables | 10,0% 0%
Economia circulary de proximidad 53% 00/4/2025-17:32
Supone el menor nivel de gases causantes del cambio climatico en los dltimeos 20 afios
Planificar el disefio urbanistico (gestion... 8:8%%0,7% SANTIAGO DE COMPOSTELA, 8 (EUROPA PRESS)
Cambiar/Reducir consumo ciudadano en..21% 0,5%
Turismo Sostenible 1,9%
Aislamiento energético en las viviendas 12% d
. Qué SUCEDIO EN X?

Vehiculos eléctricos, car-sharing, etc 0,5%
NP/NC alcanzO el 86,3%

Eliminar Greenwashing/Publicidad responsable o0,2% m Medios+Agencias M Instituciones+Otras
Favorecer la movilidad urbana (Tte. Publico,...| Conservar los ecosistemas
0,0% 10,0% 20.0% 30,0% 40,0% 50,0% naturales como reguladores del

clima y sumideros naturales de CO,
(6,3% de los casos)



EL CUMPLIMIENTO DEL DECALOGO EN 2025

ADAPTACION

Integrar medidas de adaptacion en...

Prevenir la degradacion de suelosyy la...

Acceso ciudadano a las fuentes de datos

Informar sobre los riesgos del CC para la salud

Educar en valores para empoderar a la...

Garantizar la seguridad alimentaria

Mejorar la gestion hidroldgica y el uso del agua
Planificar el urbanismo y la edificacioén
Financiacion de las medidas de adaptacion

Otras

Garantizar la conservacion del medio...

NP/NC

0,0%

B Medios+Agencias

B Instituciones+0Otras

50% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0%

40,0%

| aumacere |

Hellin solicita ayudas urgentes a Junta,
Diputacion y Subdelegacion tras la tormenta
del 10 de mayo

Fuente: Albacete Hoy, 2025

;. Qué SUCEDIO EN X?
NP/NC alcanzO el 84,9%
Mejorar de la gestion y el uso del

agua (5%), planificar el urbanismoy
la edificacion (4,5%).



EL CUMPLIMIENTO DEL DECALOGO EN 2025

Ley CCy Transicion Energética 1,0%
Politica Pesquera Comun :
0.7% Ley CC Autondmica 0,7%

PAC 0,2%
Los ODS 1,4%

Pacto Verde Europeo
0,2%

Agenda 2030; 3,1%

Variasy Otras 15,8%

NP/NC 76,8%

;. Qué SUCEDIO EN X?
Solo fueron aludidas en el 7% de los
casos

Convencion de Ramsar de 1971. Convencion Internacional
sobre los Humedales

Convenio sobre la Diversidad Biolégica de la ONU, La COP16
sobre Biodiversidad y el Fondo Cali, Marco Global de
Biodiversidad.

Directiva de Habitats de la UE

Directiva Europea de Eficiencia Energética de la Edificacion

Estrategia a largo plazo para la Rehabilitacion Energética en el

Sector de la Edificacion en Espana

Fondo de Solidaridad de la UE
Ley de Adaptacion Climatica de la UE
Ley de Montes de Canarias

e e .

Plan de Accion para el Clima y la Energia Sostenibles (PACES)

Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia

Plan Estatal de Vivienda 2026 (futuro)

Plan Nacional de Energia y Clima (PNIEC 2023-2030 y 2050)

Plan Nacional de Renovacion de Edificios

Plan Regional de Adaptacion al Cambio Climatico (PRACC) de
La Rioja

Protocolo de Kioto



https://www.fondoseuropeos.hacienda.gob.es/sitios/dgpmrr/es-es/paginas/plan.aspx
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EL CUMPLIMIENTO DEL DECALOGO EN 2025

Beneficios comunicados de la Transicion Ecolégica

B Medios+Agencias m Instituciones+Otras

Para la Politica Para la Cultura Parala Salud Paraelmedio Varios Para la
fisico Economia
;Qué SUCEDIO EN X?

NP/NC alcanza el 88,3% de los casos.
beneficios para la biodiversidad 5,8%
beneficios para la salud 2,8%.

Para la
Biodiversidad

Para la
Sociedad

NP/NC

observatorio de
la comunicacion
del cambio climatico



EL CUMPLIMIENTO DEL DECALOGO EN 2025

60,0%

50,0%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%

Perspectiva ética en la informacion

Si

B Medios+Agencias

No

M Instituciones+0Otras

Cambio climéatico

El 10% mas rico de la poblacion genera dos tercios de todo el
calentamiento global

Un estudio pide acometer medidas sobre la comunidad mas adinerada para frenar los impactos climaticos

Anuncio servido por Goo

Enviar comentarios

Los mas ricos, pese a ser minoria, causan la mayor parte del problema climético f PXHERE

&Ya nos sigues? Marcanos como medio preferente & Afidenos en Google

Redaccién/EP




EL CUMPLIMIENTO DEL DECALOGO EN 2025 Q avant..

la actualidad del medio ambiente

Iniciativas ciudadanas vs Persectiva ética en la comunicacion 2

Home ; Medioc Ambient=  Las crisis dimatica incrementa la inseguridad alimentaria y violencia de género en Sahel

80,0%
MEDIO AMBIENTE
69,5%

Pl m Medios+Agencias ® Instituciones+Otras !_as cris_is clime_'ltica inc_rementa la
inseguridad alimentaria Sy
violencia de genero en Sahel

60,0%

50,0% El aumento de temperaturas, las sequias recurrentes y las lluvias irregulares
en el Sahel intensifica la inseguridad alimentaria, forza la desercion escolar y
aumenta la violencia de género, especialmente entre las nifias y mujeres

40,0% jovenes
REDACCION / EP
30,0%
) 3 de marzo de 2025 Saquiren (3
20,0%
10,3%
10,0% 6,4% 7,2%
4 4,1%
g — - I
0,0% I
Ciudadanos Organizados Ambos NP/NC

anénimos

La 'Gathering Storm' en el Sahel. Crisis climatica { Imagen: Plan International

El aumento de temperaturas, las sequias recurrentes y las lluvias irregulares
en el Sahel estén intensificando la inseguridad alimentaria, forzando la

¢ Qué SUCEDIO EN X? e ovenme, menin o oo A Guttonion Stoms () (tna
En el 78,8% no constan referencias a la acciéon
ciudadana
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EL CUMPLIMIENTO DEL DECALOGO EN 2025

Soluciones frente a los retos
hidricos y la diversificacion del
turismo de sol, los objetivos que
HolaCamp apunta para 2025

La explicacion comprensible de términosy

c o n c e pt o s e n m e d i o s 0 N LI N E Soluciones frente a los retos hidricos y la diversificacién del

turismo de sol, los objetivos que HolaCamp apunta para 2025

40,0%
B MediostAgencias M Instituciones+Otras
35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%
i -
No se refieren ni explican Si se refieren pero no se Si se refieren y explican
explican comprensiblemente

Mejora el uso y explicacion de la terminologia especifica

Si se refiereny Sise refieren, pero  No se refieren ni
explican no se explican explican
comprensiblemente



; m | MALDITA.ES
observatorio de

la comunicacion —
del cambio climatico

LA DESINFORMACION Y
EL NEGACIONISMO:
DOS FENOMENOS QUE
SE RETROALIMENTAN

Fuente:

https://maldita.es/malditobulo/20241030/bulos-y-
desinformaciones-sobre-el-paso-de-la-dana-en-el-
este-y-sur-de-espana-en-octubre-de-2024/

( Busca en Maldita.es... )
I asi empezo todo

R ek T e
Circula unvideo en el que se ve como se abren las compuertas de una
presa con mensajes que dicen que es en la Comunidad Valenciana y que
fue asi como se provocaron las inundaciones de octubre y noviembre de
2024.5in embargo, es un bulo. El video lo publicé originalmente un

usuario de Facebook, que vive en la India, en septiembre de 2024.

Cuidado con el video que acusa a militares y guardias
civiles de estar escondiendo 10.000 cadaveres en
Valencia

Esto no puede quedar en

“Militares y guardias civiles 'hacen desaparecer’ los cadaveres ‘para evitar
su conteo’ y la Armada se dedica a "patrullar las costas de Valencia



NECAGIONISMO EN 2025

Perfiles negacionistas y tipos de negacionismo en X (sin

NP/NC)

Negacién causa/s+ impactos+ soluciones

Negacion impactos+soluciones

Negacion mitigacion

Negacion o minusvaloracion impactos

Negacion causa/s (Origen antrépico).

Critica al negacionismo m
-

0,0%

B CIUDADANOS (VICTIMAS O TESTIGOS)
m EMPRESARIOS

m EDUCADORES SOCIALES

H OTRO PROFESIONAL MEDIADOR

1,0%

2,0%

s

3,0% 4,0% 5,0% 6,0% 7,0%
m CIENTIFICOS

m ACTIVISTAS.ONG
POLITICOS/ADMINISTRACION/GOBERNANTES

8,0%

A LOS LOCOS DEL CAMBIO CLIMATICO

Ellos son los culpables de loa vaivenes del atmoésfera
por sus experimentos en la misma, que nos echan la
culpa a nosotros los ciudadanos y a las vacas que ya
es decir, lo grandes pedos de metano son de los
mismos politicos ellos si que contaminan la sociedad y
la vida de los ciudadanos, y me refiero a todos y sobre
todo a los que gobiernan en Europa, pues bien la
contaminacién esta en las explosiones de los coches
eléctricos que contaminan mucho con sus explosiones
y las explosiones de fabricas de baterias para coches
como ayer y la harina de gusanos ya que traen
alergias, muchas enfermedades desconocidas y la
carne artificial se la van a comer Vds. esa seria la pena
que yo les pondria pues traen muchas alergias,
enfermedades desconocidas, lo peor de cambio
climatico son los pedos de Vds. politicos
sinvergiienzas de Bruselas y espero que terminen
todos los culpables en las carceles pero trabajando
para que coman, ya esta bien fuera esta gentuza.

José Angel Miyares Valle.

EN LOS MEDIOS ONLINE SOLO SE
APRECIO NEGACIONISMO EN UN
4,5% DE LOS CASOS
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' Como pensar sobre el cambio climatico

William Happer
Watts Up With That?
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Traducido por el equipo de SOTT net

La mejor manera de entender el frenesi climatico es considerarlo una version modema de las Cruzadas medievales.
Recordaran que el lema de los cruzados era "Deus vultl”, "jDios lo quierel”. Es dificil elegir un lema mas virtuoso que
ése. La mayoria de los entusiastas del clima no han llegado tan lejos, pero algunos afirman que estan haciendo el
trabajo de Dios. Tras décadas de propaganda, muchos estadounidenses, enire los que quiza se encuentren algunos de
los aqui presentes, creen que realmente existe una emergencia climatica. Los que piensan asi, en muchos casos,
tienen muy buenas intenciones. Pero han sido engafiados.

Fuente: Sings of The Times (SOTT, 2025).

William Happer

EL MunDO PARA LA GENTE QUE PIENSA

|A capaz de elaborar planes de secuestro a
legisladores genera preocupacion en Congreso de
EEUU.

El Sol muestra su mancha mas grande del afio y ya
mantiene en alerta a los cientificos

Descubren un extrafio virus gigante que se
reproduce como ningun otro conocido

El agujero negro del centro de la Via Lactea ocultaba
un secreto que por fin salié a la luz

Descubren una gigantesca estructura geoldgica bajo
el hielo de la Antartida oriental

Amor toxico: como la politica decide a quién amamos
(y a quien rechazamos)

Ejemplo de
publicacién
negacionista.
Muestra online,
2025

Crusade against the “pollutant” CO,
Save the planet! Deus vult!


https://es.sott.net/article/97802-Como-pensar-sobre-el-cambio-climatico

DISCURSO DE ODIO EN X EN 2025

El odio descendid al 7% del total de los mensajes
analizados en X (frente al 17% de 2024).
Procedencia ciudadana

TOXICIDAD

TOXICIDAD SEVERA

ATAQUE A LAIDENTIDAD

INSULTO

AMENAZA

Varios
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EJEMPLOS:

“Animalistas...bestias asalariadas de la Agenda
2030”

“No es casualidad, trans, pedofilia, corrupcion de
menores, agenda 2030 y se quejan de lo que dijo

Milei en Davos”

“Sé estd Derrumbando el Plan Macabro de la
organizacion COMUNISTA @UN @ONU es de la
Agenda 2030, con La invasion a Europa y Estados
Unidos! George Soros y Bill Gates, Son Perros

iInmundos!”
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LA COMUNICACION DEL
CAMBIO CLIMATICO (CC) Y LA
INTELIGENCIA ARTIFICIAL

136.347 publicaciones totales online en 2025

1287 publicaciones sobre cambio climatico contienen
referencias a la IA en su contenido
(1% de la muestra)

En la submuestra codificada manualmente (n=600) se ha
encontrado un 3% (“efecto Nimbus”)

Fuentes online que realizaron publicaciones sobre CC en 2025 e hicieron
referencia a la |IA en tres ocasiones o mas. Fuente de datos: Onclusive.
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Estos son los diez empleos que sobreviviran a la 1A en 2030:
lo que deberias estudiar para encontrar trabajo asegurado

El Museo Elder muestra a Las Palmas de Gran Canaria sin la
playa de Las Canteras en 2088 por el cambio climatico

Trump impulsa el carbo per tal de satisferla demanda
d’energia de la IA

Solucion digital sostenible creada por jovenes gana concurso
impulsado por IKEA y Guggenheim

La IA se abre paso en la lucha contra el cambio climético

Inteligencia artificial aplicada al residuo digital triunfa en
HomeForOurPlanet

Plataforma Nimbus Al gana premio con propuesta para

gestionar residuos digitales




LA COMUNICACION DEL CAMBIO CLIMATICO
Y LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Trump impulsa el carbo per tal de
satisferla demanda d’energia de la 1A

IS
':‘ original i &
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abracar el carbé. El president nord-america, Donald
Trump, va firmar ahir dues ordres executwes que
Carles Planas -

SUSCRIBIRME
|mpu|saran I'is d'aquest contaminant mineral com a TROVISIOFPE 48
@ Per qué confiar  font d'energia per respondre a la creixent demanda

en El Periodico - . e s e
energética de la intel-ligéncia artificial.
Barcelona

10 d'abril del 2025.
06:01

Flanguejat per miners a la Casa Blanca, Trump va

F Enfasis Comunica

Show translation
El Reloj del Juicio Final marca 89 segundos para la medianoche, la mayor
cercania registrada. Factores: tensiones nucleares, militarizacion de 1Ay
cambio climatico.

Lee aqui la nota completa @\
enfasiscomunicaciones.com/el-reloj-del-j...

#RelojDelJuicioFinal #CambioClimatico #Internacional

El Periédico



https://www.elperiodico.cat/ca/internacional/20250410/trump-impulsa-carbo-per-satisferla-116232657

LA COMUNICACION DEL CAMBIO
CLIMATICO'Y LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Reducido numero de articulos en la prensa de
referencia

Prevalece una perspectiva critica, enfocada en su
avida demanda de recursos, la cual frena el proceso de
descarbonizacion. También se aborda la
desinformacion en la forma de opacidad informativa
de las grandes empresas tecnoldgicas.

Vifieta de Atxe en Climdtica, dia 13 de
abril de 2025




i@Grok COMO NUEVO ACTOR EN LA
COMUNICACION DE LA CRISIS CLIMATICA!

Respuestas ofrecidas por @Grok:
Informacion y contextualizacion
» Datos especificos, explicaciones
» Solicitudes analisis

» Verificaciones sobre la realidad de los hechos
publicados

La IA como herramienta en los medios onliney en lared X
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Si Se detecta uso IA, pero No
no seindica

Hm Online X (Twitter)

Mensaje (publicacién de Grok)

La extincién del lobo gigante (dire wolf) se debié principalmente a la pérdida de https://x.comn
sus presas por el cambio climético hace unos 10,000 afios, durante el evento de grok/status/
extincién del Cuaternario. La competencia con otros canidos, como lobos grises, 0936010661
y la caza de presas por humanos también pudieron influir, aunque el impacto 54010
humano es debatido. Su aislamiento genético limit6 su adaptabilidad.
https://t.co/ITmF8XCCxf

No es imposible que llueva con el cambio climatico. De hecho, puede haber mashttps://x.con
lluvias extremas porque el aire calido retiene mas humedad. Y si, los niveles degrok/status/:
CO2 son los mas altos en millones de afios, pero eso no impide la lluvia. 1032073019
@tiempobrasero tiene razén 273699

ja ja, aqui va: el capitalismo, por su dominio global y enfoque en el crecimiento, https://x.con
ha causado mas muertes de fauna y flora, con pérdidas como el 68% degrok/status/:
vertebrados desde 1970 por deforestacién y cambio climatico. El socialismo 1013003713
también dafié el medioambiente (ej. Aral Sea), pero su impacto parece menor por595449
escala y tiempo. jDatos complejos, pero la balanza se inclina al capitalismo!
https://t.co/ZVS5EVAUrI

Es dificil convencer a alguien escéptico como Trump sobre el cambio climatico, https://x.con
pero hay formas de intentarlo. Primero, enfécate en como la escasez de aguagrok/status/:
afecta la seguridad nacional, algo que le importa. Por ejemplo, los reportes1059635902
militares de EE. UU. dicen que el cambio climatico agrava conflictos por recursos. 287612
Segundo, menciona el impacto econémico, como el comercio con México o la
agricultura en Texas, que dependen del agua del tratado de 1944. Tercero, usa

fuentes confiables para él, como lideres militares, no solo cientificos. Finalmente,

sugiere soluciones practicas, como mejorar infraestructura, sin insistir solo en la

ciencia. Asi podrias conectar mejor con su perspectiva https://t.co/PdMNB36JaH

La Ley Yolanda (Ley 27.592) es una normativa argentina de 2020 que obliga ahttps://x.con
funcionarios publicos a recibir formacién ambiental. Busca integrar lagrok/status/:
sostenibilidad y el cambio climatico en las politicas publicas, con énfasis en2199112969
biodiversidad, eficiencia energética y desarrollo sostenible. 046167

Si, la declaracion de Feijéo es cierta. En 2017, afirmé en *La Vanguardia* que elhttps://x.con
cambio climatico es incontestable y propuso que el 100% de la electricidad engrok/status/:

Galicia sea renovable. En 2024, reiter6é su reconocimiento al cambio climatico. 5328336345
54



LA COMUNICACION DEL CAMBIO CLIMATICO Y
LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL

REVISION BIBLIOGRAFICA:
» Tensiones socioambientales por los recursos energéticos e hidricos que demanda la IA

»> Tensiones epistemoldgicas derivadas de los usos periodisticos de la IAy los limites de su legitimidad.
» Transformacion de las dinamicas de produccion, distribuciéon y consumo informativo. La mayor parte de las
grandes empresas periodisticas han incorporado herramientas automatizadas en un afan de maximizar beneficios,
sin acompanarlas de procesos de adaptacion y capacitacion profesional (Mayoral-Sanchez, Mera-Fernandez y
Canavilhas, 2026).
> Reduccion de plantillas, abaratamiento de costes y salarios, y deriva hacia l6gicas de clickbait y
espectacularizacion de contenidos (infotainment) (Gallardo Paduls, 2025).

> Tensiones geoestratégicas de caracter estructural por la fuerte concentracion de las infraestructuras y el

control de los datos en las manos de muy pocos actores con un enorme poder y logicas lucrativas.



CONCLUSIONES 2025

Descenso de la cobertura en la prensa nacional e internacional

Protagonismo y dialogo entre los marcos meteorolégicos y politicos ante la gestion de las crisis (incendios) y del
riesgo (Cumbres)

Conflictos geopoliticos, desinversion sostenible, vuelta a los fosiles, y nueva demanda por de los centros de
datos

Caida en la percepcion del riesgo en los jovenes con sesgo de género. Iniciativas y contestacion a la
desinformacion y A los discursos de odio

Protagonismo de las voces cientificas y politicas en los medios digitales, seguidas de las empresas y una
presencia residual de las voces ciudadanas
Persistente desigualdad de genero en todos los perfiles de declarantes en los medios digitales

Se aprecia una mejora en la comunicacion online de la crisis climatica en cuanto al incremento de la
comunicacion de las soluciones, la comunicacion de los beneficios de la transicion ecologica y la
comprensibilidad del mensaje

El negacionismo y los mensajes de odio fueron residuales en los medios online en 2025



CONCLUSIONES 2025 e.....

del cambio climatico

En la conversacion sobre cambio climatico en X prevalecieron los enmarcados cientifico y politico, una
escasa presencia de fuentes de datos en las publicaciones y una limitada explicacion de conceptos
climaticos en una conversacion mas centrada en los impactos, sobre todo en las ciudades.

Descenso del negacionismo y el discurso de odio, pero con presencia aun relevante que mantiene
patrones que pueden afectar la calidad del debate publico sobre la crisis climatica.

La presencia de la inteligencia artificial en las publicaciones sobre el cambio climéatico se encuentra en una
fase incipiente a la hora de reconocer la IA como herramienta.

@Grok aparecio en 2025 como un nuevo actor en la comunicacion del cambio climatico, desempefnando
distintas funciones, entre ellas la de verificacion.

Las referencias a la IA oscilan entre dos grandes marcos: por un lado, su contribucién a la investigacion y al
desarrollo de soluciones; por otro, sus impactos ambientales, energéticos, hidricos y geopoliticos.

En la prensa de referencia, la |A se interpreta menos como solucion climatica y mas como un nuevo desafio

para la transicion ecologica, la transparencia informativa y la gobernanza ambiental.



EQUIPO DE INVESTIGACION DEL PROYECTO 2026

13 investigadoras/es de la Comunicacion de 7 universidades publicas de Espaha

Dra. Maria Gemma Teso Alonso

iMuchas gracias! bre. Marta Cadilla Baz
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