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Nature knows no Boundaries
Nature conservation is better done through 

international cooperation
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Todas las estórias tienen un principio

Charter Network Meeting 2015
Portugal

El Primer taller sobre el
futuro de la marca CETS

Cuales son los valores de la CETS?

Como nos queremos posicionar?

Que colores y visuales usar?



La Metodologia y la sensación de pertenencia

Metodologia y 
cualidade
reconocidas

Grande conexión emocional con la carta



Transmitiendo emociones Creando “Tribos”



El estado de la marca CETS

Metodologia y 
cualidade
reconocidas

Grande conexión con la carta



Charter Network Meeting 2015

Quien somos? Cual son los nuestros valores?

Communications Commission 2016-17

Como queremos ser reconocidos? Por quién?

Un proceso participativo

Charter Network Meeting 2017

Como activar los nuevos visuales? Que 
necesitamos? Para quién?

Communications commission 2018

Que necesidades? Que acciones?

1) A new coordination method

3) main targets:
Parks, Business Partners, Visitors

Swift from: the Federation needs to talk to

I (park, section, Partner) need to talk

2) A marketplace for the Charter network
Sharing best practices, finding solutions, 
looking for partners

Swift from: the PARK needs to tell me

I („Charter Person“) need to look forEncuestas a los parques 2018

Que necesitáis? Que herramientas para 
vosotros y vuestros parceros?



La marca CETS 
y su (primera!) estrategia de Marketing

Getting into others´mindset (and needs!)
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