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Marco conceptual: la Mision

WWEF Espaia trabaja por un planeta vivo y su mision es detener la
degradacion ambiental de la Tierra y construir un futuro en el que
el ser humano viva en armonia con la naturaleza:

Conservando la diversidad biologica mundial

Asegurando que el uso de los recursos naturales renovables sea
sostenible

Promoviendo la reduccion de la contaminacion y del consumo
desmedido

Programas de conservacidon: mares, especies, cambio climatico,
participacion, bosques, aguas, humedales y rios.
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WWEF ...

También llamada Fondo
Mundial para la Naturaleza.

Creada en 1961 (en Espana,
WWF/Adena, en 1968)

Es una de las mayores
organizaciones independientes
de conservacion

Trabaja con una red con
presencia en mas de 100 paises

Cuenta con mas de 5 millones de
socios y colaboradores en todo el
mundo

Mas de 4.500 personas

Financia cada ano 2.000
proyectos sobre el terreno

Independiente

Una de las pocas organizaciones
internacionales de medio ambiente

Una de las mas influyentes, con alta
credibilidad ante la sociedad y las
autoridades

Vision global y local
Basa su trabajo en el rigor cientifico

Positiva, orientada a proponer
soluciones

Promueve el cambio de politicas e
invierte en proyectos sobre el terreno

Invierte en formacion y educacion
ambiental

Promueve dialogo con todos los
sectores




WWF en el mundo
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Countries with : = WWF Offices = Associate Organizations Active Projects o International Secretariat

The material and the geographical designations on this map do not imply the expression of any opinion whatsoever on the part of WWF
concerning the legal status of any country, territory, or area, or concerning the delimitation of its frontiers or boundaries.
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WWE Indice Planeta Vivo

Fig. 1: INDICE PLANETA VIVO, 1970-2005
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Indice Planeta Vivo (Il)

Fig. 15: INDICE PLANETA VIVO NEARTICO, Fig. 16: INDICE PLANETA VIVO NEOTROPICAL, Fig. 17: INDICE PLANETA VIVO PALEARTICO,
1970-2005 1970-2004 1970-2005
18 — 1,8 — 1,8 —
16 1,6 - 1,6 -
14 1 141 14
W
s12r s 12k =12F w
é 1,0 —f é 1,0 é‘ 1,0
z - g
80,8* 80,8— 80’87
E z 2
T 06 0,6 06
== hdice neartico == [ndice neotropical == indice paleértico
o g Niveles de confianza L Niveles de confianza L R Niveles de confianza
02 0.8+ 0,2 -
| | | | | 0 | | L | | 0 | | | | |
1970 1980 1990 2000 05 1970 1980 1990 2000 05 1970 1980 1990 2000 05

10 INFORME PLANETA VIVO 2008




Huella ecologica

Fig. 2: HUELLA ECOLOGICA DE LA HUMANIDAD, 1961-2005
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: Metaobjetivos 2050

WWF
Biodiversidad
Para el aino 2050, se conservara la integridad de las zonas

naturales mas singulares de la Tierra, lo que contribuira a un
futuro mas seguro y sostenible para todos.

Huella ecolbgica

Para el afio 2050, se mantendra la huella ecoldgica global de la
humanidad dentro de la capacidad de sostenimiento de la vida de
gue dispone el planeta, y sus recursos naturales se compartiran
equitativamente.




WWF Network Priority Places || 9, Chihuahuan Deserts and Freshwater il 18, Lake Baikal [ ] 27, Southeastern Rivers and Streams

[ 1, African Rift Lakes Region [] 10, Choco-Darien || 18, Madagascar 7] 28, Southern Ocean

[ ] 2, Altai-Sayan Montane Forests [ 11, Coastal East Africa I 20, Mediterranean Il 29, Southwest Australia
- 3, Amazon Guianas |:| 12, Congo Basin - 21, Mekong Complex \:| 30, Southwest Pacific
|:| 4, Amur-Heilong - 13, Coral Triangle - 22, Miombo Woodlands - 31, Sumatra

[] 5, Arctic Seas and Associated Boreal/Tundra [ ] 14, Eastern Himalayas [] 23, Namib-Karoo-Kaokoveld [ 32, Vvaldivia

- 6, Atlantic Forests - 15, Fynbos - 24, New Guinea and Offshore Islands - 33, West Africa Marine
|:| 7, Borneo - 16, Galapagos \:| 25, Northern Great Plains - 34, Western Ghats
u 8, Cerrado-Pantanal - 17, Greater Black Sea Basin - 26, Orinoco River and Flooded Forests D 35, Yangtze Basin

Plaras eshown are an illustrative anide tn VWWAE < nriorty nlares and da nat imnlv definitive boundaries RBanndaries are siibiert ta chanae by the Cansarvatinn Cammittes’'s annraval Created by Coanservatinn Srience Proaram WAWE-L 1S
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Mas embalses del mundo por habitante

500.000 pozos ilegales

Desecacion
de los Ojos
del Guadiar
pérdida de
en Lagunas

onsumo de agua
iInsostenible

%J. Escasez de agua
| Uso del suelo

' Incendios

Desertizacion

de Ruidera |~ P

Acuiferos sobreexplotados Un 30% de nuestros rios
Incendios subterraneos estan contaminados
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WWF apuesta por...

Una nueva politica agraria y de desarrollo rural
Una mejor gestion del agua

Una mayor eficiencia del uso del agua en el campo vy la
ciudad

El cobro del coste real del agua a los usuarios

La restauracion de rios y humedales, incluyendo la

asignacion de caudales ambientales




Sobre nuestros rios

Una responsabilidad de todos

Al menos una tercera parte de nuestros rios, arroyos y ramblas estan muy
degradados, tanto en su estructura como en la calidad de las aguas, lo que propicia
gue el 54% de los peces continentales y el 29% de las aves riberefias se
encuentren amenazados. Sin embargo, a pesar de las amenazas que se ciernen
sobre los rios tan so6lo el 2% de los espacios riberefios estan protegidos.

¢,Qué podemos hacer?

Ante este panorama es necesario impulsar un cambio social y politico para restaurar
nuestros rios y hacer que su situacion actual tienda a acercarse a su estado natural.
En este sentido, la Directiva Marco del Agua, ha fijado el afio 2010 como fecha
limite para que nuestras masas de agua presenten un buen estado ecoldgico.

La participacion de todos los interesados, no solo usuarios, juega un papel clave en
la conservacion y restauracion de rios y riberas. Sélo con el esfuerzo conjunto de
las administraciones y de los diferentes agentes sociales implicados podremos
afrontar de forma coordinada y eficaz su conservacion y restauracion.




A

W Postura de WWF para la restauracion de rios

1.- WWE entiende que para que la restauracion sea exitosa y lograr que el rio
no solo mejore estéticamente sino que recupere su funcionamiento es
preciso gque las administraciones fluviales asuman el compromiso de
eliminar o paliar las presiones que han modificado su estado natural.
Solo de esta manera estaremos atajando las causas de la degradacion y no
s6lo atenuando sus efectos.

2.- Para ello, los organismos de cuenca deben asumir su responsabilidad y
comprometerse a devolver al rio el espacio fluvial ocupado
fundamentalmente, por cultivos agricolas. Ademas es imprescindible que
definan los caudales ecoldgicos que garanticen el aporte de aguay
sedimentos que el rio necesita para desempefar todas sus funciones.

Desde 1989, WWF trabaja en la recuperacion de los valores
ambientales deteriorados de rios y riberas implicando a los agentes
que actuan en el territorio, contando con su apoyo y colaboracion.




Marco estratégico de comunicacion

Prioridades de conservacion

v

Estrategia de comunicacion

/ \
LE1 LE3

Promocién corporativa y v Captacion de fondos y socios
consecucién objetivos de conservacion

LE2

Movilizacidn y sensibilizacion

l ,»

Plan de
accion




1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.

. Necesitamos comunicar?

Informacion y sensibilizacion
Influencia politica

Cambio de pautas de consumo
Aumentar presencia WWF Espaia
Conseguir resultados de conservacion
Obtencion de fondos

Aumentar socios

Comunicacioén interna
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Algunos conceptos basicos

Informacion ambiental: dar a conocer el contenido de una
cuestion ambiental con fines divulgativos (informar).

Comunicacion: proceso dinamico e interactivo que pretende
motivar una conducta proambiental, a través del envio de
mensajes concretos (informar, persuadir, actuar)

Educacion ambiental: es el proceso de reconocer valores y
aclarar conceptos para crear habilidades y actitudes
necesarias, tendientes a comprender y apreciar la relacion
mutua entre el hombre, su cultura y el medio biofisico

circundante (informar, formar, comunicar).




El proceso comunicativo

Proceso de comunicacion

: O
Emisor — Can al > Receptor
Men\saje 1
Q Retroalimentacipn

Ecosistema comunicativo
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N Tareas de comunicacion
WWF

- Divulgar los programas de conservacion de WWF
- Coordinar la estrategia de comunicacion de WWF

- Facilitar las herramientas y orientar a otros
departamentos en su trabajo de comunicacion

- Disefnar acciones de comunicacion que mantengan y
mejoren la relacion con los socios

- Apoyo a la comunicacion de la Red de Grupos




Herramientas

Notas de prensa, articulos, hojas de datos
Documentos cientificos

Publicaciones

Anuncios

Recursos audiovisuales (VNR)

Campanas

Acciones directas

Comunicacion online

© o N o g B~ W D=

SMS y marketing viral...




gy Publicos objetivo
WWF

- Administraciones locales, autonémicas, nacionales e
internacionales
- Sector empresarial

- Grupos de interés (agricultores, pescadores, cazadores,
cientificos...)

- Ciudadanos

- Socios de WWF
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Comunicando rios...

Programa de Aguas de WWF

}

Objetivos concretos: concienciacion, sensibilizacion, presion
politica, movilizacion, cambio politicas gestion aguas...

A quién nos dirigimos: administraciones hidrologicas, empresas
del sector, “publico general”’, administracion municipal, autonomica,
Unidn Europea

Definiciéon del mensaje clave

Herramientas: de la nota de prensa reactiva a la campana integral,
participacion, viajes de prensa, publicaciones, web, anuncios...

Recursos humanos: 7 personas + portavoces
Presupuesto

Seguimiento y evaluacion




N7 Comunicando rios...
WWF

Algunos ejemplos

1. Restauracion y voluntariado en rios

2. Obstaculos fluviales

3. Big Jump







INICIATIVA DE LA ASOCIACION WWF/ADENA
30 voluntarios recuperan
el arroyo Pedroches

© El colectivoy
Proyecto Hombre
repueblan la ribera

|| REDACCION
l CORDOBA

El grupo de Cérdoba de la asocia-
cion WWEF/Adena trabajo ayer en
la restauracion de la vegetacion
del entorno del arroyo Pedro-
ches, desde las 9,00 horas hasta
las 17,00 horas de la tarde,
segiin informé el portavoz de la
asociacién convocante, Francis-
co Javier Ferndndez Molina.

El portavoz del colectivo detallo
que “el buen dia de sol, a pesar
del frio, reunié a alrededor de
una treintena de personas volun-
tarias“, tanto de la misma asocia-
cién cordobesa como de Proyec-
to Hombre, de Sevilla, todo ello
para desarrollar un proyecto,
que. cuenta con la aprobacién
del Ministerio de Medio Ambien-
te, la Confederacion Hidrografi-
ca del Guadalquivir y la empresa
propietaria del terreno, Cosmos,
para reponer la vegetacion natu-
ral del entorno, informé ayer Eu-
ropa Press. =

1a.

La actuacion, que cuenta
con la aprobacion del Ministe-
rio de Medio Ambiente, 1a Con-
federacion Hidrografica del
Guadalquivir y laempresa pro-
pietaria del terreno, Cosmos,
comenzo a finales de noviem-
bre de 2008.

clar su recuperacion, estan la
grancantidad de vertidosdere-
siduos, la existencia de arboles
destrozados, el pastoreo inten-
sivo sin regulacion o el haber-
se convertido en una zona de
circulacion de motocicletas y
quads que no respetan el cauce
nila vegetacion.

Adena denuncia el impacto de las motos en Pedroches R



Liberando rios

Propuestas de WWF para el
desmantelamiento de presas en Espana

Abril 2009
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Liberando rios
Propussias de WWF para ol
desmantetamients de presss en Eipana

Qué hicimos en comunicacion

Objetivos concretos: presion politica, cambio politicas gestion
aguas y sensibilizacion

A quién nos dirigimos: administraciones hidrologicas, publico

Definicion del mensaje clave: liberando rios, una propuesta para
la demolicion de presas

Herramientas: nota de prensa, informe completo, resumen, video
comunicado

Estrategia: alerta previa, contactos directos, convocatoria rueda de
prensa

Claves del éxito: marco europeo, analisis nacional, datos
autonomicos, ranking, mapas, informe original e inédito en enfoque,
tema de actualidad, disponibilidad expertos

Liberando rios
WWF ra ol

Propussias de
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= Un informe elaborado por WWF Espaia ha identificado la existencia en el ambito del Jucar de 454 |
wobstaculos» que impiden la libre circulacion de la fauna piscicola y suponen una dificultad paralare- | USOMS
’ cuperacion de los ecosistemas fluviales. Los ecologistas aseguran que las ventajas de demoler algu- | e
nos de estos obstaculos que ya estan en desuso superan ampliamente los inconvenientes 8 En ciras comunitades auonomas
| e en las que existen estidios méds
| MEDIO AMBIENTE detalados, un elnvado porcentajs de
cbsticulos fhuvizles—inciuso
» ” superior 3l 50%— no tiens ni
WWEF propone demoler presas para «liberar» rios | s
Presa El Portillo, rio Castril (Cu Demolicidn
En los cauces del Jiicar, Turia, Mijares y Serpis existen s ecenas de azudes sin utilidad W WWF Espaia no poslula b
demolicidn coma dnica via pars
wfibérars a5 rics. Por e contrario,
J, Sierra, Valencla  aunqueubicada en laprovincia de En este sentido aportan un in-  propietario, Sin embargo, pese a sostiens que es necesario cortar
Los rios valencianos acumulan  Cuenca forme del Ministerio de Industria,  que no se descarta proponer ac- previamente con un mventario
mids de 454 obsticulos, desde Mo obstante, WWF sitta tam-  Turismo y Comercio en el que i+ tuaciones coneretas de demoli- detalado gue Incluya el estado ce
pequeiios axudes a presas, que bién en el [mmtr de mira casi una - guran las centrales hidroeléctri-  cidn en el préximo Plan Hidrold- concesidn, asocida, @
impiden la plena funcionali decenader wisdemi-  cas que llevan 3 afios, o mas, pa  gico del Jucar, de momento no pelmaahuldad del chaticuls para bs
de los cauces y sus ccosistemas  nicentrales eléctricas valencianas — radas, Cabe recordar que lascon- existen proyectos en marcha, espocies de inlerds y oz nesgos y
asociados, del Jicar, Mijares, Turia y Serpis — cesiones de uso asociadas a estos De los 454 obstaculos identifi- vertiajas de su permeabilizacidn,
La asociacion WWF-Espafia  que, seguin ascguran, se encuen-  amdes de derivacion o presas ca cados en todo o ambito de la ac-
H]as m presentd ayer en Madrid un in-  tran inactivas desde hace afios. ducan tlf‘!i|lul"§ detresafosy de-  tual confederacion hidrografic Soluci [’
forme en el que aboga por «libe- ben revertir a la Administracion, 293 se encuentran en terreno su- W WWF sostiens que es necesano
rar ripss demoliendo en su caso 1o que en teoria debe facilitar su  jetoa algan tipo de proteccion me- buscar solucionss ad hoe para cada
algunos de los obstaculos trans- = Los ecologistas desaparicion, dioambiental. obstiaculo concretn a fin g2 evitar
versalegaue generan mayor im- = Entre estas diez presas figuran La actuacion «prioritarias ele- efectos negativos sobre el rio como
paclti ecoldgico so::rrl-ll,ns espe-  identifican 454 ]Ina di- La }I‘»sf;thMzrmothg. La 5];i::a por WWI Elslpal‘iacsln I}]r-l-a s liberacitn masiva de sedimentos o
& cles, lavegetacidn de riberay, en o Pea, Lorcha, Los Nuevos, Mani-  del Bujioso, en ¢l rio Cabriel. La I invasidn de especies exdficas.
El 46%@ memmlﬁmrﬂasemmme general, sobre la scalidads del “OWM” para |.'-'i‘ sew, Morachel, Portiux, Reprima-  presavaacumplir 100 afios desde
demolicion de una veintena de ellas por su impacto ccosistema fuvial. recuperacion fluvial  lay Rincon del Duque. su consiruccion y segin se ase- | Bufioso
Desde esta perspectiva, bosngen. ——88M8 — guraen el informe ecologista, uni- M «Resuilta muy discutible
MARIA GARCIA DE LA FUENTE 10 listasy ccologistasi k = En la Comunitat camente funciona como auxiliar mantenimients de una presa qua
MADRID metrosyuna capaci sk ddeem- Espme en WWE-Espafia han elaborado La propia Confederacion Hi-  de la presa de Villora, situada aponta escasos beneficos, causa un
 Espaiia sigue siendo el  balse de mds de un hectome- PR un listado con 20 intervenciones hay diez presas ~ drogréfica del Jucar estd elabo-  aguas abajo. «Ocasiona un grave | fueste mpacta y que requiere unia
pais con mds presas por habi-  tro cuadrado. De ellas el 465 COTL 1 prioritarias entre las que figura ]lldI'DB_l-Gém(ﬂB que randnumnw'nianuqm aportai in- impacts sobre especies que requie- revisiin en detalle de su estructura
tane del mundo x; aimque la seencucatraen espaciosnaty- 1 el 25% unash\{adarpfimbitndrla{:nn- - formacidn sobre rewngrane i i it por razones de seguridads,
% bastecer deaguapo- ck das libres de presi Iq: federacidn Hidrogrificadel Jucar,  ya no se utilizan estosobstdculos, suusoy el sL‘lnsI conta la lofwas, afaden.
a poblaciones, generar  impactos. Concretamente, Hay 3lco
controlar avenidas, en 467 de inte-
i, B ok, hdroale
siguen teniendo wiilidad o se  especial p P mésdetr
construyeron en el lugar ade-  Adems, el 25% de ellas tiene
cuado. La organizacidn WWF  mis de 50 afios, lo que supo-
Fu;mlﬁayu{'lg:inﬁ:rmen mlmmnyumdgmnmm{ m
des y diques m&puﬁa' s0- dli&lllnmmlx{u‘l,qmdm“ Cantabri;
ginsus _hwxlmém wdmpllnw:?mm han inve







WWF

- Iniciativa europea (ERN)
- Objetivo: DMA 2015

- Implicacién social, presion

- Gesto simbdlico, potencial
comunicativo
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Red de Grupos de WWF/Adena

Reconocimiento previo: seleccion de rios y tramos
Definicién de actividades

Edicion de materiales

Comunicacion
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Qué hicimos en comunicacion

Objetivos concretos: movilizacion social y sensibilizacion

A quién nos dirigimos: administraciones autonémicas, publico
Definicién del mensaje clave: un gran salto por los rios
Herramientas: notas de prensa, accion directa, video

Estrategia: alerta previa, contactos directos, definicion de
portavoces, convocatorias de prensa, manifiesto

Claves: Accion ludica en fin de semana (target medios distinto);
accion dirigida a la participacion publica; visibilidad corporativa;
mensaje sencillo; accidon conjunta en varias localidades
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Los ﬁiﬁbs de un campameﬁto cercano se acercaron hasta el Sil pa_ra participar en la jornada reivindicativa. ramiro

Las aguas heladas del Sil acogen el Big Jump

M La convocatoria de WWF se celebré ayer simultaneamente en varios rios
de todo el mundo para reivindicar la limpieza de los cauces

VANESSA ARAUJO | VILLABLINO

m El grupo Alto Sil de WWEF/
Adena convocd, un afio mas,
para la jornada de ayer a dar
el gran salto Big Jump en el rio
Sil, concretamente en la zona
del Largo, en el barrio de Co-
lominas de la capital lacianiega.
La baja temperatura de las aguas

echaron para atras a muchos de
los baiiistas, aunque finalmente

‘algunos valientes se atrevieron

a zambullirse en el Sil.

Este proyecto queda enmarca-
do dentro de una iniciativa de
la European Rivers Network
(ERN), secundada por distintas
organizaciones europeas entre
las que se encuentra WWE.

Esta iniciativa se trata de una
campafia para recuperar los
rios para el hombre, asi como
se pretende llamar la atencién
en distintos rios europeos so-
bre la necesidad de alcanzar un
buen estado de aguas y su me-
jora. Asicomo disfrutar de su
distinta vegetacién y fauna.

Desde el grupo Alto Sil de

WWE/Adena sefialan que se
pretende llamar la atencion de
los que gobiernan y que asi pon-
gan mds atencion en conservar
lo que se tiene en lugar de pro-
poner novedades muy caras, a
veces imposibles o simplemen-
te quimeras. En Esparia se ce-
lebré también en otros puntos
como Asturias, Catalufia, Cor-
doba, Sevilla, donde se preten-
dié concienciar e involucrarala
ciudadania mediante una jorna-
da lidica y festiva.
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Obijetivos:
Audiencia:

Estrategia:
Tactica:
Mensaje:

Herramientas:
Tiempo:

A modo de receta

¢, Qué queremos realmente conseguir?

¢, Quién tiene el poder para garantizarnos el
éxito de ?

¢, Como vamos a persuadirles?

¢,Cual es la principal via de acceso?

¢, Como vamos a aplicar de forma efectiva la
estrategia?

¢,Cuales van a ser los argumentos/mensajes
gue vamos a desplegar?

¢, Con qué transmitimos mejor el mensaje?

¢, Cuando?

¢, Es adecuada la eépoca?







Gracias por la atencion
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