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INTRODUCCIÓN

El manual básico de identidad corporativa de la Red de Parques Naciona-
les, incluido como anexo al REAL DECRETO……./2021, de ……. de………, POR EL 
QUE SE ESTABLECE LA IMAGEN CORPORATIVA E IDENTIDAD GRÁFICA 
DE LA RED DE PARQUES NACIONALES es un documento técnico en el 
que se establece el conjunto de normas y recomendaciones que pautan 
y orientan los usos y aplicaciones de la identidad gráfica de la Red de Par-
ques Nacionales, destinado distinguirla y singularizarla de manera que sea 
identificable y pueda ser reconocida.. 

Las directrices incluidas en este manual son de obligado cumplimiento 
para todos los usuarios del mismo, sin perjuicio de las adaptaciones que 
pudieran resultar precisas en función de una aplicación concreta. 
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1.1 ISOTIPO

El isotipo es el dibujo realizado por D. Eduardo Chillida y ya reconocido 
como parte de la marca. 
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1.2 LOGOTIPO

El logotipo utiliza una tipografía sin serifa, su aspecto es de limpieza, facili-
dad de lectura y acompaña perfectamente al símbolo de Chillida. 

 

La proporción entre el nombre del parque, o, en este caso, el logo RED DE 
PARQUES   NACIONALES, y el logo PARQUE NACIONAL, será la siguiente:

Así, si CALDERA DE TABURIENTE tiene un cuerpo 12, PARQUE NACIONAL 
tendrá la mitad, es decir, 6.
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1.3 TIPOGRAFÍA DEL LOGOTIPO

La tipografía utilizada es la News Gothic. 

RED DE 
PARQUES NACIONALES

News Gothic Medium. 24 pt

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q 
R S T U V W X Y Z

PARQUE NACIONAL

News Gothic Bold. 12 pt

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
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1.4 ELEMENTOS BÁSICOS DE LA 
      IMAGEN CORPORATIVA O 
      IDENTIFICADORES  

Los identificadores son el resultado de la conjunción del Isotipo y Logoti-
po y constituyen la representación gráfica de marca y nombre. Su uso se 
ceñirá estrictamente a los mode¬los y variantes recogidos en este Manual, 
sin modificar ninguna de sus proporciones, espacios o rasgos.

La aplicación gráfica resultante del uso conjunto del isotipo y del logoti-
po corporativo que proceda será la que se utilice obligatoriamente para 
los usos y por las administraciones y órganos relacionados en el artículo 
2 del Real Decreto xxxx. En este sentido, la identidad gráfica será aplicada 
siempre que se proceda a la adquisición, reposición o edición de cualquier 
elemento que deba exhibir los símbolos gráficos regulados por el real de-
creto.

Los identificadores deben reproducirse en general en tinta negra y en po-
sitivo, pudiéndo¬se reproducir en negativo cuando el fondo donde pise 
sea tan oscuro que no permita un contraste suficiente para su clara iden-
tificación en cuyo caso se hará calado en blanco.

El identificador se utilizará centrado o en bandera, en función del lugar en 
el que vaya ubicado en el diseño, de tal manera que visualmente el con-
junto global quede equilibrado.
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La composición de los identificadores será la siguiente: 

En vertical, isotipo sobre logotipo. El logotipo irá centrado y llevará debajo 
la siguiente leyenda: primero, el nombre del parque en mayúsculas; de-
bajo “Parque Nacional” también en mayúsculas; y bajo la línea anterior, 
Marítimo-Terrestre igualmente en mayúsculas, si procediese.

En bandera, isotipo a la izquierda del logotipo. El logotipo irá justificado a 
la izquierda y llevará a la derecha la siguiente leyenda: arriba, el nombre del 
parque en mayúsculas; debajo, “Parque Nacional” también en mayúscu-
las; y bajo la línea anterior, Marítimo-Terrestre igualmente en mayúsculas, 
si procediese.

El nombre del Parque Nacional irá en la lengua cooficial que proceda.
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En los identificadores de parques que sea necesario poner la leyenda “Ma-
rítimo-Terrestre” o posiblemente “Marino” a la composición, el identifica-
dor se compondrá de la siguiente manera: 

La tipografía será la News Gothic Medium, y tendrá el mismo cuerpo que 
la leyenda  “Parque Nacional”.
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1.5 ARCO

El uso de los logotipos corporativos sin el isotipo se restringe a aquellos ca-
sos en que no sea posible incorporarlo por motivos de espacio u otras limi-
taciones de uso que pueda tener el isotipo.  En estos casos, se emplearán 
como identificadores los logotipos corporativos acompañados de un arco 
que actúa como base de toda la composición.
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1.6 IDENTIFICADORES DE  
      ÓRGANOS DE LA RED

En los casos de órganos cuyo ámbito es el conjunto de la Red, como el 
Consejo de la Red, Comité Científico y el Comité de Colaboración y Coordi-
nación, se incluyen dichos términos debajo del logotipo de la Red.
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En el caso de logotipos de órganos adscritos a un parque concreto como 
por ejemplo el Patronato, figurará dicho término debajo en la misma tipo-
grafía en un cuerpo inferior aplicando la regla .

AIGÜESTORTES I 
ESTANY DE SANT MAURICI

PATRONATO

SIERRA 
DE GUADARRAMA
COMISIÓN DE COORDINACIÓN

PICOS DE EUROPA
COMISIÓN DE COORDINACIÓN

PARQUE NACIONAL

PARQUE NACIONAL

PARQUE NACIONAL
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1.7 IDENTIFICADORES EN PASTILLA

En los casos en los que sea necesaria la utilización de pastilla para mejor 
visualización del identificador, se prevé que ésta vaya en color negro con el 
identificador calado en blanco.
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1.8 TAMAÑO MÍNIMO

El tamaño mínimo de reproducción será aquel que permita su lectura. En 
este caso será de 6 pt en la leyenda de la Red o en el nombre del parque, y 
de 3 pt en la leyenda que figure debajo del nombre del Parque.
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1.9 COLORES CORPORATIVOS
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1.10 PAUTAS DE REPRODUCCIÓN

El identificador se reproducirá en negro y en positivo siempre que el fondo 
permita su correcta visualización. Cuando el fondo sea oscuro se reprodu-
cirá calado en blanco.

No se podrá deformar ni utilizar otros colores salvo los corporativos, en este 
caso los indicados anteriormente.
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1.11 ESPACIO MÍNIMO
Se deberá guardar un espacio alrededor del identificador mínimo que co-
rresponde al mismo alto de su logotipo o leyenda rodeando el total de la 
marca y tomando como referencia el punto más externo del mismo en el 
caso de logotipos cuyo nombre se divida en tres líneas, en el caso de que 
vaya en dos líneas esa medida se duplicará por dos.  

 

ARXIPÈLAG 
DE CABRERA

PARC NACIONAL
MARÍTIM-TERRESTRE

x

x

x

AIGÜESTORTES I 
ESTANY DE SANT MAURICI
PARQUE NACIONAL

x

x

x

CABAÑEROS
PARQUE NACIONAL

x

2x

2x

2x



Modelos de aplicación
2
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2.1 TIPOGRAFÍA PARA LAS  
      APLICACIONES

La familia tipográfica para las aplicaciones, tanto para papelería como 
para panelería es la Georgia. Una familia que está presente en todos los 
sistemas operativos, de fácil legibilidad tanto en pantalla como impresa.

Georgia Regular 21 pt

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R 
S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v 
w x y z

Georgia Italic 21 pt

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R 
S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v 
w x y z

Georgia Bold 21 pt

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P 
Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t 
u v w x y z

Georgia Bold Italic 21 pt

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P 
Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t 
u v w x y z
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Como segunda tipografía se utilizará la Verdana. Se reserva para títulos, 
resaltados, números y algunas aplicaciones. Para publicaciones también 
se podrán utilizar las tipografías Montserrat y Merriweather.

Verdana Roman 14 pt

A B C D E F G H I J K L M N Ñ 
O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Verdana Italic 21 pt

A B C D E F G H I J K L M N Ñ 
O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r 
s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
Verdana Bold 21 pt

A B C D E F G H I J K L M N Ñ 
O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q 
r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
Verdana Bold Italic 21 pt

A B C D E F G H I J K L M N Ñ 
O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q 
r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
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2.2 HOJA DE CARTA

Tamaño DIN A4 (210x297mm). Impresa en papel no clorado o reciclado.
70 % tamaño real. Indicaciones de márgenes reales
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En el caso de acompañamiento de dos o más identificadores, éstos se co-
locarán uno debajo del otro centrados y ocupando cada uno el mismo es-
pacio correspondiente al isotipo de Chillida. 
70 % tamaño real. Indicaciones de márgenes reales
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2.3 SEGUNDA HOJA DE CARTA

Tamaño DIN A4 (210x297mm). Impresa en papel no clorado o reciclado.
70 % tamaño real. Indicaciones de márgenes reales
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2.4 DISPOSICIÓN DE OTROS  
       IDENTIFICADORES 

La disposición de los identificadores de reconocimientos internacionales 
en el caso de acompañamiento es la siguiente:
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2.5 DOCUMENTO RED DE 
       PARQUES NACIONALES

Tamaño DIN A4 (210x297mm). Impresa en papel no clorado o reciclado.
70 % tamaño real. Indicaciones de márgenes reales
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2.6 TARJETÓN 

Tarjetón (100x210 mm).

Tipografía tarjetón: 
Georgia regular 10 pt. para el texto, color negro,
Verdana regular 8 pt. para la dirección, color negro 70%.
Papel: No clorado o reciclado 250 g o 300 g. Papel verjurado blanco impre-
so a dos caras. El reverso irá impreso en Pantone 201.
70 % tamaño real. Indicaciones de márgenes reales
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2.7 SOBRE AMERICANO SIN 
       VENTANA

Sobre americano sin ventana (110x220 mm).
Tipografía: 
Verdana regular 10 pt. para la dirección de envío, color negro,
Verdana regular 8 pt. para la dirección del parque, color negro 70%.
70 % tamaño real. Indicaciones de márgenes reales. 
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2.8 TARJETAS DE VISITA

Formato 90x55 mm. 
Papel: No clorado o reciclado 250 g o 300 g. Papel verjurado blanco impre-
so a dos caras. El reverso irá impreso en Pantone 201.

El identificador irá colocado a la izquierda en la parte superior derecha y se 
utilizará la versión centrada. El isotipo de Chillida medirá 16 mm de ancho.
Inmediatamente debajo el/los identificador/es de la/s administración/es 
gestor/as.

La tipografía será la Verdana bold a 9 pt en color negro para el nombre, la 
Verdana regular a 9 pt a 70% de negro el cargo, y la dirección en Verdana 
regular a 8 pt en color 70% de negro.
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2.9 CARPETAS

Formato abierto: 455 x 382 mm
Formato final: 227,5 x 320 mm
Impresa sobre cartulina reciclada kraft 250 gr. 
Bolsillo interior impreso en color Pantone 201.
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2.10 SOPORTES DIGITALES
Carátula CD/ DVD
Impresa a una tinta (negro) sobre papel reciclado kraft.
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2.10.1 CD/DVD
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2.10.2 PRESENTACIÓN ELECTRÓNICA

Se encabeza por el identificador del parque en positivo situado en el ex-
tremo superior izquierdo, y el/los identificador/es de órgano gestor en el 
extremo opuesto.

Los colores son los corporativos mencionados anteriormente, y se cuida la 
utilización de tipografías corporativas en tamaños de fácil lectura y visibi-
lidad, manteniendo espacios interlineales adecuados para no aglomerar 
texto.
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2.10.3 PÁGINA WEB

Se encabeza por el identificador del parque en positivo situado en el extre-
mo superior izquierdo.

Los colores utilizados son mayoritariamente los corporativos mencionados 
anteriormente. Se da especial relevancia a fotografías a todo color descrip-
tivas del parque.
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2.10.4 APP
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2.11 VESTUARIO

El vestuario del personal que presta sus servicios en la Red de Parques 
Nacionales será uniforme para todos y se ajustará a los colores y diseños 
previstos en este manual. 

Su uso será obligatorio para, al menos, aquellos profesionales de la Red de 
Parques Nacionales que desarrollen funciones en contacto con el público.

Los colores para el vestuario serán: 

a.	Prendas superiores: Granate en combinación con negro para el forro 
polar, el plumífero, el chubasquero y el chaleco (sólo bordes y refuer-
zos).

b.	Pantalones: Beige oscuro.

c.	Gorro de invierno y braga polar negros, gorra y sombrero beige.

El identificador irá en blanco en el caso de la gorra y el gorro de invierno.
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En los polos y el forro polar se colocará una galleta o placa identificativa 
en el brazo izquierdo tal como muestra la ilustración. La descripción de las 
galletas se define en el siguiente apartado.
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En el plumífero y el chubasquero el identificador irá colocado en el brazo 
izquierdo tal y como muestra la ilustración.

Todas las prendas, excepto el chaleco, lucirán en la manga derecha la ban-
dera de España y la de las Comunidades Autónomas competentes.
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En el caso de los agentes medioambientales, podrán añadir a las prendas 
aquellos distintivos aprobados por sus respectivas comunidades autóno-
mas o por la Administración General del Estado.

Se lucirá el escudo “Agente Medioambiental” con el NIP en el pecho a la iz-
quierda, y en la espalda de las prendas superiores la denominación “AGEN-
TE MEDIOAMBIENTAL” calado en blanco.

AGENTE 

MEDIOAMBIENTAL
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2.12 GALLETAS
Se prevén los identificadores que se describen a continuación para el per-
sonal de las administraciones gestoras. En el espacio inferior se incorpora 
la categoría profesional o la mención a sus funciones. Los  identificadores  
irán  situados  en  la  manga  izquierda  de  la  prenda  superior, colocados 
entre el hombro y el codo. 

Se guardará la proporción de 50% de la galleta con el logo calado en blan-
co sobre fondo negro, 50% de la galleta para la categoría profesional (op-
cional) y logotipos de administraciones gestoras.

En el caso de los agentes medioambientales portarán las galletas aproba-
das por sus respectivas comunidades autónomas o por la Administración 
General del Estado, en las prendas superiores en el pecho a la izquierda.

AGENTE MEDIOAMBIENTAL

         N
IP

GOBIERNO DE ESPAÑA
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2.13 VEHÍCULOS
Los identificadores irán situados por parejas a ambos lados del vehículo, 
uno en cada puerta y centrados con el eje vertical de cada puerta. El iden-
tificador del parque nacional en las puertas delanteras y el de la adminis-
tración gestora en las traseras. En vehículos de tres puertas, especiales o 
camiones contra incendios, los identificadores de la administración irán 
situados en los espacios laterales traseros que queden situados a conti-
nuación de las puertas delanteras y que dispongan del espacio suficiente 
para su inclusión. El isotipo de Chillida se colocará en el capó del vehículo 
y se colocará centrado en el mismo.
 
En el caso de vehículos asignados a la Red de Parques Nacionales el iden-
tificador sustituye al del parque nacional.

El color del vehículo será blanco. La rotulación irá impresa en vinilos espe-
ciales para vehículos. El tamaño del identificador del parque será de 60 cm 
de ancho, el de la administración gestora 40 cm de ancho, y el isotipo de 
Chillida del capó 60 cm de ancho. 



Comunicación
Publicaciones

3
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3.1 CARTELERÍA

Modelo de cartel publicitario.
Aproximadamente 1/4 del total del cartel deberá de llevar la gráfica del 
arco en color PANTONE 201, sobre la que irá impresa la identificación del 
parque nacional calado en blanco en uno de los extremos. En el otro ex-
tremo los identificadores que lo acompañen. El tamaño del identificador 
del parque será siempre visiblemente más grande en comparación con el 
resto.
Primarán en la cartelería las fotografías a todo color del parque al que se 
publicita.



RED DE PARQUES NACIONALES
Manual de identidad corporativa

45

3.2 TRÍPTICO

En la pala de la portada se utilizará la gráfica del arco impresa en su color 
corporativo PANTONE 201, acompañando al identificador del parque a su 
derecha.
El identificador del parque irá en negro o calado en blanco según sea la 
oscuridad del fondo. 
Primará la utilización de fotografías panorámicas descriptivas del parque 
acompañadas de alguna de detalle. El ritmo del diseño será dinámico y los 
textos serán concretos e informativos.
La trasera del tríptico se reserva para los identificadores oportunos y para 
la información de contacto del parque.
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3.3 PUBLICACIÓN. LIBRO

En la cubierta se utilizará la gráfica del arco impresa en su color corporati-
vo PANTONE 201, acompañando al identificador del parque a su derecha.
El identificador del parque irá en negro o calado en blanco según sea la 
oscuridad del fondo. 

Primará la utilización de fotografías panorámicas descriptivas del parque 
acompañadas de alguna de detalle. 

La contraportada se reserva para los identificadores oportunos y para el 
código de barras.

Se recomienda utilizar formatos cuadrados de 240x240 mm (cerrado) para 
libros de fotografía y formato vertical en tamaños estandarizados para el 
resto de las publicaciones.
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En el interior de la publicación se utilizarán las tipografías y colores corpo-
rativos. 
Primarán las imágenes fotográficas a todo color y de alta calidad para 
acompañar al texto. Se recomienda su utilización a sangre.
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3.4 PUBLICACIÓN. 
       GUÍA DE BOLSILLO

En la cubierta se utilizará la gráfica del arco impresa en su color corporati-
vo PANTONE 201, acompañando al identificador del parque a su derecha.
El identificador del parque irá en negro o calado en blanco según sea la 
oscuridad del fondo. 

Primará la utilización de fotografías panorámicas descriptivas del parque 
acompañadas de alguna de detalle. 

La contraportada se reserva para los identificadores oportunos y para el 
código de barras.

Se recomienda el formato cerrado A5 (148mm x210 mm)
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3.5 FOLLETO GUÍA DEL VISITANTE A3

Folleto tipo A3 impreso a dos caras a todo color con información básica del 
parque y dorso con mapa de rutas y servicios.
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3.6 FOLLETO GUÍA DEL 
       VISITANTE ACORDEÓN

Folleto desplegable formato plano plegado en acordeón impreso a dos ca-
ras a todo color con información básica del parque.
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3.7 FOLLETO GUÍA DEL 
       VISITANTE B/N

Folleto formato A4 impreso a dos caras en blanco y negro o una tinta con 
información básica del parque.
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3.8 SERIES DE PUBLICACIONES 
       DE LA RED

Se diseñan identificadores para cada una de las series. Facilitarán su iden-
tificación por su lomo.
El papel de la cubierta será reciclado tipo kraft 270 gr.
Toda la colección guardará el mismo formato de tamaño, recomendamos 
un tamaño standard como el DIN A5 (210x150 mm), y el mismo diseño para 
facilitar su identificación.

La tipografías utilizadas serán las corporativas Verdana y Georgia.
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3.9 IMAGEN GRÁFICA EN LAS REDES   
       SOCIALES. GUÍA DE ESTILO VISUAL 
Para unificar la imagen gráfica de la  Red de Parques Nacionales y el uso 
correcto de su logotipo en las redes sociales, se sugieren una serie de pau-
tas a los editores y gestores de cuentas. Estas sugerencias tienen que ver 
con el diseño y el estilo de los elementos visuales, tales como fondos, ava-
tares, colores y patrones gráficos. En los casos en que no se puedan apli-
car adecuadamente estos elementos gráficos, se debe buscar la máxima 
similitud para poder transmitir una imagen de normalización, armonía y 
unidad entre las diferentes cuentas con el fin de potenciar la imagen glo-
bal de la red. 

Avatar 
El avatar en las redes sociales hace referencia a la imagen que representa 
al propietario de una cuenta, y tiene relación directa con la información 
que ofrecemos de nosotros mismos. Un avatar es algo esencial para defi-
nir nuestra identidad digital, ya que gracias a él los usuarios nos reconoce-
rán más rápidamente y prestarán más atención a nuestros comentarios. 
La mayoría de redes emplea un formato de avatar cuadrado, mientras que 
las dimensiones de la imagen suelen ser diferentes en cada una de ellas. 
Dado que el logosímbolo de la Red de Parques Nacionales y todos sus par-
ques asociados es cuadrado en su versión principal, no habría confusión 
de uso.

Este avatar tiene de fondo el color blanco con el logo calado en negro, es 
limpio y sencillo. El texto “Red de Parques Nacionales”, en tipografía corpo-
rativa, tendrá color negro para que resalte sobre el fondo blanco. 

Implementación en diferentes redes sociales

Facebook 
La página es la solución corporativa más adecuada para la Red de Parques 
Nacionales y para los miembros de la red que la constituyen, ya que Face-
book atribuye un carácter distintivo a las páginas de organizaciones con el 
fin de diferenciarlas de los perfiles personales. 
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Twitter 
La imagen del avatar de cada cuenta acompaña a cada uno de los tweets 
y representa al usuario en Twitter. Se trata de una imagen cuadrada, de 
dimensiones reducidas. Se debe utilizar el logotipo de fondo blanco con 
calado en negro. Debe ser el logotipo completo con la denomicación y 
símbolos juntos.

YouTube 
En cuanto a los elementos de imagen gráfica normativos para YouTube, se 
aconseja incluir como avatar el logo del propio parque adaptado al forma-
to de esta plataforma, o en su defecto el avatar oficial de la Red de Parques 
Nacionales. 



Material de difusión
institucional
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Se entiende material de difusión institucional como el material de carácter 
promocional de la Red que no implica beneficio económico.

4.1 CAMISETAS
La camiseta llevará serigrafiado el identificador del parque en blanco si el 
color de la camiseta es oscuro, y en negro, si el color de la camiseta es claro.
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4.2 LIBRETAS
Tapas de cartón reciclado e interior de papel reciclado no clorado.
Espiral en blanco e identificador serigrafiado en blanco.
Tamaños: DIN A4 y DIN A5
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4.3 BOLÍGRAFOS
Irán serigrafiados con el identificador del parque en color negro o blanco 
según sea el color de base del bolígrafo.
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4.4 PARAGUAS
Irán serigrafiados con el identificador del parque en color negro o blanco 
según sea el color de tejido del paraguas.



Señalización
5
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INTRODUCCIÓN

La señalética informativa será única y exclusiva para todos los parques na-
cionales. Su uso será obligatorio debiendo ajustarse a los diseños y pautas 
de uso que figuran en este manual.  
La señalética informativa será accesible debiendo cumplir el tener un con-
traste cromático adecuado entre texto y fondo, con la letra grande de fácil 
lectura y, en la medida de lo posible, con referencias táctiles para las perso-
nas con discapacidad visual.

La señalética existente previamente a la declaración del parque nacional 
será sustituida, a la mayor brevedad posible, por los carteles informativos 
únicos y exclusivos del parque nacional. No obstante, la señalización referida 
al régimen cinegético que previamente a la declaración del parque nacional 
pudiera existir, será retirada conforme se vayan rescatando los correspon-
dientes derechos conforme al plazo que establezca su ley declarativa y el 
régimen indemnizatorio previsto en el artículo 7.5 de la Ley 30/2014, de 3 de 
diciembre, de Parques Nacionales.

No se ubicarán en el interior del parque carteles informativos con diseños 
distintos a los establecidos en el presente manual, de manera que la infor-
mación relativa a otras figuras de protección que pudieran solaparse en el 
territorio (RN 2000, Reservas de la Biosfera, PR, GR, o redes de caminos es-
pecíficas)., etc se incorporará conforme los mode¬los establecidos en este 
manual, pudiéndose incluir los símbolos identificativos en la parte superior 
reservada para ello. También será admisible la incorporación de elemen¬tos 
propios de la imagen de estas figuras en los mástiles de las mismas (por 
ejemplo en el caso de caminos de pequeño o gran recorrido).
Los carteles informativos que hacen referencia al parque y están ubicados 
fuera del mismo, deberán dejar claro que se sitúan fuera del perímetro del 
mismo.

Se distinguen varios formatos normalizados de señalización dentro de los 
Parques Nacionales. En todos ellos, las tipografías utilizadas serán las cor-
porativas. En los casos en que la señal tenga información en una sola cara, 
el reverso de la misma irá pintado en color 30% Pantone 385 para mejor 
integración en el entorno.

Los colores que se establecen hacen referencia a su código de la guía Pan-
tone, y deberán conseguirse en la medida de lo posible en su transposición 
al soporte que se utilice. En pintura, por ejemplo, se utilizará su correspon-
diente RAL.

Con carácter general, el tamaño o relevancia gráfica de los identificadores 
de cada parque nacional que deban ser utilizados en cualesquiera señales, 
paneles o carteles, serán equivalentes a los de aquellos otros logos o ele-
mentos identificativos de otras administraciones junto a los que se vayan a 
situar.

En la elección de materiales se tendrán en cuenta criterios de Eco-diseño, 
durabili¬dad, funcionalidad e integración paisajística. 

El OAPN mantendrá un repositorio de fuentes editables con la señalética 
que se menciona en este manual que podrá ser solicitado por el personal 
de la Red.
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5.1 SEÑALIZACIÓN DE BIENVENIDA

Se sitúan en los accesos por carretera de entrada/salida del parque nacio-
nal. Están situados a la derecha en sentido de la marcha.
El fondo de la señal será de color 30% Pantone 385/C48 M39 Y99 K29. El 
diseño irá centrado siguiendo el esquema de la ilustración. 

El reverso de las señales irá en color 30% Pantone 385/C48 M39 Y99 K29.
El color de las fuentes primarias será Pantone 201/C0 M76 Y65 K36
El color de las fuentes secundarias será Pantone 201 80% / C24 M97 Y70 
K20

Las dimensiones recomendadas serán de 450 cm x 160 cm. Con una altura 
del panel de 350 cm. Cuando sea necesario modificar el tamaño del panel 
se respetará en todo caso la proporción entre sus dimensiones vertical y 
horizontal.
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5.2 CARTELES INDICATIVOS DE CEN-
TRO DE RECEPCIÓN, INFORMACIÓN 
O VISITANTES
Se sitúan en los accesos al centro de recepción de visitantes del parque 
nacional. 

Dimensiones recomendadas 80 x 200 cm. Cuando sea necesario modifi-
car el tamaño del cartel se respetará en todo caso la proporción entre sus 
dimensiones vertical y horizontal.

El fondo de la señal será de color 30% Pantone 385 / C48 M39 Y99 K29. El 
diseño irá centrado siguiendo el esquema de la ilustración.
El color de las fuentes primarias será Pantone 201 / C0 M76 Y65 K36
El color de las fuentes secundarias será Pantone 201 80% / C24 M97 Y70 
K20

El reverso de las señales irá en color 30% Pantone 385 /C48 M39 Y99 K29
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5.3 SEÑALIZACIÓN DIRECCIONAL 
PARA CASCO URBANO

Señalización direccional de convivencia con tráfico estándar
(interior pueblo)
Dimensiones 120x35 cm
Realizado en bandeja metálica con cantos romos lacada en blanco con 
fondo reflectante color 30% Pantone 385 
Rotulación en vinilo de alta calidad
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5.4 SEÑAL DE LÍMITE DE 
      PARQUE NACIONAL
Esta señal delimita el territorio dotado con este régimen de gestión. 
Formato apaisado, de tamaño recomendado 50 x 33 cm. Cuando sea ne-
cesario modificar el tamaño de la señal se respetará en todo caso la pro-
porción entre sus dimensiones vertical y horizontal. La señal podrá estar 
biselada.

Identificador del parque en negro sobre fondo 30% Pantone 385.
En el extremo inferior derecho figurará figurará el código de la coordena-
da en la que se sitúa la señal, para facilitar su localización.
El reverso de la señal irá en color 30% Pantone 385.
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5.5 SEÑAL INFORMATIVA 
      DIRECCIONAL GRANDE
Se trata de una señal orientadora de flujos. Su uso está indicado en zonas 
de uso especial o de alta carga de infraestructura. Este tipo de señales 
compartirá el entorno con numerosas señales. Color de la señal: fondo 30% 
Pantone 385/C48 M39 Y99 K29, gráfica del arco e iconos en Pantone 201/
C0 M76 Y65 K36. El reverso de las señales irá en color 30% Pantone 385. 
Tamaño recomendado 215 cm (alto). Cada señal 25 cm alto x 85 cm ancho. 
Cuando sea necesario modificar el tamaño de la señal se respetará en todo 
caso la proporción entre sus dimensiones vertical y horizontal.
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Será apaisada, leyenda en negro sobre fondo 30% Pantone 385. Las flechas 
de dirección las marca el propio soporte. Los distintos pictogramas irán en 
granate (Pantone 201) al igual que la gráfica del arco, que irá colocada a 
sangre en el extremo contrario al que marque la flecha tal y como indica 
la ilustración.

La señal no lleva logotipo ni identificador alguno. Se coloca sobre un poste 
vertical. El reverso de las señales irá en color 30% Pantone 385.
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5.6 SEÑAL INFORMATIVA GRANDE
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5.7 SEÑAL INFORMATIVA. 
      CONVIVENCIA CON OTROS 
      IDENTIFICADORES.



RED DE PARQUES NACIONALES
Manual de identidad corporativa

70



RED DE PARQUES NACIONALES
Manual de identidad corporativa

71

5.8 SEÑAL INFORMATIVA 
      DIRECCIONAL PEQUEÑA
Se trata de una señal orientadora de flujos. Su uso está indicado en zonas 
de uso especial o de alta carga de infraestructura. Este tipo de señales 
compartirá el entorno con numerosas señales.

Será apaisada, de 60 x 20 cm aproximadamente, leyenda en negro sobre 
fondo 30% Pantone 385. Las flechas de dirección las marca el propio sopor-
te. Los distintos pictogramas irán en granate (Pantone 201) al igual que la 
gráfica del arco, que irá colocada a sangre en el extremo contrario al que 
marque la flecha tal y como indica la ilustración. El reverso de las señales 
irá en color 30% Pantone 385. 

La señal no lleva logotipo ni identificador alguno. Se coloca sobre un poste 
centrado. Estas señales de información deberán llevar algún sistema de 
detección, como por ejemplo relieve, para personas ciegas. La señal podrá 
estar biselada.
Las señales de inicio y final de recorrido deben poder conducir a la persona 
hasta los estacionamientos y de ahí a la ruta principal por la cual llegaron.
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5.9 SEÑAL INFORMATIVA PEQUEÑA 
      ADAPTADA A SEÑAL UNIVERSAL
La señal informativa pequeña para discapacitados indicará junto a su ico-
no, el tramo acondicionado especificado en metros, y el desnivel del suelo.
La señal se colocará en un lugar visible, con letras grandes y en bajo relieve. 
La altura óptima para ubicar la información será entre 75- 120 cm de altura 
con respecto al suelo. La señal podrá estar biselada.

En este caso se informará de la longitud total del recorrido acondicionado 
y el desnivel del suelo.

Se prevén señales informativas similares en principios y finales de reco-
rrido, y en lugares de acceso público como Parking, Lavabos y Punto de 
Información.
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5.10 BALIZA O HITO PARA SENDEROS 
        O RECORRIDOS
La baliza será preferentemente de madera tratada. El tope, redondeado y 
pintado en color Pantone 201, llevará al menos el isotipo de Chillida, prefe-
rentemente grabado sobre la madera en la mitad de su longitud.
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5.11 PANEL INFORMATIVO/ 
       INTERPRETATIVO
Los paneles informativos/interpretativos guardarán unas pautas de diseño 
específicas: 

ٿ	 En la parte superior se colocará una franja blanca reservada para los 
identificadores, el del parque, en bandera, irá a la izquierda y el del ad-
ministración gestora en su extremo derecho. Cuando los organismos 
gestores sean dos o más, éstos se dispondrán de izquierda a derecha 
según su orden establecido. En los casos en que sea necesario incorpo-
rar identificadores adicionales (patrocinios, colaboraciones, figuras de 
protección que coincidan en el territorio, o reconocimientos), se situa-
rán a menor tamaño en el centro de la franja blanca superior, acom-
pañados de una pequeña leyenda tipo: Con el patrocinio de, o, Con la 
financiación de...a su izquierda.

ٿ	 En la parte inferior derecha se incluirá el código BIDI o QR enmarcado 
dentro de un icono de dispositivo móvil.

ٿ	 La información se colocará sobre un fondo de color 30% Pantone 385, 
y llevará a su izquierda, a sangre, la gráfica del arco en color Pantone 
201. Los pictogramas de recomendación y de prohibición irán situados 
debajo del titular principal en color Pantone 201.

ٿ	 Los textos de cada panel constarán de unas 125 palabras.

ٿ	 Cada panel contará con un título y, en algunos casos un subtítulo, en 
forma de frase completa de manera que el lector pueda apreciar la 
existencia de una idea clave.

ٿ	 El texto presentará ideas sencillas, claras, breves y se adecuará al públi-
co con un nivel medio de conocimientos.

ٿ	 Se utilizarán las tipografías corporativas Verdana para títulos, y la Geor-
gia para cuerpo de texto. El tamaño de letra deberá ser lo suficiente-
mente grande para que se pueda leer en todas las edades de pobla-
ción. Se permiten hasta tres tamaños de letra.

ٿ	 Los colores de los textos serán los corporativos.

ٿ	 El texto debe ser dinámico, sencillo y breve, con el fin de captar el inte-
rés del lector.

ٿ	 El tamaño de panel recomendado es de 200x150 cm. Dependiendo de 
la cantidad de información que requiera el panel este tamaño variará 
un 20% arriba o abajo sobre esa base.

ٿ	 El reverso de los paneles irá en color 30% Pantone 385.
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5.11.1
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5.12 ATRIL INFORMATIVO/ 
       INTERPRETATIVO 

ٿ	 Los textos de cada atril constarán de unas 90 a 120 palabras.

ٿ	  Cada atril contará con un título y, en algunos casos un subtítulo, en 
forma de frase completa de manera que el lector pueda apreciar la 
existencia de una idea clave.

ٿ	 El texto presentará ideas sencillas, claras, breves y se adecuará al públi-
co con un nivel medio de conocimientos.

ٿ	 Se utilizarán las tipografías corporativas Syntax para títulos, y la Geor-
gia para cuerpo de texto. 

ٿ	 En atriles y panelería adaptados para personas con características es-
peciales, se respetarán los espacios correspondientes a la traducción al 
lenguaje braille del texto y se trabajará con altorrelieve y pictogramas.

ٿ	 El tamaño de atril recomendo es de 200x80 cm. 



RED DE PARQUES NACIONALES
Manual de identidad corporativa

77

5.13 MONOPOSTE PLACA FIJA
Será de tipo monoposte, de al menos 40x30 cm, o tamaño superior en 
función de su contenido. Los identificadores se dispondrán de la manera 
que indica la ilustración.
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5.14 PLACA DEL PROGRAMA DE 
        SUBVENCIONES EN ÁREAS DE 
        INFLUENCIA SOCIOECONÓMICA
Preferentemente en placa fija a la pared, de al menos 100x150 cm o tama-
ño superior en función de su contenido. Diseño con banda superior blanca 
con los identificadores dispuestos a ambos lados tal y como se indica en 
la ilustración, y fondo de color 30% Pantone 385, sobre el que se dispone la 
información. El reverso del panel irá en color 40% Pantone 385.
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5.15 PICTOGRAMAS INFORMATIVOS
Los pictogramas irán impresos en Pantone 201 y guardarán las proporcio-
nes y colocación que se muestran tanto en la panelería como en la seña-
lización. El OAPN mantendrá un repositorio de fuentes editables con los 
pictogramas que se mencionan en este manual que podrá ser solicitado 
por el personal de la Red. La señalización relativo a seguridad vial que deba 
ir emplazada en la red de carreteras se adecuará a la normativa internacio-
nal en esta materia.

Refugio

R

Hotel Alojamiento
rural

Montañismo
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PICTOGRAMAS INFORMATIVOS

Ski de fondo Albergue Visita guiada

Ruta ecuestre Snowboard Imprescindible
material  técnico de
montaña

Zona de trineos
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5.16 PICTOGRAMAS DE PROHIBICIÓN
Los pictogramas irán impresos en Pantone 201 y guardarán las proporcio-
nes y colocación que se muestran tanto en la panelería como en la seña-
lización. La señalización relativo a seguridad vial que deba ir emplazada 
en la red de carreteras se adecuará a la normativa internacional en esta 
materia.

Ski de fondo Ruta ecuestre Snowboard

Zona de trineos Volar drones
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5.17 PICTOGRAMAS DE PELIGRO
Los pictogramas irán impresos en Pantone 201 y guardarán las proporcio-
nes y colocación que se muestran tanto en la panelería como en la seña-
lización.



Material de 
promoción
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Se entiende “material de promoción” como el material de carácter promo-
cional de la Red que implica beneficio económico.
La utilización del isotipo de Chillida en este caso, requerirá de la autoriza-
ción expresa, previa y por escrito de los propietarios del mismo.

6.1 TAZAS DE DESAYUNO
Si son blancas irán serigrafiadas con el identificador del parque en color 
negro y las ilustraciones en negro sobre fondo de color corporativo. El di-
seño de las ilustraciones se adaptará a cada parque, siendo su motivo las 
especies más características de flora o fauna del Parque Nacional.
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6.2 LIBRETAS
Tapas de cartón reciclado e interior de papel reciclado no clorado.
Espiral en blanco o aluminio e identificador serigrafiado en blanco o en 
negro según ilustración.
Tamaños: DIN A4 y DIN A5
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6.3 CASITA DE MADERA PARA
       PÁJAROS
De madera, irán serigrafiadas con el identificador del parque en color ne-
gro o blanco.
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