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“Debemos cambiar nuestros habitos de
consumo y conseguir una reduccion efectiva
del consumo de bolsas y de los residuos”.

Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino

Cooordinacién y gestion de campafia realizado por Alcandora Publicidad
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Conscientes del excesivo consumo de bolsas comerciales de un solo uso y de la
generacion de residuos que se derivan (13.500 millones de bolsas de plastico y
2.080 millones de papel/carton al afio, que suponen unas 98.000 y 41.600 tone-
ladas de residuos anuales respectivamente), el Ministerio de Medio Ambiente y
Medio Rural y Marino puso en marcha una Campafa Institucional (2010-2011),
para la Reduccion de Bolsas Comerciales de un Solo Uso , que suponga una
drastica reduccion en el uso y deshecho de bolsas de plastico por parte de los

consumidores.

El objetivo de la campafia es sensibilizar a la poblacién para que modifique
sus habitos de consumo, que resulta excesivo en la mayoria de los casos. Asi-
mismo, pretende concienciar a todos los agentes econdémicos y sociales que
se ven implicados (fabricantes, comercios, centros de distribucion, etc.), para
que se impliquen de manera activa y colaboren en el cambio que se pretende

conseguir.

A lo largo del 2010 y 2011, la campafa ha estado presente en diferentes luga-
res de la geografia espafiola con un Punto de Informacion Mévil, donde todos
los ciudadanos han podido recoger informacién acerca de la Reduccién de Bol-

sas Comerciales de un Solo Uso.

En este sentido, la campafia comenzé en julio de 2010 con un acto institucional

de la mano de Elena Espinosa, Ministra de Medio Ambiente. Contintio durante

el mes de agosto con la visita de 10 localidades costeras y terminé el afio con

la visita a 46 mercados municipales de diferentes Comunidades Auténomas.

Durante 2011, la campafa siguié recorriendo diferentes lugares. Entre enero y
marzo, se realizaron 17 charlas informativas dirigidas a consumidores. Asimis-
mo, durante los meses de marzo, abril y mayo, un Punto de Informacion Mévil
estuvo presente en ocho universidades de toda Espafia. En junio de ese mismo
afio, también se visitaron 20 Municipios de Castilla La Mancha. Por altimo, la
campana finalizd en el mes de julio con la visita de 10 municipios del sur de

Espafa.

La Campana Institucional del Ministerio de Medio Ambiente y Rural y Marino ha
tenido una gran acogida por parte de la opinion publica. En total, la iniciativa
ha contado con una afluencia superior los 20 millones de personas, asi como 15

millones de impactos indirectos.

En total se han recogido mas de 45.500 bolsas de plastico, lo que equivale a
300 kilos de plastico para reciclar. A nivel mediatico, la campafa ha obtenido
106 referencias en prensa, internet, radio y television, asi como una audiencia

superior a las 14.450.000 de personas.
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2. Materiales de campana
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Pagina Web

Ademas de las acciones anteriormente mencionadas, se ha desarrollado
una pagina web: www.deunavezportodas.es, donde los usuarios pueden
consultar informacion sobre la campafia, asi como ver las noticias, foto-

grafias, videos y el dossier de comunicacién en la “sala de prensa”.
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3 ACCioneS 2010 Acto de presentacion

EL 20 de julio de 2010, la Ministra de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino,
Elena Espinosa, present6 la Campafia Institucional “Cambia la bolsa de una vez
por todas", iniciativa que se encuentra dentro del Proyecto Nacional Integra-

do de Residuos (2008-2015), aprobado por el Gobierno de Espafa.

Durante el acto, la Ministra explicé las fases y los lugares donde estaria pre-
sente la campafa. En palabras de Elena Espinosa “La primera fase se inicia el

1 de agosto en la localidad de Sanxenxo (Galicia) y terminara el 30 de agosto

3 1 Acto d e p res e nta Ci 6 n en La Manga (Murcia). Mas adelante, en otofio e invierno y especialmente en
°

Navidad, la campafa se instalara junto a mercados municipales y superficies

20 de Julio 2010 (Jardines de Nuevos Ministerios, Madrid) comerciales”.

Asimismo, la Ministra sefialé en su intervencién que se trataba de una campafa
con valor educativo y para eso realizarian actividades en campus universita-
rios que “refuercen la conciencia solidaria y ecoldgica de los jovenes sobre el

uso responsable de las bolsas de pléastico™.

Desde primera hora de la mafiana, los medios de comunicacién comenzaron a
hacerse eco de la noticia, asi como en dias posteriores. En total fueron 50 no-
ticias las que salieron publicadas en relacién al acto de presentacion. Ademas,

se consiguié una audiencia superior a las 11.340.000 personas.
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Desarrollo del acto

Realizamos la convocatoria de medios y las invitaciones a los pertinentes
invitados entre CCAA, sectores, organizaciones de consumidores etc.
Montamos un escenario de aproximadamente 4 metros, material grafico de
apoyo, el equipo de sonido y audiovisuales. Junto al escenario colocamos
un arbol muerto con 300 bolsas de plastico.

Asimismo, se colocé un punto de informacion movil, donde unas amas de

casa estuvieron realizando trabajos con las bolsas de plastico.

10:30: RECEPCION Y ACREDITACION DE PRENSA E INVITADOS.
ENTREGA DE DOSSIERES A PRENSA.

11:00: PRESENTACION DE LA CAMPANA: “CAMBIA LA BOLSA DE UNA VEZ POR TODAS"

Una vez finalizada la presentacion, la Ministra recogi6 unas bolsas de
manos de unos nifios, a los que les entregd otras bolsas de varios usos.
A continuacion, Llevo las bolsas que recogié de manos de los nifios
hasta el set donde estaba montado el Taller de Reciclado. Alli las en-
treg6 y vio, durante unos momentos, como varias amas de casa estaban
ensefiando a los nifios a fabricar algunos objetos originales con estas
bolsas.

11:45: Mientras el taller sigui6 funcionando, se sirvi6 un catering ligero

a base de zumos y frutas.

Caracteristicas técnicas del acto

TARIMA:
Fabricacion de una tarima de 3x3 my 2x2 m, con 40 cm y 15 cm. de

altura respectivamente cubierta de césped artificial

TRASERA:
Traseras de 3x3,20 y 2 x280 m respectivamente realizada en bastidor de

madera. Forrada con lona impresa

FICTICIOS:

Realizados en DM de 16 mm silueteados con laser. Imagen para las dos
caras y todos con una peana ovalada realizada en madea DM con un gro-
sor de 30 mm. y acabado en chaflan.

- 1 carrito de la compra de 61 x 148 cm

- 1 cesta de la compra de 91 x 75 cm

- 1 bolsa biodegradable de 60 x 85 cm

- 1 bolsa reutilizable de 120 x 70 cm

TALLER MANUALIDADES:

Sillas de madera y una pequefia mesa de apoyo.

BIOMBO:
Colocacion de biombo de 300 x 240 cm. con cerramiento de lona con

impresion digital, para catering.

CATENARIAS:

Catenarias (30 Uds.) para delimitacion del espacio con cordén.

ARBOL SECO:
Arbol seco de 3,5m. de altura anclado en un macetero de PVC blanco, con
300 bolsas de plastico.
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Asistentes

Bernardo Colina Maica Cicloplas Directora De Comunicacién

Guerrero Perez Manuel Direccion Gral. De Calidad Y Sostenibilidad Ambiental Director General

Garcia Gonzalez Iria Feique Cordinadora de Medio Ambiente

Gil De Luigi Ramon Plastics Europe Iberica Director General

Martin Rodriguez Alicia
Ruiz Carpintero M.Dolores
Barrio Alvarez David
Alcaide Ruiz Jose Luis
Poncela Cordero Marina
Moliner Aramendia Ana
Marquieri Estevez Idoya
Martinez Herrera Maria
Azcoitia Borghi Gonzalo
Gallego Enrique

Garcia Ignacio

Martinez Carlos

Abadia Rafael

Biel Borraz Alfonso
Hidalgo Rodriguez Gema

Del Pino Aurelio

Plastics Europe Iberica

Plastics Europe Iberica

Aspapel

Ecoembes

Aces (Asoc. de Cadena Espafi. de Supermercados)

Red Espafiola de Compostage

Anged (Asoc. Nac. de Grandes Empresas de Distribucion)

Asedas (Asoc. de Distribuidores de Autoservicos y Supermercados)

Afco (Asoc. Frab. de Carton Hondulado)
Anaip

Asedas (Asoc. de Distribuidores de Autoservicos y Supermercados)

Comisiones Obreras

Forplast

Asoc. Transformadores de Bolsas
Asoc. Transformadores de Bolsas

Aces

Directora Tecnica

Directora de Comunicacion

Director de Reciclaje

Subdirector Relaciones Institucionales

Tecnico de Calidad y Medio Ambiente
Representante de la Red Espafiola de Compostage
Responsable de Medio Ambiente

Responsable de Comunicacion

Responsable de Relaciones Institucionales
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“Satisfacer las necesidades

de las generaciones presentes
sin comprometer a las futuras”
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Repercusion en los medios

Total general

Total por medios

Repercusion en medios

-
Acto da presartaclén I - R
e e e

Referencias (2.958.576) Audiencia (50) Valoracion (216.494,27)

42 % 74 %
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CARACTERISTICAS TECNICAS

Durante el mes de agosto, un Punto de Informacién Movil recorrié mas de 3.300 FURGON 3.500kg CARGA de 16 M3, con un espacio publicitario de 34 m2.

kildbmetros por las costas espafiolas. La campafia cont6 con una afluencia de Incluido en este espacio office de 1,5 m2.

piblico de mas de 10.500 personas. Vehiculo con 3 plazas con rampa de acceso.
Medidas caja : Largo: 420 cm Alto: 210 cm Ancho: 210 cm
1 Pantalla plana de 42"

1 Reproductor de DVD

Sanxenxo, A Corufa, Gijon, Santander, San Sebastian, Lloret de mar, Salou, Oro-
pesa del mar, Playa de San Juan en Alicante y Mazarron, fueron las localidades

visitadas en esta primera fase. . ., .
P 1 Mostrador informacién personalizado

1 Taburete blanco

Todas las personas que se acercaron al Punto de informacion Movil pudieron . .
P g P 1 Inversor 12v - 1000w para corriente interna

conocer de primera mano, los beneficios que una utilizacién responsable de .
Seguro vehiculo + ITV

las bolsas de plastico significa, el impacto medio ambiental que supone un uso

abusivo de las mismas y sobre todo las alternativas que existen para hacer un

uso responsable de las mismas.

Punto de informacién moévil
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Material promocional
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Agosto 2010

A Coruiia

Santander

Sanxenxo San Sebastian

Lloret de mar

Salou "

Orope? del mar
w

Alicante

Mazarron
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FECHA

ASISTENTES

MATERIAL ENTREGADO

DURACION

PRENSA

PERSONALIDADES

Explanada de Bolnuevo

lapiceros

Sanxenxo 1,2 y 3 Agosto 875 Camisetas, cuadernos, chapas y 8 horas/dia

Paseo de Playa de Silgar lapiceros

A Coruia 4,5y 6 Agosto 925 Camisetas, cuadernos, chapas y 8 horas/dia

Centro Deportivo La Torre lapiceros

Gijon 7.8y 9 Agosto 850 Camisetas, cuadernos, chapas y 8 horas/dia

Plaza 6 de Agosto lapiceros

Santander 10,11y 12 Agosto 965 Camisetas, cuadernos, chapas y 8 horas/dia | Etb, Rtve, EL Mundo,

Parque de Mesones lapiceros EL Pais

San Sebastian 13,14 y 15 Agosto 515 Camisetas, cuadernos, chapas y 8 horas/dia

Estadio Anoeta lapiceros

Lloret de mar 16,17 y 18 Agosto 1255 Camisetas, cuadernos, chapas y 8 horas/dia | Radio Lloret

Plaza Pere Torrent lapiceros

Salou 19,20 y 21 Agosto 1345 Camisetas, cuadernos, chapas y 8 horas/dia

Pza.de las Comunidades Auténomas lapiceros

Oropesa del mar 22,23y 24 Agosto 1750 Camisetas, cuadernos, chapas y 8 horas/dia

Paseo del Mediterraneo lapiceros

Alicante 25,26 y 27 Agosto 950 Camisetas, cuadernos, chapas y 8 horas/dia | Diario Informacion, | Encarna Linares,

Playa de San Juan lapiceros La Verdad Subdelegada
del Gobierno

Mazarrén 28,29 y 30 Agosto 1050 Camisetas, cuadernos, chapas y 8 horas/dia




| Cambiala
| ‘bolsa de una vez

Sanxenxo

A Coruna ' ﬂiﬁi
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“En la actualidad se consumen en Espana
alrededor de 300 bolsas de plastico de un
solo uso por habitante y afo”

Gijon

Santander

San Sebastian




Plaza Pere Torrent
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Accion en Mercados Municipales Materiales graficos de apoyo a la campafia
Entre los meses de noviembre y diciembre se repartieron un total de 25.000 dip- +  Diptico informativo: 25.000 ud.
ticos informativos de la campafia, 54 “TOTEM" con portafolletos y 7.000 bolsas ©  Tétem. Punto de informacion
reutilizables en 46 mercados de 36 ciudades de toda Espana. Calidades: Tamafio 62,5 x 160 cm.
Impresos a 4 tintas por los dos lados sobre cartoncillo estucado de 375 grs.
El objetivo fue dar a conocer esta iniciativa del MARM entre los clientes de los y plastificado PP Brillo las dos caras, con dos bolsillos portafolletos A5 y American.
mercados. Unidades: 46

Se trataban de mercados municipales ubicados en poblaciones de mas de 30.000
habitantes.

Gracias a esta accion se llegéo a mas de 150.000 personas y se consiguié una
participacion de mas de 7.000 personas. Todas las provincias escogieron tu-

vieron al menos una actuacion en la capital.
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Mercados

Mdo. de la Corredera
Mdo. de Nervion
Mdo. de Bellavista
Mdo. de la Feria
Merc. del Carmen
Mdo. de Pefiamefecit
Mdo. de San Agustin

Mdo. de Ronda del Carmen

Mdo. de Calatrava

Mdo. de Altavista

Mdo. Central de Valencia

Mdo. de Municipal de Alicante
Mdo. Central de Salamanca
Mdo. del Conde Luna

Mdo. de Guadalajara

Mdo. EL Fontan Oviedo
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Mercados

Mdo. de Abastos de El Ejido
Mdo. Ciudad Jardin

Mdo. Virgen del Rosario
Mercado Central de abastos de
Mdo. Nuestra Sefiora de Africa
Mdo. Municipal Olivar

Mdo. de Arenas de San Pedro
Mdo. Sur de Burgos

Mdo. Municipal San Ildefonso
Mdo. de Medina del Campo

Mdo. de San Agustin

Mcdo. de

Mdo. de San Sebastian

Mdo. de Abastos de Campoamor
Mdo. de Ciudad Real

Mdo. Municipal de Cuenca

Mdo. Municipal de Abastos Cabra
Mdo. de San Blas

Mdo. De la Feria
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Mercados

Mdo. Los Angeles -
Mdo. Central -
Mdo. de Abastos de Palencia -

Mdo. de Abastos de Zamora -

Mdo-de Lugo~ | “Supone casi 100.000 toneladas al afio de
e residuos que deben ser objeto de tratamiento y
o que, en ocasiones, se abandonan en el entorno y
Mdo. uertathico - pueden provocar dafos en los ecosistemas”

Mdo. del Sur de Gijon -
Mdo. Central de Abastos -
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Comentarios a la campaha

Alicante la promocion fue muy bien, la gente se anim6 mucho a participar, cuan-
do se enteraba de la campaha iban a casa y traian bolsas. Incluso llegaron a for-

marse colas para conseguir la bolsa que regalaba.

Almansa la respuesta de la gente fue muy satisfactoria, una gran parte de las
personas iban con su carrito de la compra y dentro llevaban bien una de tela o
bien bolsas de plastico para reutilizarlas en futuras compras. También hubo gente

con que no fue muy receptiva.

Cantabria A pesar de ser un mercado pequefio, las bolsas entre la gente tuvieron
una gran acogida. Todos eran conscientes de la importancia de preservar el Me-
dio Ambiente para que las generaciones futuras puedan gozar de él también en
perfecto estado.Muchos de los alli presentes ya concienciados con ésta realidad,
llevaban tanto carritos como bolsas de tela o papel, aunque la realidad es que las
bolsas de plastico alin seguian predominando en el Mercado. Lo que mas costé fué
recaudar tantas bolsas como medio de cambio por la de tela y sobre todo, que la
gente quisiera hacerse fotos conmigo. Por lo general, ha sido un trabajo que me
ha aportado tanto conocimientos como sensibilidady creo que entre las gentes,

ese sentimiento se ha transmitido perfectamente.

A Corufia La gente acogié muy bien la iniciativa, aunque por lo que se pudo
observar, muchos de ellos si que reutilizaran bolsas o venian con las suyas de

plastico de casa. Al final se repartieron todas las bolsas.

Granada La campafia que tuvo lugar en el Mercado de San Agustin que se desa-
rrolld con éxito. Los dos dias transcurrieron con normalidad y la gente se mostré
muy interesada sobre la campafia, sobre todo las personas mayores y las personas
de entre 40 y 50 afios. Las personas estén bastantes concienciadas con la impor-
tancia del uso de las bolsas de tela en lugar de las de plastico ya que en el mer-
cado habia mucha gente uséndolas, aunque algunas admitian que por comodidad
seguian usando las de plastico que les facilitaban los comerciantes.

Por lo general, el disefio de las bolsas de tela gusté mucho a la gente, asi como la
informacién complementada en los folletos informativos.

EL escenario de la campafia estaba en el centro del mercado, lugar en el que tenia

bastante visibilidad para la accesibilidad de las personas.

Guadalajara El viernes hubo menos afluencia de pablico que el sabado. La gente
acogi6 bien la campafia, en general gustaron las bolsas reutilizables. Al principio
la gente pensaba que las vendia pero cuando les informaba que se las cambiaba
por bolsas de plastico me las traian. EL viernes vinieron reporteros de dos peri6-

dicos para cubrir la noticia, y el sdbado dos cadenas de television.
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Las Palmas A la gente le parecia una buena iniciativa para poder acabar con las

bolsas de plastico. Agradecian el que les diésemos bolsas reutilizables de tela.

Murcia la campafia muy bien, aunque la gente no estaba todavia muy concien-
ciada para utilizar bolsas que no sean de plastico. La gente mayor es reacia a
cambiar de costumbres y se preguntaban si realmente se iban a quitar las bolsas
de plastico del mercado y qué pasaria con la gente que trabaja en ese sector, esas

eran casi todas sus preocupaciones.

Salamanca Destacar la masiva participacion ya que en apenas pasados varios mi-
nutos se repartiola mitad de las existencias con lo que tuve que parar para tener

para el dia siguiente y s6lo me puse a repartir los folletos.




: Charlas a consumidores
4. Acciones 2011 Acciones en Universidades

Acciones en Municipios de Castilla La Mancha
Accién en playas
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A cada asistenté se le entrgd un Wellcome pack de la campafia:
Bolsa Reutilizable

Entre enero y marzo se realizaron 17 charlas informativas dirigidas a consumidores. El Folleto informativo

objetivo de esta accién fue concienciar a los consumidores sobre la importancia de re-

ducir el consumo de bolsas de un solo uso y hacer un consumo responsable de las mismas. Se entreg6 a los medios de comunicacion locales, dossiers informativos al efecto.

Durante las charlas se distribuy6 material y objetos promociénales de la campafia. A estas charlas estuvieron invitados los medios de comunicacion locales, que puedan dar testi-

Cambia la monio de lo que se trate en cada una de ellas.

Consideraciones especificas a las acciones con Organizaciones de Consumidores: ivez" ' “bolsa de una vez’

Las charlas fueron impartidas por Miguel Herrador, técnico Medio Ambiental titulado con

experiencias en charlas dirigidas a consumidores sobre el reciclaje y el uso de las bolsas

comerciales.

En cada charla se aport6 el equipo audiovisual necesario, la decoracion de la sala con la

carteleria adecuada, asi como dos enaras.
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*  Para la eleccion de los municipios donde se desarrollaron las charlas, se estimé oportuno ponerse
en contacto con los municipios, comarcas y mancomunidades que solicitaron informacion sobre la

campafia y pusieron a disposicion de la misma su colaboracion para desarrollar alguna accion.

* Larespuesta fue muy positiva e incluso se pusieron en contacto otros municipios que estaban

interesados en esta accion.

*  Huelva * Agenda Local 21 de Cintruénigo (Navarra)

*  Cuenca * Albacete

*  Toledo *  Tarancén (Cuenca)

* Tomelloso (Ciudad Real) *  Motilla del Palancar (Cuenca)

*  Almansa (Ciudad Real) *  Cuevas de Almanzora (Almeria)

* San Vicente del Raspeig (Alicante) *  Maracena (Granada) .
*  Comillas (Cantabria) *  Santa M2 del Cayon (Cantabria) )
*  Reinosa (Cantabria) *  Sodeto (Teruel)

*  Manzanares (Ciudad Real)
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14/01/11 50 50 1 hora Canal sur Diputada Medio Ambiente
17/01/11 25 35 30 mins.
19/01/11 50 50 1 hora 20 mins. | TV local Concejal de Medio Ambiente
24/01/11 48 50 1 hora Concejala de Cultura
Esposa de concejal de Medio Am-
biente
25/01/11 15 20 lhora 15 mins | Alerta, periddico de Cantabria Programa de | Concejal Medio Ambiente
radio en directo por la mafiana a las 11:00
27/01/11 16 18 1 hora Grabacion d ela charla por parte de la TV
local de Cintruénigo
01/02/11 6 10 40 mins. Prensa escrita La Tribuna de Toledo
02/02/11 55 58 lhora 20 mins. | Radio Surco. TV la Mancha y Kallejero.com
03/02/11 35 50 1h 15 mins. Radio Almansa+periddico local Concejal Medio Ambiente (Pascual
Blanco)
07/02/11 40 40 1 hora Tomelloso 30 Dias, Radio Tomelloso Concejal Medio Ambiente (Isidoro
Torres)
09/02/11 50 50 1 h 20 mins. Albacete TV, Punto Radio, Crénica de Albace-
te, Vision 6
14/02/11 14 30 1 hora Ana Valero (Diputacion)
15/02/11 24 24 1h 15 mins. CNC TV, Diario de Cuenca
17/02/11 21 25 1 hora Concejala Medio Ambiente
24/02/11 18 18 1 hora
01/03/11 80 120 lhora 15 mins.
03/03/11 40 50 1 hora Periddico el Heraldo de Aragon (solo fotos) | Rosa Pons (Alcaldesa)
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Huelva

San Vicente Del Raspeig

Maracena

Cambiala 4
“bolsa de una vez" —

Reinosa

Cintruénigo
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Toledo

Manzanares

- “ Haz y ayuda a que hagamos un uso
responsable de la bolsa (vendedores,
distribuidores, consumidores)”
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Acciones en universidades

Entre marzo, abril y mayo, la campafia del Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y

Marino (MARM), estuvo presente en un total de ocho universidades de toda Espana.

UNIVERSIDAD IMPACTOS INDIRECTOS BOLSAS ENTREGADAS BOLSAS RECOGIDAS

Las Universidades de Cordoba, Almeria, Huelva, Pablo Olavide de Sevilla, Miguel Hernandez

28-29 Marzo 15.000

de Elche, Carlos III de Madrid, Salamanca y Alcala de Henares, fueron las primeras escogi-

das para presentar entre los universitarios la campafa institucional. 31 Marzo -1 Abril 9.500 325 750

4-5 Abril 7.250 275 925

Entre las actividades que se realizaron hubo un punto de informacién mévil, donde los

universitarios pudieron conocer los beneficios que una utilizacion sostenible de las 6=7 Abril 25.000 625 2.000

bolsas de plastico. Otra de las acciones que se llevaron a cabo fue el cambio de bolsas de 24-25 Mayo 5.500 1.500 3.500

plastico por otras reutilizables. 26-27 Mayo 35.000 1.500 3.500

* Entotal, se recogieron mas 15.000 bolsas, se repartieron 6.325 bolsas reutilizables, 30 Mayo 10.950 200 1.800

donde se consiguié mas 123.000 impactos indirectos. 31 Mayo 15.000 750 1.050

123.200 6.325 15.025

* 5 semanas, 2 dias en cada universidad (lunes-martes / jueves-viernes).
* 10 universidades.

° FECHAS: Marzo - Mayo

* HORARIO: De 10:00 h a 14:00 h y de 15:00 a 19:00 h
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Universidad de Cordoba

Universidad de Almeria

Universidad de Huelva

Universidad de Pablo Olavide
Sevilla
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Universidad Miguel Hernandez
Elche

Universidad Carlos III

Universidad de Salamanca

Universidad de Alcala De Henares




% S —
e

T R

: | .8
B m . mE m. EE
’ I e -

1
w-i"l' -~




m Informe final Campaia institucional para la reduccion de bolsas comerciales de un solo uso 2010-2011

En el mes de junio, un total de 20 Municipios de Castilla La Mancha acogieron la Campafa
“Cambia la bolsa de una vez por todas", para reducir el consumo de bolsas de plastico de

un solo uso.

Los 20 Municipios de Castilla La Macha donde estuvo presente la campafa fueron:

Cuenca

Toledo

Tomelloso (Ciudad Real)

Almansa (Ciudad Real)

San Vicente del Raspeig (Alicante)
Comillas (Cantabria)

Reinosa (Cantabria)

Manzanares (Ciudad Real)

Agenda Local 21 de Cintruénigo (Navarra)
Albacete

Tarancon (Cuenca)

Motilla del Palancar (Cuenca)
Cuevas de Almanzora (Almeria)
Maracena (Granada)

Santa M2 del Cayon (Cantabria)
Sodeto (Teruel)

En total se entregaron 4.900 bolsas reutilizables, se recogieron
19.400 y tuvo mas de 1.020.000 impactos indirectos.
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TOTAL

1-2/06/2011 75.000 750 3.500 5 40
3-4/06/2011 95.000 500 1.500 10 15
05/06/11 85.000 300 800 12 25
06/06/11 125.000 500 1.025 11 30
7-8/06/2011 125.000 750 1.750 12 30
9-10/06/2011 60.000 300 750 10 50
11/06/11 45.000 150 655 3 30
12/06/11 25.000 150 725 15 50
13/06/11 25.000 150 640 15 40
14-15/06/2011 30.000 150 525 10 50
16/06/11 125.000 300 1.200 20 30
17/06/11 45.000 150 850 5 10
18/06/11 25.000 75 930 8 20
19/06/11 45.000 75 645 2 25
20/06/11 15.000 150 500 10 25
21/06/11 20.000 75 625 3 10
22/06/11 15.000 150 630 2 15
23/06/11 10.000 75 600 1 25
24/06/11 15.000 75 750 0 25
25/06/11 15.000 75 800 10 30
1.020.000 4.900 19.400 164 575
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MANZANARES

MEMBRILLA

LA SOLANA

RUIDERA

DAIMIEL

SAN CARLOS DEL VALLE

VILLACANAS

QUERO
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VILLA DE DON FABRIQUE

VILLAFRANCA DE LOS CABALLEROS

SESENA

ESQUIVIAS “Si Reutilizamos, si reducimos el uso de las bolsas de
un solo uso, si prevenimos antes de salir de compras,

cada uno de nosotros podria ahorrar: 6 bolsas por
semana, 24 bolsas al mes, 288 bolsas al afio, y unas
25.000 a lo largo de nuestras vidas™
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CEDILLO DEL CONDADO

EL VISO DE SAN JUAN

COBEJA

PANTOJA

YELES

YUNCOS

CARRANQUE

UGENA







CARACTERISTICAS TECNICAS
Durante el mes de julio, la campafia estuvo presente en 10 municipios del sur de FURGON 3.500kg CARGA de 16 M3, con un espacio publicitario de 34 m2.

la geografia espafiola. En total, el Punto de Informacion Mévil recorrié mas de Incluido en este espacio office de 1.5 m.

830 kilometros por las costas espafiolas Vehiculo con 3 plazas con rampa de acceso.

Medidas caja : Largo: 420 cm Alto: 210 cm Ancho: 210 cm
1 Pantalla plana de 42"
1 Reproductor de DVD

1 Mostrador informacién personalizado

Garrucha (Almeria), Roquetas de Mar (Almeria), Almufiecar y Motril (Grana-
da), Malaga y Mijas (Malaga), Puerto de Santa Maria (Cadiz), Cadiz, Mata-

lascafias y Punta Umbria (Huelva) fueron las localidades visitadas en la

|4

segunda fase por la campafia institucional para la reduccién de bolsas 1 Taburete blanco

comerciales de un solo uso. Cambia la 1 Inversor 12v - 1000w para corriente interna

“bolsa de una vez Seguro vehiculo + ITV
En total, se entregaron mas de 5.000 bolsas reutilizables y se conté con :

una afluencia de pablico superior a las 10.000 personas, asi como un im-

pacto indirecto de mas de 3.200.000 impactos indirectos.

Esta Gltima accion significo el fin de la Campania Institucional del Ministerio

de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino.

Punto de informacién moévil
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Julio 2011

Punta Umbria

Matalascafas
Cadiz

Puerto de Santyﬂaria

Mijas

Malaga

Motril

Garrucha

Roquetas de Mar
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CIUDADES FECHA IMPACTOS INDIRECTOS BOLSAS ENTREGADAS BOLSAS RECOGIDAS
Garrucha 1,2y 3 Julio 175.000 175 500
Calle Malecon

Roquetas de Mar 4,5y 6 Julio 250.000 310 750
Paseo Maritimo

Motril 7.8 y 9 Julio 190.000 260 400
Paseo del Pajaro

Mélaga 13,14 y 15 Julio 750.000 297 600
Calle Pacifico

Mijas 16,17 y 18 Julio 350.000 260 525
Paseo Maritimo de La Cala

Puerto de Santa Maria 19,20 y 21 Julio 525.000 310 760
Plaza de la Puerta del Mar

Cadiz 22,23 y 24 Julio 250.000 360 850
Glorieta Ingeniero Lacierva

Matalascafas 25,26y 27 Julio 225.000 310 225
Paseo Maritimo de Cafio Guerrero

Punta Umbria 28,29 y 30 Julio 350.000 210 150
Plaza 26 de abril




Garrucha

Roquetas de Mar

Motril




Plaza Pere Torrent

Pza.de las Comunidades Autonomas

Paseo del Mediterraneo
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“Si abandonas la bolsa,

el Medio Ambiente sufre’.

Puerto de Santa Maria

Cadiz




Matalascanas

Punta Umbria




Repercusion en la prensa (de Marzo a Julio 2011)

Acciones en Universidades
Acciones en Municipios de Castilla La Mancha
Accién en playas
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Medios Repercusion meses

Marzo - Julio 2011
2.958.576
23.256 €

Total general

Total por medios

L eferencas|  uenca  Valonacion

2.958.576 23.256 €

Referencias (48) Audiencia (2.958.576) Valoracion (23.256,43)

48 %

,— ,— 41 %

15 %
_ _

54% |

85 % 59 %
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Medios

Total general

Total por medios

5. Resumen repercusiéon en medios

-
(Julio 2010 - Julio 2011)
-
ulbi ulbi I I Ry

Referencias (106) Audiencia (14.450.576) Valoracion (242.779 euros)

Prensa
6 %
17 %

Radio 22 %
24 %
Television
Internet 68 % 33 % 48 %
6 % 7%
2%

2% 65 %
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Prensa

Referencias (72) Audiencia (6.855.000) Valoracion (53.306 euros)
. . .. »

Prensa

. Diario

Total por tipo de publicacién (prensa) . Revista

_ Referencias Difusion Audiencia Espacio Valoracion

643.473 3.245.000 16,67 48.252 €
963,214 3,610,000 5,050 €
2

voosorr|  esssoo|  aesz  sase




Television
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Television

_ Referencias (6) Audiencia (4.795.000) Valoracion (53.306 euros)

33 % 11% 18 %
11.762000
13:98
445,556 €

. Autonomica

Total por tipo de cadena (Television) . Nacional

_ Referencias Audiencia Duracié Valoracion

4.290.000 05:04 131.235 €

5| ermom|  oores|  asmasec)
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_ Referencias (72) Audiencia (6.855.000) Valoracion (53.306 euros)

295.000
16.420 €

Radio

. Nacional

Total por tipo de cadena (Radio)

_ Referencias Aud1enc1a Durac1on Valoracion

295 000 16.420 €
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Internet

Referencias (26) Audiencia (2.505.576) Valoracion (53.306 euros)
19 %
2.505.576
13.801 €

Internet

Agencias de noticias

Medio audiovisual
Total por tipo de fuente .
Medio impreso

I v [ p .
e
9l asuse|  usoel
] Y
| Y
| zsms|  wane)




6. Informacién sobre la Ley 22/2011 de 28 julio
de Residuos y Suelos Contaminados
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Informacion sobre la Ley 22/2011 de 28 julio de residuos y
suelos contaminados

la Disposicion adicional segunda. Sustitucion de las bolsas de un solo uso.

1. Las administraciones pablicas adoptaran las medidas necesarias para promover
los sistemas mas sostenibles de prevencion, reduccién y gestion de los residuos
de bolsas comerciales de un solo uso de plastico no biodegradable y sus alterna-
tivas, incluidas las acciones correspondientes a la condicion de la administracién

como consumidor, a través de las compras pablicas.

2. La biodegradacién se entendera conforme a la Norma europea EN 13432:2000
«Envases y embalajes. Requisitos de los envases y embalajes valorizables me-
diante compostaje y biodegradacion. Programa de ensayo y criterios de evalua-

cion para la aceptacion final del envase o embalajex, u otras equivalentes.

3. Se establece el siguiente calendario de sustitucion de bolsas comerciales de un
solo uso de plastico no biodegradable, tomando como referencia la estimacion de

las puestas en el mercado en 2007:

a) Antes de 2013 sustitucion del 60% de las bolsas;
b) antes de 2015 sustitucion del 70% de las bolsas;
c) antes de 2016 sustitucion del 80% de las bolsas;

d) en 2018 sustitucion de la totalidad de estas bolsas, con excepcion de las que

se usen para contener pescados, carnes u otros alimentos perecederos, para las
que se establece una moratoria que sera revisada a la vista de las alternativas
disponibles. La puesta en el mercado de estas bolsas con posterioridad a la fecha

mencionada sera sancionada en los términos previstos en el articulo 47.1.b).

4, A partir del 1 de enero de 2015 las bolsas que se distribuyan incluiran un
mensaje alusivo a los efectos que provocan en el medio ambiente. El contenido
y el formato de dichos mensajes se determinaran mediante Orden del Ministro de
Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino. En caso de incumplimiento de esta pre-

visién seran de aplicacion las sanciones previstas en el articulo 47.1.c).

5. Se creara un grupo de trabajo en el seno de la Comisién de coordinacion en
materia de residuos especializado para el estudio de las propuestas sobre la pre-
vencion y gestion de los residuos de las bolsas comerciales de un solo uso de

plastico no biodegradable.

6. Cuando los envases mencionados en esta disposicion pasen a ser residuos de
envases sus poseedores deberan entregarlos de acuerdo con los sistemas estable-

cidos en cada caso.

7. Antes del 30 de junio de 2016 el Gobierno elaborara un informe que evaluara el

grado de consecucion de los objetivos del calendario de sustitucion y la conve-

niencia de implantar medidas fiscales sobre el consumo de las bolsas comerciales

de un solo uso de plastico no biodegradable.
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"Hay alternativas, usa tu sentido comin

y responsabilidad, Y cambia la bolsa de
una vez... Por todas!".






